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IVADAS

Problematika. Turistinés vietovés susiduria su i$Stkiais, kuriuos lemia ir nepakankamai
iSplétota turizmo infrastruktiira, ir turistinio regiono jvaizdzio silpnumas, ir stipri bei auganti
konkurencija, sparti informaciniy ir komunikacijos technologijy kaita, nuolatiniai turisty elgsenos
poky¢iai bei su COVID-19 pandemija susij¢ reiskiniai. Su visomis minétomis problemomis bei
i88ukiais susiduria ir Vilkaviskio rajonas, siekdamas geriau i$naudoti turistinj potencialg, didinti
zinomumg ir turisty srautus. Kadangi Siuolaikiniame pasaulyje vis svarbesné tampa komunikacija,
todél didéja rinkodaros (marketingo) reik§mé. Cia bitina ne tik skirti marketingg nuo reklamos, bet
ir sagmoningai taikyti jvairias marketingo, ypa¢ komunikacijos priemones. D¢l §iy priezasciy
analizuojama rajono turizmo infrastrukttra bei numatoma raidos kryptis ir daug démesio skiriama
Siuolaikiniam krasto turizmo marketingui. Analizuojant atsizvelgiama ir j ikipandeminio laikotarpio
raidos situacijg, ir j su COVID-19 susijusius turizmo situacijos pokycius.

Vilkaviskio rajono turizmo strategija (toliau — Strategija) siekiama nustatyti svarbiausius
rajono turizmo raidos tikslus ir uzdavinius, kurie buty suderinti su rajono 2020 — 2027 mety
plétros strategija, apimty turizmo infrastruktiiros bei turizmo produkty vystyma ir efektyviy
rinkodaros bei komunikacijos priemoniy jgyvendinima. Sioje 2022 — 2027 mety Vilkaviskio rajono
turizmo strategijoje analizuojami vietos turizmo resursai, jy stiprybés ir silpnybés, aptariamas
turistinis potencialas, esami produktai, turizmo tolesnés raidos galimybés bei grésmés. Atsizvelgiant
i 8ig analizg, suformuoti rajono turizmo infrastruktiiros ir rinkodaros priemoniy planai. Atkreiptinas
démesys, jog iSskiriamos kaip svarbiausios paZintinio ir gamtinio turizmo kryptys tarpusavyje
persipina, viena kitg papildo.

Tikslas — stiprinti Vilkaviskio rajono, kaip patrauklios turistinés vietoveés, jvaizdj ir didinti
zinomuma Lietuvoje bei prioritetinése uZsienio rinkose, siekiant padidinti turisty srautus.

UZdaviniai:

1. Sukurti ir i§laikyti aukSto lygio turizmo infrastruktirg;

2. Vystyti dabartines tendencijas atitinkancius turizmo produktus;

3. Igyvendinti efektyviausias rinkodaros priemones;

4.Vykdyti svarbiausias DMO funkcijas bei stiprinti turizmo sektoriaus suinteresuoty Saliy
bendradarbiavima.

Strategijag parengé Vilkaviskio turizmo ir verslo informacijos centro darbuotojai,
atsizvelgdami ir i rajono turizmo paslaugy teikéjy, kultiiros darbuotojy, seniiiny, nevyriausybiniy
organizacijy, bendruomeniy centry jzvalgas, pastebéjimus bei pasiiilymus. Vykdant apklausas
elektroninio pasto laiSkais buvo kreiptasi j 210 Siy tiksliniy grupiy atstovy ir gauta keliasdeSimt
vertingy pasitilymy bei pastebéjimy. Taip pat naudotasi ir  vieSoje erdvéje prieinamais
mokslininky tyrimais bei rekomendacijomis, nacionalinio lygmens ir Lietuvos regiony turizmo

planavimo dokumenty (galimybiy studijy, programy ir strategijy) analize, nacionalinés turizmo
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skatinimo agentuiros ,,Keliauk Lietuvoje” turizmo rinky tyrimais, vieSosios jstaigos Vilkaviskio

turizmo ir verslo informacijos centro ataskaitomis ir kt.



DAZNIAUSIAI VARTOJAMOS SAVOKOS

1. Darnusis turizmas — turizmo plétros ir planavimo rasis, kai skatinama plétoti turizma
iSsaugant natiiralia gamting ir kultiring aplinkg. TradiciSkai darniojo vystymosi sgvoka apima
ekonominio, aplinkosaugos, socialinio ir kultiirinio tvarumo aspektus, siekiant sukurti ne tik
didesn¢ ekonoming nauda, bet ir geresnes gyvenimo salygas visuomenei, vietos bendruomenei.

2. DMO - vietos arba paskirties rinkodaros organizacija (destination marketing
organization /District Marketing Office). Kelionés ir turizmo pozitriu DMO yra vietovés
marketingo organizacija, kuri atstovauja konkreéias vietas ir padeda jose turizmo plétrai. Ji
atsakinga uz klienty pritraukimg, aptarnavimg ir vaidina svarby vaidmenj ilgalaikéje vietovés
raidos perspektyvoje, sukuriant veiksminga kelioniy ir turizmo strategija.

3. Kulturinis turizmas — turizmo riiSis, kai keliaujama norint pazinti kultiiring aplinka,
taip pat krastovaizdzius, kultiiros ir gamtos pavelda, tradicijas, iSskirtinj vietos gyvenimo biida,
ivykius, kultiiros renginius, pramogas, vaizduojamajj ir scenos menus, kitus kiirybiniy ir kulttiriniy
pokyc¢iy procesus.

4. Prioritetiniai turizmo plétros regionai — daugiausia turistiniy isStekliy turincios
Lietuvos teritorijos, palankiausios plétoti prioritetinius turizmo produktus.

5. Prioritetiniai turizmo produktai — vietos ir uzsienio turistams patraukliausi turizmo
produktai. Atsizvelgiant | vyraujancias turizmo paklausos tendencijas, iki 2020 mety prioritetiniai
turizmo produktai buvo: kultiirinis turizmas, verslo turizmas, sveikatos turizmas ir Zaliasis
(ekologinis) turizmas.

6. SPA (sveikata per vandenj) paslaugos — kvalifikuoty specialisty tam jrengtose
ir kurios skirtos fizinei ir psichinei sveikatai gerinti, atsipalaiduoti, gerai savijautai skatinti, kiinui
grazinti ir lepinti.

7. Sveikatos turizmas — turizmo rasis, kai keliaujama siekiant pagerinti sveikata — gauti
asmens sveikatos priezitiros (sveikatinimo) ir (arba) sveikatingumo paslaugy.

8. Turistas — fizinis asmuo, siekiantis sudaryti sutartj dél turizmo paslaugy teikimo arba
turintis teis¢ vykti | kelion¢ pagal sudarytg sutartj. Verslo reikalais keliaujantys asmenys, jskaitant
laisvyjy profesijy narius ar savarankiSkai dirbancius asmenis arba kitus fizinius asmenis, kurie néra
sudare sutarciy, yra laikomi turistais, kai jie sudaro organizuotos turistinés kelionés sutartj ir (arba)
Isigyja turizmo paslaugy rinkinj. Taip jis apibréziamas galiojanCiame turizmo jstatyme.

9. Turistiné stovyklavieté — specialiai jrengta teritorija, kurioje aikstelés nuomojamos
turistams nakvoti palapinése, kemperiuose ar kilnojamuosiuose nameliuose

10. Turistiné vietové — turinti turistiniy iStekliy, turizmui tinkamg infrastrukttrg ir

teikiamas turizmo paslaugas teritorija, kurioje lankytojai praleidzia bent vieng naktj.



11. Turizmo informacijos centras — turizmo paslaugy teikéjas, nemokamai ir (ar) uz
atlyg] turistams teikiantis paslaugas, apimancias informacijos apie turizmo iSteklius ir turizmo
paslaugas rengima, teikimg ir (ar) skleidima.

12. Turizmo iStekliai — objektai (gamtos, kulttros, mokslo, religijos, pramogy ir kiti) ir
(ar) vietoves, dominantys turistus ar skirti jy reikmeéms.

13. Turizmo marSrutas — i§ anksto pagal kelionés turizmo tikslais tematikg suplanuotas
vykimo Kkelias, jungiantis vienoje ar keliose gyvenamosiose vietovése turisty lankomas vietas ir
turisty aptarnavimo objektus.

14. Turizmo produktas — visuma paslaugy ir turizmo veiklos salygy, sitlomy turisto
interesams kelionéje tenkinti.

15. Zaliasis (ekologinis) turizmas — turizmo rasis, kai pagrindinis kelionés tikslas —
stebéti gamtos ir vietos kultlirines apraiSkas, nedarant neigiamo poveikio aplinkai ir suteikiant
vietos gyventojams socialinés ekonominés veiklos galimybiy. Zaliasis (ekologinis) turizmas apima
kaimo turizmo paslaugas, 1étajj, edukacinj ir aktyvyjj turizmg (dvira¢iy, vandens, péséiyjy ir kt.) ir
keliavima gamtingje aplinkoje, naudojantis savo fizinémis ir dvasinémis jégomis ar siekiant jas
atgauti. Lietuvos Respublikos saugomy teritorijy jstatyme ir jo igyvendinamuosiuose teis€s aktuose

vartojama pazintinio turizmo sgvoka.



TURIZMO RUSYS

Turizmas gali biitis skirstomas pagal jvairius kriterijus. Pagal motyvavimo veiksnius, kurie
lemia zmoniy norg keliauti pateikiamos Sesios pagrindinés turizmo rasys:

1. Pazintinis turizmas — skirtas svetimos vietovés pazinimui. Jis skirstomas j gamtinj,
kultirinj, religinj ir kity roSiy turizmg. Kultirinis turizmas apima kultiiriniy, istoriniy bei
geografiniy viety lankyma, religiniam turizmui budingas viety, turinCiy didelg religing reikSme
lankymas. I$samesnis galimas suskirstymas pateikiamas zemiau pateikiamoje schemoje.

2. Poilsinis turizmas — skirtas fiziskai arba psichologiskai atstatyti organizma. Siai
rusiai priklauso poilsis kurortuose, kai gydimui panaudojami gamtiniai iStekliai tokie kaip jiiros
vanduo ar specifinis klimatas.

3. Sportinis turizmas — skirtas ne tik aktyviai sportuojantiems keliautojams, bet ir
pasyviems sporto dalyviams, kai keliaujama ne sportuoti, bet stebéti sporto varzyby ar renginiy.

4. Visuomeninis turizmas — skirtas giminiy, draugy ir pazjstamy lankymui, taip pat
jam priskiriamas kluby turizmas, tai yra zmoniy grupiy, kuriuos vienija bendri poziiiriai ar pomégiai
keliavimas drauge.

5. Ekonominis turizmas — skirtas keliaujantiems profesiniais arba komerciniais
tikslais. Siai turizmo rii§iai tai pat priklauso dalykinis ar konferencijy turizmas, kada vykstama j
konferencijas, tarptautines stazuotes ar mokymus.

6. Politinis turizmas — skirtas zmonéms kurie keliauja diplomatiniais tikslais,
susijusiais su politiniais tikslais ar renginiais.

Turizmas gali butis skirstomas ir pagal Kitus kriterijus. Pavyzdziui — atsiZvelgiant j
kelionés tikslg (trumpalaikis ir ilgalaikis), pagal turizmo organizavimo budg (individualus arba
grupinis), taip pat pagal keliaujanciyjy amziy (vaiky, jaunimo, suaugusiyjy), pagal mety laika
(vasaros, ziemos), gali biti skirstomas pagal keliavimui skirtas transporto priemones (jiiry,
sausumos, oro). Taciau tikslingiausias turizmo klasifikavimas yra tam tikros valstybés atzvilgiu.
AtsiZzvelgiant | tai i§skiriamos $ios turizmo formos (Labanauskaite, 2002):

1. Atvykstamasis turizmas — skirtas kitos Salies gyventojams, keliaujantiems priimancioje
Salyje;

2. Isvykstamasis turizmas — skirtas Salies gyventojams, keliaujantiems kitoje Salyje;

3. Vietinis turizmas — skirtas Salies gyventojams, keliaujantiems savo gyvenamojoje Salyje.

Sujungus visas tris turizmo formas, isskiriamos trys turizmo kategorijos:
1. Nacionalinis turizmas — jj sudaro vietinis ir i§vykstamasis turizmas;
2. Tarptautinis turizmas — jj sudaro atvykstamasis ir iSvykstamasis turizmas;

3. Vidinis turizmas — ji sudaro vietinis ir atvykstamasis turizmas. (1 pav.)



Vidinis turizmas

Vietinis
turizmas

Nacionalinis turizmas

I5vykstamasis
turizmas

Atvykstamasis
turizmas

Tarptautinis turizmas

1 pav. Turizmo formy ir kategorijy sarysis

Turizmo klasifikavimg pagal kelionés tikslus ir organizavima geriausia parodo 1 lentelé:

1 lentelé. Turizmo klasifikavimas. Saltinis: Labanauskait¢ D. Atvykstamojo turizmo ekonominio
produkto vertinimas. Daktaro disertacija. 2002 m. Kaunas.

Turizmo rasys

Pagal kelionés tikslus

Pagal kelionés organizavima

Pazintinis:
gamtinis
geoturizmas
ornitologinis
poliarinis

safariai

savanoriy
ekoturizmas
festivaliy, Svenciy
kultiirinis

Poilsinis ir pramoginis: agroturizmas
jurinis, Kruizinis

prekybinis, verslo

Klubinis

fany

erotinis (sekso)

Specialusis:
slidingjimo
jodinéjimo
baidariy
buriavimo
nardymo
speleologinis
nuotykiy

Pagal transporto rasj:
dviraciy

automobiliy

autobusy

Gelezinkelio

vandens

oro

Pagal organizavimo masta:
individualus

grupinis

masinis

Pagal turisty amziy:
vaiky

jaunimo

suaugusiy
pagyvenusiyjy

Pagal aktyvuma:
aktyvus — sportinis
pasyvus — poilsinis

Pagal trukme:
trumpalaikis
vidutinés trukmés
ilgalaikis

Pagal sezoniSkuma:
nuolatinis — iStisus metus
vasaros

Ziemos

savaitgalio, Svenciy




Jei atsizvelgsime | zmogaus motyvus, galimas ir toks turizmo klasifikavimas:

2 lentelé. Turizmo Kklasifikavimas. Saltinis: Alvydas BaleZentis, Brigita Zuromskaité ,, Turizmo
vadyba“ Tarptautinio turizmo administravimo jvadas, Mykolo Riomerio universitetas, 2012.

Zmogaus motyvai keliauti

Turizmo klasifikavimas

Grupés Kelionés motyvai Rasis Porasis
Gamtiniai / Noras pazinti lauking gamtg, saugomas | Gamtinis Ekologinis,
Klimatiniai terif[orings ‘bei ga_mtin_iq_ i_étekliq ivai'rovegz Zaliasis geotu_ri;mas, poliar!n!s,
susipazinti su Klimatiniais ypatumais bei egzotinis, ornitologinis,
darnaus turizmo koncepcija ir pan. safaris
Pazintiniai / Savisvieta, kvalifikacijos kélimas, noras | Verslo Kongresy,
orofesiniai %(ga_uti patirties p(?r_savanoriékq pagalbq Edukacinis konferenf:ij_q, mugiy,
itiems,  profesinis, 3XE Kkelioniy korporacinis
poreikis  (entertainment, excitement,
education) ir Kt.
Kulttirinio Noras pazinti lankomos $alies kultiirg, | Kulttrinis Kulinarinis,
paveldo tradicijas ir paprocius, gyvenimo biido gastronominis,
ypatybes, architektiirinj, meninj pavelda, gurmany, alaus, vyno,
susipazinti su S$alies karybos paveldu, archeologinis,
patenkinti  gurmaniSkus  poreikius, literattirinis, istorinis,
doméjimasis lankomos S$alies literatiira, militarinis,
noras aplankyti masiniy Zzudyniy ir kraStotyrinis, religinis,
katastrofy vietas ir pan. paveldo, lingvistinis,
muziejy, hobistinis,
,Juodasis®, regioninis,
miesto, festivaliy
turizmas
Sveikatingumo | Noras pasinaudoti regionui bidingomis | Sveikatinimo | SPA, jogos, holistinis,
natiiraliomis prieziliros priemonémis, C gydomasis, grozio,
. . . : ..~ | Medicininis ; :
pagerinti sveikatag prie mineraliniy fitneso, sveikos
vandeny, gauti  geriausiy  Srities mitybos, reabilitacinis,
specialisty ~ konsultacijas, keliauti slaugos turizmas
klimato zonas, kurios skatina sveikatos
geréjima, pasinaudoti  mikroklimatu
gydymo tikslais, atgauti psichologing
pusiausvyrg, susipazinti Su sveikos
gyvensenos idé¢jomis, jogos mokyklomis
ir pan.
Poilsiniai Noras pailséti individualiai arba su | Poilsinis Poilsis kaime,
Seima (draugais) prie poilsiniy istekliy, Pramoginis agroturizmas, kaimo

kurortinése teritorijose, suderinti poilsj
su pramogomis, laiko praleidimu tarp
bendraamziy, apsilankyti  klubuose,
diskotekose, paplidimiy vakaréliuose,
erotiniy nuotykiy poreikis, 3xS poreikis

turizmas, Kruizinis,
kurortinis, apsipirkimy,
teminis ir pramogy
parky, Klubinis, sekso
turizmas, azartiniy

(saulés, smelio, jiiros) loSimy
Sentimentiniai | Emigranty ir jy palikuoniy noras sugrjzti | Sentimentinis | Etnoturizmas,
] gimtgsias vietas, prie giminés iStaky, bendruomeniy,

atkurti rysj su savo tautos tradicijomis,
vertybémis, noras pazinti savo $eimos,
protéviy istorija bei pan.

Etninis

aborigeny turizmas,
genealoginis turizmas

Fiziniai /

Noras patirti nuotykius ir rizika,
susipazinti su sunkiai pasiekiamomis ir

Ekstremalus

Kalny, vandens,
dviraéiy, golfo,
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rekreaciniai prieinamomis erdvémis, palaikyti savo | Nuotykiy baidariy, kempingy,
sporto komanda, ekstremaliy pojiciy jachty, jodinéjimo,
poreikis ir pan. kosminis, slidinéjimo,
zygiai, 1Sgyvenimo
stovyklos, fany
turizmas, plausty
turizmas, autoturizmas

Stipréjancio kultirinio turizmo segmentai tampa atskiromis turizmo Sakomis, kur galima

kurti ir tikslinéms potencialiy keliautojy grupéms pristatyti naujus turizmo produktus (2 pav.).

Kulturinis turizmas

Mokslo ir edukacinis
turizmas

Visuotinis kulttrinis
turizmas

Aukstosios kulturos turizmas

N
Miesto turizmas

Kultiiros paveldo J Keliones |
turizmas mokslinius

| renginius

L. . |
Muziejy turizmas - —
| Teminés kelionés

|

Literaturinis turizmas|

L Kalbinés kelionés

Kaimo turizmas

Etnoturizmas

Aukstosios Karinio paveldo
kulttros jvykiy I_ Kelioneés j turizmas
[ PANES seminarus -
Pramoninio paveldo

turizmas

Gyvosios istorijos turizmas
Gamtinis kultirinis turizmas

Egzotinis turizmas

Religinis turizmas piligrimyste

Kulinarinis turizmas

Pomeégiy turizmas

=" csonins iz

2 pav. Kultirinis turizmas ir jo $akos. Saltinis: Miko v. Rohrscheidt, 2008.
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TURISTO SAVOKOS APTARIMAS

Turizmas aprépia visas kelioniy, ekskursijy ir atostogy rasis, kai asmuo iskeliauja i§ savo
gyvenamosios vietos riby ilgiau nei vienai parai ir trupiau nei vieneriems metams. Sj apibrézima
1992 m. patvirtino Tarptautiné Turizmo Organizacija. Turizmo sgvoka apima tris svarbius turizmo
elementus (Middleton, 2001):

1. Keliautojo veikla yra susieta su tokiais gyvenimo aspektais kaip atsiribojimas nuo
kasdieniniy ir jprasty socialiniy ir darbo jsipareigojimy, taip pat aplinkos ir vietos pasikeitimas;

2. Turizmas yra veikla kurios vienas i§ reikalavimy yra judéjimas, keliavimas. Daznai
norint pasiekti kelionés tiksla yra biitina transporto priemon¢; Vietinis turizmas; ISvykstamasis
turizmas; Atvykstamasis turizmas.

3. Skirtingos kelionés vietos yra skirstomos j veiksmus ir priemones, kurios palaiko Sias
veiklas. Sie veiksmai ir priemonés vienija socialinés, ekonominés ir fizinés aplinkos poveikius,
kurie yra turizmo politikos ir lankytojy programy pagrindas. Taip pat labai svarbus yra ir turisto
apibrézimas. 1937 m. Nacijy lygos taryboje pirma karta buvo rekomenduojamas tarptautinio turisto
apibrézimas, 1993 m. JTO Statistikos komisijai pakoregavus buvo priimta tarptautinio lankytojo
sgvoka (Damulien¢, 1996). Pradiné keliautojo sgvoka apibudinama, kaip asmens keliaujancio i§
vienos vietos ] kita, nepriklausomai nuo kelionés tikslo ir transporto riisies. Tuo tarpu lankytojas yra
asmuo, kuris keliauja i§ vienos vietos j kitg uz jam jprastos aplinkos riby, ne ilgesniam nei vieneriy
mety laikotarpiui, ir kurio pagrindinis kelionés tikslas néra atlygintina veikla lankomoje vietoje.

Remiantis Lietuvos Respublikos turizmo jstatymu turistas apibiidinamas, kaip asmuo, kuris
profesiniais, etniniais, paZintiniais, rekreaciniais, kultiiriniais, sveikatingumo, religiniais ar kitais
tikslais keliauja ir apsistoja nors vienai nakvynei, ir kai jo kelioné trunka ne ilgiau kaip vienerius
metus uz jo nuolatinés gyvenamosios vietos riby, ir jei Si jo veikla néra apmokamas darbas
lankomoje vietoje ir tai néra mokymasis.

Lankytojai pagal turizmo formas yra skirstomi j vietinius lankytojus ir tarptautinius
lankytojus, o pagal lankymosi trukme jie skirstomi ] turistus, tai yra tuos asmenis kurie
apgyvendinimo jstaigose apsistoja bent vienai nak¢iai ir vienadienius lankytojus.

Turistas — asmuo, pazintiniais, profesiniais dalykiniais, etniniais, kultiiriniais, rekreaciniais,
sveikatinimo, sveikatingumo, religiniais ar specialiais tikslais keliaujantis po savo $alj ar kitas Salis
ir bent vienai nakvynei apsistojantis ne savo nuolatinéje gyvenamojoje vietoje, ne ilgiau kaip
vieneriems metams ir jeigu S§i veikla néra mokymasis ar mokamas darbas lankomoje vietoveje
(Lietuvos Respublikos Turizmo jstatymas, nauja redakcija, 2011/§iuo metu negaliojantis).

Pasak Middleton keliaujantys asmenys skirstomi j lankytojus, turistus ir vienadienius
turistus:

e Lankytojai — tai visi keliaujantys asmenys;

e Turistai — tai asmenys kurie apsistoja nakvynei ne savo Salyje;
12



e Vienadieniai turistai — tai tie asmenys kurie atvyksta ir iSvyksta i$ kitos Salies ta pacig dieng.

Turizmo tyrinétojas P. L. Pearce pateikia tokig turisty tipologija pagal tipinj jy elgesi:

Turisty kategorija

Tipinis elgesys

Turistas (angl. Tourist)

Fotografuoja, perka suvenyrus, lanko jzymias vietas, nesupranta
vietiniy

Keliautojas (angl. | Trumpai biina lankomose vietose, eksperimentuoja su vietiniu maistu,
Traveller) keliauja individualiai
Atostogautojas (angl. | Fotografuoja, lanko jzymias vietas, perka suvenyrus, leidzia uzdirbti

Holidaymaker)

vietiniams verslininkams

Skraidantis privaciais arba
nuosavais léktuvais (angl.
Jet-setters)

Gyvena prabangoje, svarbus socialinis statusas, iesko specifiniy
malonumy, palaiko kontaktus tik su j save panasiais, lanko jzymias
vietas

Verslininkas
Businessman)

(angl.

Svarbi  visuomeniné  padétis, leidzia uzdirbti  vietiniams
verslininkams, nefotografuoja, palaiko kontaktus tik su | save
panasiais, gyvena prabangoje

Migrantas (angl. Migrant)

Turi problemy su kalbomis, bendrauja tik su ,,savais®, nesupranta
vietiniy, negyvena prabangoje, nei§naudoja vietiniy

Ekologas
Conservationist)

(angl.

Domisi aplinka, neperka suvenyry, neiSnaudoja vietiniy, keliauja
individualiai, fotografuoja

Tyrinétojas, atradéjas (angl.
Explorer)

Keliauja individualiai, domisi aplinka, rizikuoja, nevengia fizinio
kriivio, neperka suvenyry, idémiai stebi vieting visuomeng

Uzsienio studentas (angl.
Overseas student)

Eksperimentuoja su vietiniu maistu, neiSnaudoja
fotografuoja, idémiai stebi vietine visuomene

vietiniy,

Antropologas
Anthropologist)

(angl.

Daugiausiai stebi vieting visuomeng, keliauja individualiai, domisi
aplinka, neperka suvenyry, fotografuoja

Hipis (angl. Hippie)

Neperka suvenyry, negyvena prabangoje, nesvarbus socialinis

statusas, neduoda uzdirbti vietos verslininkams

Tarptautinis  sportininkas
(angl. International Athlete)

Neatsisako savo Salies paprociy, neiSnaudoja vietiniy, nesibiciuliauja
su jais, keliauja individualiai, ieSko gyvenimo prasmes

UzZsienio Zurnalistas (angl.
Overseas journalist)

Fotografuoja, jdémiai stebi lankomos S$alies visuomene, lanko
1Zymias vietas, keliauja individualiai, nevengia fizinio kriivio

Piligrimas (angl. Religious
piligrim)

IeSko gyvenimo prasmés, negyvena prabangoje, nesvarbus socialinis
statusas, neiSnaudoja vietiniy, neperka suvenyry
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TEISINE APLINKA

Svarbiausi teisiniai dokumentai, j kuriuos atsizvelgiama rengiant $ig strategija.

1. VILKAVISKIO RAJONO SAVIVALDYBES 2019-2027 M. STRATEGINIS
PLETROS PLANAS /2018 m. spalio 26 d. Nr. B-TS-1234

2. LIETUVOS RESPUBLIKOS TURIZMO ISTATYMAS /1998 m. kovo 19 d. Nr. VIII-
667, galiojanti 2021 01 01 redakcija

3. LIETUVOS REGIONU POLITIKOS BALTOJI KNYGA DARNIAI IR TVARIAI
PLETRAI / Nacionaliné regioninés plétros taryba 2017 12 15

4. LIETUVOS SUSISIEKIMO PLETROS IKI 2050 M. STRATEGIJA / patvirtinta LR
Susisiekimo ministro 2020 m. gruodzio 7 d. jsakymu Nr. 3-746

5. NACIONALINIS PAZANGOS PLANAS 2021-2030 M. / patvirtintas 2020 m. rugséjo 9
d. Vyriausybés nutarimu. Juo nustatyti pagrindiniai tre¢iojo amziaus deSimtmecio siekiami
pokyciai, uztikrinantys pazanga socialinéje, ekonomingje, aplinkos bei saugumo srityse, ir
sutelkti finansavimo Saltinius Siems pokyc¢iams jgyvendinti. Numatyti ilgalaikiai strateginiai
tikslai, pazangos uzdaviniai ir kiekybiniai pazangai matuoti skirti rodikliai su siektinomis
reikSmémis 2030 metams. Strateginiai tikslai jgyvendinami laikantis trijy horizontaliyjy
principy: inovatyvumo (kiirybingumo), darnaus vystymosi ir lygiy galimybiy visiems,
kuriais siekiama nuosekliai formuoti visuomenés pazangai svarbias vertybes ir skatinti
norimus pozilirio bei elgsenos pokycius. 2021 m. spalj Planas buvo pakeistas siekiant Plano
uzdavinius, poveikio rodiklius ir jy reikSmes suderinti su AStuonioliktosios Vyriausybés
programa, numatyti s€¢kmeés rodiklius, taip pat patikslinti ir papildyti Plang aktualia
informacija, remiantis nacionaliniy plétros programy rengimo metu atlikty problemy,
priezasCiy, analiziy rezultatais. Suformuota 10 strateginiy Salies raidos tiksly, taciau
turizmui skiriama mazai démesio. Jis apsiriboja $iais pagrindiniais teiginiais: ,,Geriau
naudoti turizmo potencialg Salies pazangai — laikytis darnumo principy ir taikyti inovatyvius
sprendimus, skaitmeninimo galimybes, specializuoti paslaugas konkreCioms rinkoms,
tikslinéms grupéms. Turizmo sektoriuje kurti naujas darbo vietas ir naujas turizmo
paslaugas, stiprinti socialinio jautrumo ir atsakomybés nuostatas. Subalansuotai ir tvariai
plétoti aktualias turizmo kryptis, didinti turizmo srityje kuriamg pridéting verte ir maZzinti
sezoniSkumg, ypa¢ daug démesio skirti vietos ir regiony savitumui, skatinti keliautojus
daugiau laiko praleisti Salies regionuose.

6. PAGRINDINIU ELEMENTU IDENTIFIKAVIMAS KURIANT LIETUVOS-
LENKIJOS PASIENIO REGIONO FUNKCINE TURIZMO ZONA / baigiamoji
ataskaita,2021

7. MARIJAMPOLES REGIONO 2021-2030 METU PLETROS PLANO ANALIZE
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8. MARIJAMPOLES REGIONO 2014-2020 METU PLETROS PLANAS
9. TURIZMO PLETROS 2014-2020 METU PROGRAMA / 2020 metais baigé galioti ir
kurioje buvo nustatyti valstybés turizmo plétros iki 2020 m. tikslai, uzdaviniai ir prioritetai,
iki Siol turintys jtaka turizmo plétrai Vilkaviskio rajone. Joje buvo iSskirti ir plétojami 6
prioritetiniai turizmo plétros regionai, apimantys savivaldybiy teritorijose esancius
turistinius objektus:
1. Vilniaus regionas, apimantis Vilniaus miesto, Vilniaus rajono, Sirvinty rajono, Traky
rajono savivaldybes;
2. Pajirio regionas, apimantis Tel§iy miesto, TelSiy rajono, Palangos miesto, Kretingos
rajono, Neringos, Silutés rajono savivaldybes;
3. Nemuno zemupio regionas, apimantis Kauno miesto, Kauno rajono, BirStono, Kaisiadoriy
rajono, Jurbarko rajono, Sakiy rajono, Prieny rajono savivaldybes;
4. Piety Dzikijos regionas, apimantis Druskininky, Lazdijy rajono, Varénos rajono
savivaldybes;
5. Ryty Aukstaitijos regionas, apimantis Zarasy rajono, Ignalinos rajono, Utenos rajono,
Anyks¢iy rajono, Moléty rajono savivaldybes;
6. Zemaitijos auk$tumy regionas, apimantis Tel$iy rajono, Plungés rajono savivaldybes.
Vilkaviskio rajono, nepatekusio tarp $iy prioritetiniy turizmo regiony, turizmo sritis S$iuo
Salies turizmo plétros periodu patyré didesng atskirtj, nes rajono galimybés plétoti turizmg S$iais

strateginio planavimo dokumentais buvo dirbtinai sumazintos.
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1. ESAMOS SITUACIJOS ANALIZE
1.1. Turizmo tendencijy apzvalga iki COVID-19 pandemijos

1.1.1. Turizmo sektoriaus augimas

Turizmo sektorius Lietuvoje iki 2020 mety vidutiniskai sukiiré kasmet beveik 5 %
bendrojo vidaus produkto 1 gyventojui. Dar 2018 metais Lietuvoje priskaic¢iuota 3,6 min. turisty, i$
kuriy 48 % buvo uzsienieciai. Nors jy skaic¢ius 2019 metais paaugo daugiau nei 10%, vietos turizmo
augimas buvo dar spartesnis ir virSijo 12 %. 2019 m. Lietuvos turizmo rinka pritrauké daugiau
turisty nei bet kada anks¢iau. Vien pirmy devyniy ménesiy duomenys i$ apgyvendinimo jstaigy
parodé 10 proc. virSijant] turisty srauty augima. Lietuvos statistikos departamento duomenimis, vien
Siuo laikotarpiu po Lietuva keliavo 1,53 mlin. uzsienio turisty ir 1,63 min. lietuviy turisty. Europos
kelioniy komisijos preliminariais duomenimis 2019 metais Europoje turisty srautai augo 3,6%.
Lietuvoje augimas kelis kartus greitesnis. Nors absoliuciais skai¢iais ne viskas taip grazu — pvz.
Latvijoje per devynis 2019 mety ménesius apsilanké 1,55 mln. uzsienio turisty, Estijoje — 1,77 min.
uzsienio turisty*.

Pazymétina, jog tiesioginés turisto ar vienadienio turisto iSlaidos apgyvendinimui ar
maitinimui yra tik turisto iSlaidy ledkalnio virS§tné. Turizmo iSlaidos, kitaip tariant turizmo
produkty vartojimas yra bendros turisty kurie apsistoja nakvynei vartojimo iSlaidos, kurios yra
susijusios su kelione arba patiriamos kelionés metu. Turizmo iSlaidas sudaro turizmui budingy
vartojimo prekiy ar paslaugy jsigijimas keliaujant: apgyvendinimo, transporto, maitinimo, pramogy
iSlaidos ir kitos. Taip pat | jas jeina iSlaidos prie§ keliong. Tikroji turizmo sektoriaus pridétinés
vertes struktiira atrodo taip:

Turizmo sektoriaus produkcijos struktiaira, 2020 m.

5% 42% 07 9% ® Transportas 24,9 %

5,6 % 24,9 % = Pirkiniai 19,9 %

Restoranai, barai ir kitas maitinimas 16,3
%

Apgyvendinimas 16,3 %

7,2%

m Kelioniy agentiiros ir kelioniy
organizatoriai 7,2 %

m Degalai 5,6 %

16,3 %

® Pramoginé ir poilsio organizavimo veiklos

19,9 % 5%

m Kitos i$laidos 4,2 %

16,3 % mViza 0,7 %

3 pav. Turizmo sektoriaus produkcijos struktira 2020 m. Saltinis: Lietuvos statistikos
departamentas, Oficialiosios statistikos portalas, pranesSimai spaudai, Turizmo sektoriaus pridétine
verté
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1.1.2. Svarbiausios atvykstamojo turizmo rinkos iki COVID-19 pandemijos

Susiformavo 10 pagrindiniy atvykstamojo turizmo rinky — VoKietija, Lenkija, Rusija,
Baltarusija, Latvija, Ukraina, Jungtin¢ Karalysté, Estija, JAV ir Italija. Itin spar¢iai paskutiniai
metais augo turisty srautas i§ Ukrainos — 32 proc. ir Lenkijos — 14 proc. Turisty i§ Latvijos srautai
augo maziausiai — 4 proc. Augimas i$ kity kaimyniniy rinky isliko stabilus — i§ Baltarusijos — 8
proc., i§ Rusijos — 7 proc. ir i§ Estijos — 6 proc. Tarp greitai augusiy rinky iSsiskyré Pranciizija ir
Olandija, 1§ kuriy atvyko vir§ 20 proc. daugiau turisty nei tuo paciu laikotarpiu 2018. Europos
kelioniy komisijos (EKK) duomenimis, olandy ir pranciizy turisty skaiCius Lietuvoje augo
greiCiausiai visoje Europoje. Spar€iai augo ir turisty srautai i§ Izraelio — 11 proc., stabilus augimas
buvo ir i JAV (4 proc.). Kinijos augimas buvo kuklesnis (6 proc.). Palyginimui, 2018 m. turisty
srautai i§ Kinijos ir Japonijos augo daugiau nei 20 proc. Agentiros ,,Keliauk Lietuvoje* nuomone

atvykstamojo turizmo srautus stipriai veikia Saliy, i§ kuriy keliaujama, ekonomikos svyravimai.

1.1.3. Vietinis turizmas iki COVID-19 pandemijos

2019 metais pabaigoje vietiniy turisty skai¢iaus augimas buvo net 11 proc., lyginant su tuo
paciu pernai mety laikotarpiu. Lietuvoje vietiniai turistai sudaré daugiau negu puse (52 proc.) viso
po 8alj su nakvyne keliavusiy asmeny skaic¢iy — 1,63 min. Palyginimui, Estijoje vietiniai turistai
sudaro apie 40 proc. visos turizmo rinkos, o Latvijoje jy dalis nesiekia trecdalio.

Nors absoliuciais skaiCiais | Lietuva atvykstanciy uZzsienieCiy daugéja, taciau jy dalis
turizmo sraute kasmet mazéja. Ir tai susije ne tik su didéjanciu tautieCiy mobilumu savo $alyje, bet
ir su tuo, kad vakary ir piety europieCiams Lietuva tapo brangi. Kaip 6-ajame turizmo forume teigé
,Luminor Bank AS“ vyriausiasis ekonomistas Z. Mauricas, Baltijos $alys tampa (ypad
skandinavams) brangios ir nuobodzios. Beje, Sia tendencijg rod¢ ir Estijos turizmo srauty statistika
— kasmet ir $ioje 3alyje apsilanko vis maziau Suomijos, Svedijos, Norvegijos ir Danijos pilie¢iy.
Tuo tarpu paciy savo Salyje keliaujanciy esty skaicius Salyje, turin¢ioje 1,15 mln. gyventojy, jau
perkopé 2,5 milijono. AnalogiSkos tendencijos ir Lietuvoje. 2020 metais rinkose buvo tikétasi gal
tik nezymiy tendencijy pokyciy. ,,Kadangi Lietuva néra stipriai priklausoma nuo keliy konkreciy
atvykstamojo turizmo rinky, srauty i§ keliy rinky létesnis augimas ar net smukimas netur¢jo stipriai

paveikti bendro vaizdo®, — teige ,,Keliauk Lietuvoje* vadovas Dalius Morkvénas.

1.1.4. Uzsienio turisty uZimtumas Lietuvoje

2019 metais Nacionalinés turizmo skatinimo agentiiros ,,Keliauk Lietuvoje* ir rinkos
tyrimy bendroviy ,,Eurotela® ir ,,Rinkos tyrimy centras® atliko atvykusiy turisty profilio tyrima 16
rinky. Tai placiausiai Lietuvos atvykstamojo turizmo rinkg apzvelgiantys duomenys. Jie rodo, kad
didesné dalis apklaustyjy (69 proc.) kelionés taSkus déliojosi savarankiskai, grupinius turus rinkosi
tik 12 proc., o individualius — 11 proc. Kuo doméjosi ir kaip tai vertino atvykéliai Lietuvoje?
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Turistams svarbiausia pazinti vieting gamtg ir kulttirg (3,7 balo i$ 5) bei paragauti lietuvisko maisto
ir gérimy (3,4 balo). Tai atsispindi jy jvardintose veiklose, kuriomis Sie uzsiémé vizito metu: 84
proc. iSbandé vieting virtuve, 74 proc. vies¢jo lankytinose ar turistinése vietose, 72 proc. aplanké
parkus ar kitus gamtos objektus. Salies gamta didZiausia jspudj paliko keliautojams i§ tolimy §aliy,
ypac — turistams i§ Izraelio, kurie gamtg jvertino 4,5 balo i$ 5, bei keliautojams i§ JAV, kurie vieting
gamtg jvertino 4,4 balo. Gastronominiai pasiekimai labiausia sudomino vokiecius ir lenkus (4,3
balo), religinés vietos itin patiko sveCiams i§ JAV (4,3) bei japonams ir kinams (4,2). PrascCiausiai
uzsienio turisty nuomone jvertintos veiklos, susijusios su aktyviomis pramogomis (3,6 balo),
apsilankymai SPA, grozio ir sveikatingumo centruose (3,7). Bendras Salies vertinimas puikus — 4 1§

5 apklaustyjy tikino j Lietuva norésiantys sugrizt ir net 90 proc. apklaustyjy ja rekomenduoty.

1.1.5. Vietiniy keliautojy uZimtumo tendencijos iki COVID-19 pandemijos

Atsiranda ir auga ne tik piligriminio, kulinarinio, techninio, hobi (kolekcionieriy) bet ir
gamtinio — kultarinio, jvykiy (renginiy), bei regioninio kultiirinio turizmo mégéjy srautai. Vis
dazniau laisvalaikiu Seimos su vaikais ir pavieniai asmenys keliauja | gretimame rajone vykstantj
renginj ar pamatyti dazniausia internete rasto jdomesnio objekto. Dél veiklos ir darby intensyvumo
bendram laisvalaikio poreikiui augant, o galimybéms mazéjant, turizmas tampa labiau
fragmentuotas, trumpalaikis, laisvalaikis skaldomas ; mazesnius keleto dieny atkarpéles, kreipiant
démesj ne tik i praleidziamo laiko ekonoming¢ puse, bet ir jo prasminguma, jdomuma, naujuma,
poveikj sveikatai. Stipréja 1éto poilsio gamtoje, misko terapijos augimo tendencijos. Kaip ir
planuojama apibrézti koreguojamame Turizmo jstatyme, turistas vis dazniau tampa lankytoju. Vis
daugiau jie planuoja patys ir informacijos iesko internete bei teminiuose leidiniuose. Stipréja
1Sankstinis planavimas tiek ilgalaikiy tiek trumpalaikiy atostogy

Lietuvos regionuose néra iSvystyta turizmo infrastrukttira ir vietiniai turistai, bent jau tie,
kurie keliauja daugiau nei 1 dieng, renkasi vietoves su iSplétota infrastruktira — Lietuvos pajirj,
Vilniy, Trakus, Druskininkus ar BirStong. Neplétojamas turizmo sektorius regionuose tik dar
padidina atskirtj. Ilgainiui bus vis sunkiau iSlaikyti uzsienio turisty démesj, tad teks labiau kliautis
vietos turistais. Jei eisime Skandinavijos Saliy pédomis, vietinis turizmas turés daugiau potencialo
nei atvykstamasis.

Svarbiausi iki pandeminio laikotarpio XX amziaus keliautojo bruozai:

turi gana daug patirties, kritiskas,

lygina,

galvoja savarankiskai,

reiklus klientas,

tikisi kokybisky paslaugy uz priimting kaing,
keliauja paskui saule (angl. sunluster),
nuolat ieSko naujy viety, kurios jj sudominty,
ieSko nuotykiy (angl. wanderluster),
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e pasiruoSes mégautis malonumu,

e nori pramogauti,

e nori aktyviai leisti laika,

e gali jvertinti gamtiniy iStekliy iSskirtinuma,

e domisi jvairia turistine paklausa,

e greitai priima sprendimus, susijusius su kelione.

ISvados Vilkaviskio rajono turizmui

2019 metais ,,Spinter tyrimy‘ atliktos reprezentatyvios apklausos duomenimis, 90 proc.
Lietuvos gyventojy kasdien patiria stresa, o kas antras teigia, kad didZiausias streso Saltinis —
darbas. Nors Lietuvoje yra nemazai kelioniy marsruty, taciau iki Siol juose nebuvo iSskirtos vietos,
tinkamiausios norintiems pailséti nuo streso. Jgyvendinant projekta ,,BTA Be streso®, buvo
sudarytas antistresiniy viety zemélapis, jrengiamos poilsio zonos jvairiuose miestuose, atkreipiamas
visuomenés démesys ] fizinei bei emocinei sveikatai pavojingus kasdienio streso padarinius.
Edukacinio projekto inicijuotoje apklausoje tam labiausiai tinkanciy viety gausa iSsiskyré
Vilkaviskio rajonas. | vietoviy, kur geriausia galima bent trumpam atsipiisti nuo kasdienés jtampos
bei streso deSimtukg pateko net 4 antistresiniai objektai Vilkaviskio rajone. Gyventojy nuomone,
be VistyCio ezero, atsipalaiduoti labiausia tinkamos vietos Paezeriy dvaras, tautos patriarcho,
daktaro Jono Basanaviiaus téviské ir Silelio paZintinis takas.

,Sie rinkimai atskleide, kad Suvalkija i§ visy Lietuvos regiony i$siskiria rekreaciniy ir
kulttriniy objekty gausa. Tai sudaro puikias galimybes ir gamtinio, ir kulttrinio, sveikatingumo
turizmo plétrai. Zinant regiono istorinj konteksta nenuostabu, kad Vilkaviskio rajone ir visoje
Suvalkijoje dazniausiai lankomi parkai, miskai, dvarai bei kiti ramybe teikiantys objektai — ezerai,
piliakalniai. Todél j tokiy objekty parengimg lankymui ir reikéty koncentruoti turizmo srities

investicijas.
1.2. COVID-19 pandemijos jtaka turizmo sektoriui

Turizmas — vienas i§ labiausiai COVID-19 pandemijos paveikty sektoriy, kuris daro jtaka
ekonomikai, pragyvenimo Saltiniams, vieSosioms paslaugoms ir galimybéms. Didziausia krizé
turizmo istorijoje tesiasi jau antri metai. Pasaulio turizmo organizacija / PTO (angl. UNWTO)
pazymi, kad nuo 2020 m. atvykstanciy turisty skai¢ius sumazéjo mazdaug 1 mlrd. arba 74 proc.
Pirmaji 2021 m. ketvirti buvo fiksuotas 88 proc. atvykstanciy turisty srauto sumazéjimas. Per
pirmuosius penkis 2021 mety ménesius pasaulio turistinése vietovése uzfiksuota 147 milijonais
maziau atvykstanciyjy turisty, palyginti su tuo paciu 2020 m. laikotarpiu, arba 460 milijony maziau
nei prie§ pandemijg — 2019 metais. 2021 m. sausio — geguzés mén. tarptautiniy kelioniy skaicius
sumazéjo 85 proc., palyginus su 2019 metais arba 65 proc. maziau nei 2020 metais. Naujausi PTO
duomenys rodo, kad nors 2021 m. geguzés mén. buvo pastebimas nedidelis pakilimas,

atvykstanc¢iyjy sumazeéjo 82 proc., palyginus su 2019 m. geguzés mén. COVID-19 ligos atmainy
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atsiradimas ir tolesnis apribojimy nustatymas trukdo tarptautiniy kelioniy atsigavimui. Did¢jantis
susiriipinimas d¢l viruso ,,Delta”, o Siuo metu ,,Omikron“ atmainy, paskatino Salis pakartotinai
taikyti ribojan¢ias priemones. Be to, nepastovumas ir aiSkios informacijos apie atvykimo
reikalavimus trukumas gali ir toliau lemti tarptautiniy kelioniy maz¢jimg. Prognozuojama, kad dél
COVID-19 poveikio turizmui pasaulio ekonomika gali prarasti daugiau nei 4 trin. doleriy.

PTO 2021 m. geguzés mén. atliko turizmo eksperty apklausa apie COVID-19 poveikj
turizmui ir numatoma atsigavimo laika. Eksperty buvo klausiama ,,Kada jus tikités, kad jusy Salyje

tarptautinis turizmas sugrjs j prieS pandemijg buvusj (2019 m.) lygj? (zr. 4 pav.) .

49 %
36 %
14%
S
2021 2022 2023 2024 ar véliau

4 pav. Tarptautinio turizmo sugrjzimo j prie§ pandemija buvusj lygj prognozé. Saltinis: Pasaulio
turizmo organizacija (PTO).

Siekiant susvelninti didziulj COVID-19 pandemijos poveikj gyvybei ir ekonomikai bei
atkurti turizma, kurio centre yra Zmonés, vyriausybés skatinamos teikti parama turizmo sektoriui.
Tuo tarpu vietinis turizmas Vilkaviskio rajone, kaip ir visoje Lietuvoje atsigauna.

COVID-19 poveikis turizmui daro didelj spaudima paveldosaugai, taip pat kultiirinei ir
socialinei veiklai. Pavyzdziui, daugelis tradiciniy festivaliy ir renginiy buvo sustabdyti arba atidéti,
o uzdarius rankdarbiy, gaminiy ir kity prekiy rinkas, ypac¢ paveiké vietiniy motery pajamas. 90
proc. Saliy uzdaré Pasaulio paveldo objektus, o tai sukélé didZiulius socialinius ir ekonominius
padarinius nuo turizmo priklausomoms bendruomenéms. Be to, 90 proc. muziejy buvo uzdaryti, o
13 proc. gali niekada nebeatsidaryti. Sis kultirinio turizmo ribojimo poveikis jtakoja ir turizmo
srautus Salies viduje.

COVID-19 krize yra laikas, kai reikia suderinti turizmo pragyvenimo Saltinius su darnaus
vystymosi tikslais ir uztikrinti atsparesne, labiau jtraukiancig ir efektyviai iSteklius naudojancia
ateitj.

ISskiriamos penkios prioritetinés sritys:

e Svelninti socialinj ir ekonominj poveikj pragyvenimui, ypaé motery uzimtumui ir
ekonominiam saugumui;

¢ Didinti konkurencingumag ir stiprinti atsparuma, be kita ko, jvairinant ekonomika, skatinant
vietinj ir regionin] turizmg, palengvinant palankia verslo aplinkg labai mazoms, mazoms ir

vidutinéms jmonéms;
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e Skatinti naujoves ir skaitmening turizmo pertvarka, jskaitant inovacijy ir investicijy i
skaitmeninius jgiidzius skatinimg, ypac laikinai be darbo esantiems darbuotojams ir darbo
ieSkantiems asmenims;

e Skatinti darng ir ekologiSka augimga, norint pereiti prie atsparaus, konkurencingo, iStekliy
naudojimo. Investicijos ekologijos atkiirimui galéty buti skirtos saugomoms teritorijoms,
atsinaujinanciai energijai, pazangiems pastatams ir ziedinei ekonomikai;

e Koordinavimas ir partnerysté siekiant paleisti ir pertvarkyti sektoriy siekiant darnaus
vystymosi tiksly, uztikrinant turizmo atsinaujinimg ir atsigavima, atsakingai ir koordinuotai
palengvinti bei panaikinti kelioniy apribojimus.

Nacionalinés turizmo skatinimo agentiiros ,,Keliauk Lietuvoje* uzsakymu 2021 m. birzelj
atlikto vietinio turizmo ,,Rait tyrimo duomenimis, nors vietos turisty Siemet 9 proc. maziau, dél
taikomy judéjimo apribojimy Salies viduje ir keliaujant ] kitas uzsienio Salis, didesn¢ dalis (79
proc.) Lietuvos gyventojy rinkosi praleisti ilgasias mety atostogas gimtoje Salyje.

Pandemija turéjo jtakos ir savaitgalio iSvykoms — stebima, kad 1-2 nakvyniy skaiéius nuo
pragjusiy mety sumazejo 8 proc. 70 proc. vietiniy turisty, per pastaruosius 12 meénesiy keliavusiy
Lietuvoje, turéjo paprasto savaitgalio iSvyka, apie trecdalis (37 proc.) — ilgojo savaitgalio keliong.
Vilkaviskio rajone, kur vienadieniy turisty, dar vadinamy lankytojais skaicius ir iki pandemijos
buvusiu laikotarpiu virSijo nakvojanéiy keliautojy skaiéiy, $i tendencija dar rySkesné

DaZniausios prieZastys, kodél Lietuvos gyventojai per pastaruosius 12 mén. nevyko
keliong¢ su nakvyne — nepakankami finansai, didelis uZimtumas ir poreikio nakvoti nebuvimas. Kiek
1Saugo dalis respondenty, nurodziusiy, kad pasirinkimui keliauti be nakvynés jtakos tur¢jo ir
COVID-19 pandemija.

Nepalanki VilkaviSkio rajonui ir vietiniy turisty pastaryjy mety kelioniy kryptis —
Klaipédos apskritis. Dazniausia kryptis — Lietuvos kurortai prie jiiros (62 proc.), sveikatinimosi
paslaugomis gars¢jantys kurortai BirStonas, Druskininkai (52 proc.) taip pat Zarasai, Anyksciai,
Trakai ir t.t. (51 proc.).

Ypac suintensyvéjo kelionés | Palangg. Didesné Zmoniy dalis poilsj pajtryje rinkosi ne tik
kasmetinéms atostogoms, bet ir ilgojo ar paprasto savaitgalio iSvykoms. Pagrindiniai motyvai
keliauti savame kraste iSliko tokie patys kaip ir 2020 m.: greita kelioné, kurig lengva susiplanuoti,
nedideli atstumai, noras paZinti naujas vietas. Svarbi turistiniy vietoviy infrastruktiira.

Pagrindiniai aspektai, pagal kuriuos keliautojai vertina pasirenkamg kelionés vietove, liko
nepakite nuo 2020 mety. Keliautojams svarbus apgyvendinimo paslaugos kainos ir kokybés
santykis, gamtos objekty pasiiila. Tyrimo rezultatai leidzia matyti, kad didel¢ jtaka kelionés
vietovés pasirinkimui daro ir turistiniy viety infrastruktiira — jy Svara, Saligatviai, sutvarkytos
zaliosios erdves ar kt. Taip pat — turistiniy marSruty jvairové, gamtos objekty pasitla, galimybé

turéti privatuma, ypac keliaujant su vaikais, veikly pasitla jiems.
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Tai rodo, kad rajone ypa¢ svarbu aktyviai investuoti j $iy aspekty jgyvendinima,
palaikyma, atskleisti turistiniy objekty infrastruktiiros ir susijusiy paslaugy tobulinimo kryptis bei
galimybes. Tyrimo duomenimis vidutinés iSlaidos vienam zmogui, nepriklausomai nuo kelionés
tipo, iSaugo nuo 130 Eur iki 145 Eur. Skirstant iSlaidas pagal kelionés tipus, matoma, kad
didziausias iSlaidy krepSelis tenka ilgosioms (162 Eur) ir kasmetinéms (216 Eur) atostogoms.
Manoma, kad tokj pokyti 1émé karantino apribojimai, paslaugy sektoriaus veiklos sustabdymas, dél
ko keliautojai galéjo susitaupyti didesnj krepSeli savo busimoms atostogoms, taip pat kainy
augimas. Kaip ir pernai, Siemet atliktoje apklausoje matoma, kad patirty iSlaidy dinamika yra panasi
— didziausia vietiniy keliautojy iSlaidy dalis tenka apgyvendinimui (35 proc.), taip pat — maitinimui
(31 proc.) ir transportui (16 proc.). Dél Siy priezasCiy bitina skatinti rajono apgyvendinimo
paslaugy teikéjus investuoti j paslaugy kokybe, o vykdant turizmo rinkodarg akcentuoti aukstus
Vilkaviskio rajone teikiamy paslaugy standartus, investuoti j apgyvendinimo viety Zinomuma.

Palanku tai, kad po pandeminiu laikotarpiu turistai mieliau renkasi maziau Zinomas
vietoves, gamtos turizmg, arba ilsisi — privaciuose biistuose. Dazniausiai pasitaikancios veiklos
kelioniy metu yra susijusios su gamtos teikiamais malonumais — Vvietiniams turistams svarbiausia
ramus poilsis gamtoje (55 proc.), gamtos objekty lankymas (51 proc.).

Tiesa, ramus poilsis gamtoje (daznai — prie jiiros ar kito vandens telkinio, sodyboje) sudaro
ir didZiausig dalj kaip pagrindin¢é kelionés veikla (41 proc.). Lankymasis restoranuose, kavinése
siekia 37 proc., kultiiros objekty lankymas (muziejai, pilys, dvarai) — 37 proc. visy veikly.
Rekomendacijy, kur ir kg aplankyti, keliautojai dabar dazniausiai ieSko ,,Google* platformoje, o ne
apsilanko turizmo centruose. Jie daZniausia kreipiasi elektroniniu paStu, facebook, mesendzeriu
arba teiraujasi facebook grupése, kreipiasi | savo artimuosius ir draugus. Taip smarkiai iSaugo
elektroninés komunikacijos kanaly vaidmuo ir reikalavimai tiek turizmo centrams tiek paslaugy
teikéjams. Populiariausias paieskos kanalas nakvynei uZsakyti islieka ,,Booking.com®. Po lyderio,
pozicijas toliau uzima pazjstamy zmoniy rekomendacijos, apgyvendinimo jstaigy svetaines.
Stebimas nakvyniy uzsakymy per privaciy asmeny nakvynés nuomos platformg ,,Airbnb.com*
augimas (nuo 8 proc. iki 16 proc.). Jos jau teikiamos ir Vilkaviskio rajone. Populiarios vietos
nakvynei islieka privac¢iy asmeny biistai, viesbuciai ir sveCiy/poilsio namai. Likestis — galimybé
atSaukti rezervacijas ir atgauti pinigus. ,.Keliauk Lietuvoje* tyrimo rezultatai atskleide, kad
COVID-19 pandemijos ir didelio neapibréztumo kontekste kiek didesné keliautojy dalis nei 2020
m. susilaiké nuo atostogy planavimo (24 proc.).

92 proc. keliautojy gyventojy liko patenkinti savo paskutine kelione su nakvyne Lietuvoje,
akcentavo ir ypaC gerai vertino gamtos objekty pasitlag, gamtos turizmo objektus, bendra vietos
infrastrukttirg. Kiek prasCiau nei 2020 m. atsiliepta apie maitinimo jstaigy kainos ir kokybés

santykj.
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2. VILKAVISKIO RAJONO TURIZMO IR REKREACIJOS ISTEKLIALI,
TURIZMO PRODUKTAI IR TURISTINIS POTENCIALAS

Turizmo teoretikai ir vadybos mokslas skiria $ias turizmo ir rekreacijos istekliy rasis:

Turizmo ir rekreacijos iStekliai

Gamtiniai iStekliai Geografiné padétis Dirbtiniai iStekliai
Klimatas Atstumas Paveldas

Krantai Spieciai (klasteriai) Kurortai

Vandenys Transportas Pramogy centrai
Sniegynai ir ledynai Renginiai
Krastovaizdis Parkai

Flora ir fauna Infrastrukttira

2.1. Gamtiniai iStekliai

Vilkaviskio rajono turizmo potencialg pradésime apzvelgti nuo gamtiniy iStekliy. Jie

daziausia skirstomi:

Gamtiniai
iStekliai
|
| | | | | |
Atmosfera Hidrosfera Flora Fauna
pavirsius

5 pav. Gamtiniai iStekliai

Vilkaviskio rajonas iSsiskiria savo gamtine padétimi — Siaurés rytuose plyti lygumos, o
pietvakariuose Suvalkijos krastui ne itin biidingos kalvos. Siekiant i§saugoti Suvalky kalvyno
kraStovaizdj, jo gamting ekosistema bei kultiiros paveldo vertybes 1992 metais Vilkaviskio rajono
pietvakariuose, pasienyje su Lenkija ir Karaliau¢iaus krastu jkurtas 109,33 km? Visty¢io regioninis
parkas. Norint lankytojus supazindinti su S$io parko lankymo taisyklémis, vertybémis bei
i§skirtinumais 2015 mety lapkritj duris atvéré lankytojy centras pristatantis ekspozicija ,,Kalvotoji
Suvalkija“. Trijy valstybiy — Lietuvos, Lenkijos ir Rusijos pasienyje jsiklires Visty€io regioninis
parkas saugo vienas i§ aukS$¢iausiy Lietuvoje Suvalky moreninés aukStumos kalvas, iSkilusias net
285 m virs juros lygio. Dunojaus keteroje 285,5 metrus vir$ juros lygio iSkilusi yra Stankiiny kalva,
vienoje jos puséje prisiSliejusi 282,4 metry aukscio PavistyCio kalva, o kitoje 285 metry auksc¢io
Dunojaus kalva. Pasizvalgyti lankytojai gali netik nuo Siy kalvy, kurios nuo VistycCio ezero iskile
110 metry, bet ir nuo 2 regykly — ,,Trys ezerai®, ,,Vaizdas | Romintos girig“. Kontrastingas
kraStovaizdis sukuria puikig terpe plétoti turizma, ypatingai vis populiaréjantj l1étajj poilsj.
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Vilkaviskio rajono miskingumas vienas maziausiy Lietuvoje ir nesiekia 11 proc. (vidutinis
miskingumas Lietuvoje 2020 metais 33,7 proc.) (Lietuvos statistikos departamento duomenimis).
Vistycio regioniniame parke miskai uzima apie 50 proc. teritorijos. Biologiniu pozitriu didZziausia
regioninio parko vertybé yra brandiis placialapiy medziy miskai, ypa¢ gzuolynai su skroblais ir
liepomis. Daugiausia gzuolyny yra Drausgirio ir Tadarinés miSky masyvuose. Bendrijos su
skroblais Lietuvoje yra ant Siaurés rytinio arealo (paplitimo) ribos ir pasizymi savita augalija bei
gyvinija. Didziausius misky plotus regioniniame parke uzima eglynai, kurie susitelk¢ Vistytgirio
misky masyve. Silelio miske didZiausius plotus uzima brandis pusy ir egliy medynai. Pa¢iame
Lenkijos pasienyje esaniame Grybingirio miske didelius plotus uzima skroblynai. [steigus VistycCio
regioninj parka paciuose vertingiausiuose miSkuose buvo jsteigti Grybingirio ir Drausgirio
gamtiniai rezervatai ir ViStytgirio bei Tadarinés botaniniai — zoologiniai draustiniai. ISskirtinis
paciame Lenkijos pasienyje esantis Grybingirio rezervatas kadangi Zmogaus ikiné veikla Cia
nevykdoma jau 70 mety.

VistyCio regioninis parkas skirtas apsaugoti ne tik miskus, todél dar jsteigti ir Kylininky
krastovaizdzio, PaSirvin¢io ir Siirinio telmologiniai, Pavistycio ir Stirniskiy geomorfologiniai bei
Visty¢io urbanistinis draustiniai. 2022 metais planuojamas jrengti Kylininky kraStovaizdzio
draustinio marSrutas su natiiralia gamtine danga. Tokia gausa draustiniy parodo, jog ir elgtis
saugomoje teritorijoje reikia pagal tam tikras taisykles, kurias tik retas turistas ar vietos gyventojas
Zino. Pvz.: negalima leisti bégioti palaidiems Sunims, lankytis PaSirvin¢io ir Sirinio
telmologiniuose draustiniuose nuo balandzio 1 d. iki rugséjo 1 d., i$skyrus bendro naudojimo kelius
bei dirbamus laukus ir kt. Saugomy teritorijy yra ir uZ regioninio parko teritorijos — Sirvintos
hidrografinis draustinis, Peleniy botaninis — zoologinis draustinis, Virbalgirio botaninis — zoologinis
draustinis, Zaliosios misko juodalksnio genetinis draustinis, Pasirvin¢io telmologinis draustinis bei
9-ios NATURA 2 000 tinklo teritorijos. Vistyc¢io regioniniame parke auga 36 rtusiy augalai, jrasyti |
Lietuvos raudonaja knyga. Daugiausia | Lietuvos raudongja knyga jraSyty augaly rusiy rasta
Drausgirio gamtiniame rezervate (17), o Tadarinés ir Vistytgirio botaniniuose — zoologiniuose
draustiniuose rasta po 12 j Lietuvos raudonaja knyga jraSyty augaly riisiy.

Nuo 2013 m. rajono Tarybos sprendimu miisy rajone Savivaldybés saugomais botaniniais
gamtos paveldo objektais pripazinti du medziai: Draugeliy azuolas, augantis Kupreliskiy kaime
(Pilvigkiy sen.), ir Sventakalnio liepa, vesinti Pajevonyje, netoli kapiniy. 2016 m. vasario ménesj
Aplinkos ministerija iSleido patikslintg Valstybés saugomy gamtos objekty sarasg. Jis gerokai
pasipildé: i§ viso Lietuvoje saugomam gamtos paveldui priskirti 78 nauji objektai, tarp jy — ir
esantys Vilkaviskio rajone — Dabravolés daugiakamiené liepa, Dabulevi¢iy maumedis, Dauksaiciy
azuolas, JaSinsko liepa ir Paezeriy dvaro gzuolas, véliau §] saraSg papildé Paezeriy dvaro parko
bukas, Sikliy I tuopa, Sikliy II tuopa, Varteliy liepa, Varteliy misko maumedis, Vygreliy
daugiakamiené liepa. Turisty itin lankomi Dabravolés daugiakamiené liepa bei Dabuleviciy
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maumedis dél savo iSskirtinumo. Nemazai lankytojy vyksta j 150 mety senumo Maumedziy giraite,
kurioje auga mazdaug 60 Siy puSiniy Seimos medziy. Viena svarbiausiy ornitologiniy teritorijy yra
Visty¢io regioninis parkas. Cia suskai¢iuojama net 129 pauk$¢iy rasys, o 23 rasys jtrauktos j
raudongjg knygg. Tai juriniai ereliai, mazieji ereliai réksniai, juodieji gandrai, pieviné lingg,
kukuciai, plésrioji medsarke ir kiti. Specialiy viety jrengty pauksciy stebéjimui néra. Jais domisi tik
pavieniai uzklystantys ornitologai ar j ekskursijas atvyke mokiniai.

Vilkaviskio rajone galima sutikti daugeli Lietuvoje gyvenanciy zinduoliy rusiy. IS
kanopiniy zvériy gausiausios yra stirnos, Sernai ir taurieji elniai, briedziy yra gerokai maziau. I$
plésriyjy zinduoliy gyvena vilkai, lankosi lasys, o 2017 m. rugpjii¢io ménesj Visty¢io regioninj
parka regioninj parkg aplanké net rudasis lokys. Rajono savivaldybéje veikia 12 medziotojy kluby
ir juos vienijanti Vilkaviskio medziotojy ir zvejy draugija.

Vilkaviskio rajone telkSo 62 eZerai ir 9 tvenkiniai. Vienas didziausiy ir giliausiy eZery —
Visty€io ezeras, dar vadinamas ,,Europos Baikalu® itin pamégtas tiek vietiniy gyventojy, tiek
turisty, kadangi VilkavisSkio rajone néra daug aktyviam ir pasyviam poilsiui pritaikyty vandens
telkiniy. Sis eZeras senesnis net uz Baltijos jiira, o jo plotas 1860 ha. Pagal §j dydj eZeras biity 4
Salyje po Driiksiy, Dysny ir Dusios, tac¢iau Lietuvai priklauso tik 21 proc. arba 386 ha, o likusi dalis
yra Rusijai priklausancioje Kaliningrado srityje. Vilkaviskio rajone ezerai uzima iki 1 proc.
teritorijos, o tai maziau nei Salies vidurkis (1,4 proc.) ir mazdaug 10 karty maziy nei eZery krastu
vadinamame Zarasy rajone (ezeringumas apie 10 proc.). Dél Sios priezasties eZerus stengiamasi
iSnaudoti kiek jmanoma efektyviau. Siekiant sulétinti PaeZeriy ezero (prie Vilkaviskio miesto)
nykimo procesg jo plotas buvo padidintas iki 398,4 ha uZtvenkus eZerg ir §iuo metu jis puikiai tinka
pramogaujantiems jachtomis, jrengtas vandenlen¢iy parkas, valtimis nuolat plaukioja Zzvejai.
Poilsiautojai taip pat renkasi ir mazesnius ezerus bei tvenkinius — Vygrio, Berzinio, Paezeriy
(Pilviskiy sen.) ezerus, Virbalio bei KunigiSkiy tvenkinius. PanaSi situacija ir su upémis.
Vilkaviskio rajone yra tik viena didesné upé — Sesupé su didesniais Kairiaisiais intakais Rausve ir
Sirvinta. SeSupe intensyviai plaukioja baidariy mégejai, Zvejai. Nuo Duonelai¢iy kaimo iki tilto
kelyje Bartninkai — Sausininkai plaukiant link Alvito baidariy turizmui sportiniam plaukimui
tinkama Sirvinta, nors ji gerokai apleista. Plaukimui $ioje atkarpoje ji tinkama Ziema arba pavasarj,
kai aukstas vandens lygis. Sirvinta nuo Zanylos iki Alvito tinkama 2 dieny plaukimui ir Kkitu
periodu. Per patj Vilkaviskio miestg prateka Vilkauja ir Seimena, ta¢iau vandens lygis nepastovus,
krantai apz¢le ir baidariy turizmui nenaudojamos.

Nors vandens telkiniy rajone néra gausu, taciau jie yra zuvingi. Paezeriy ezere plaukioja —
starkiai, lydekos, eSeriai, karSiai, lynai, pasitaiko unguriy, jleista amiiry. Padidéjo Samy, kuriy
sugaunama iki 20 kg svorio. Visty¢io eZere gyvena karsiai, eSeriai, seliava. Cia aptinkamas ir

VistyCio ezero sykas, kuris jraSytas j Raudongjg knygg, yra retas ir sutinkamas tik 3 Lietuvos
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ezeruose (Plateliuose, Galadusio ir Visty&io). Sedupéje, Sirvintos upéje taip pat veisiasi lydekos,
eSeriai.
2.2. Geografiné padétis ir susisiekimas

Vilkaviskio rajono savivaldybé yra pietvakarinéje Lietuvos dalyje. Ji ribojasi su Sakiy,
Marijampolés, Kazly Riudos ir Kalvarijos savivaldybémis. Vakaruose su Rusijai priklausancia
Karaliauciaus (Kaliningrado) sritimi, o pietuose — su Lenkijos Respublika. Plotas 1259 km? (1,9
proc. Lietuvos ploto). Vilkaviskio rajone 2021 mety duomenimis gyvena 34 231 gyventojas.
Savivaldybés centras — Vilkaviskio miestas. Yra 12 senitinijy — Bartninky, Gizy, Graziskiy,
Keturvalakiy, Kybarty, Klausuciy, Pajevonio, Pilviskiy, Seimenos, Vilkavi§kio miesto, Virbalio,
Visty¢io. Yra 3 miestai — Kybartai, Vilkaviskis, Virbalis, 5 miesteliai — Bartninkai, Graziskiai,
Keturvalakiai, Pilviskiai, Vistytis. Vilkaviskio rajono savivaldybé apima Sirvintos ir jos intaky sritj.
Siauriné ir viduriné dalis Zemuma, lyguma (Zemiausia vieta — 24 m vir$ jiros lygio), tolydzZio vis
aukstéjanti j pietus, kol prie Pavistyc¢io kaimo pasiekia 285 m vir$ juros lygio Stiduvos auks$tumose.
Ties Visty¢io ezeru prasideda vadinamasis Lietuvos aukStumy lankas, einantis nuo Vizainio ir

Graziskiy Liubavo kryptimi.
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6 pav. Vilkaviskio rajono savivaldybés padétis

Visa Marijampolés apskritis turi gerai iSplétota automobiliy keliy tinkla, jo i§vystyma rodo
automobiliy keliy tinklo tankumas. Pagal keliy su danga ilgj tenkantj vienam kvadratiniam
kilometrui apskritis yra 3 vietoje. Marijampolés apskrities teritorijg kerta 2 Europos magistraliniai
keliai E28 (Berlynas—Gdanskas—Karaliau¢ius—Kybartai-Marijampolé—Vilnius—Minskas—Gomelis)
ir E67 (,Via Baltica® Helsinkis—Talinas—Ryga—Pasvalys—Panevézys—Kaunas—Marijampolé—
Varsuva—Vroclavas—Praha), 3 valstybinés reikSmés magistraliniai keliai A5 (Kaunas — Marijampolé
— Suvalkai), A7 (Marijampolé — Kybartai — Kaliningradas) ir A16 (Vilius — Prienai — Marijampolé),

16 krasto keliy ir 147 rajoniniai keliai. Vilkaviskio rajono teritorija kerta Europos magistralinis
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kelias E28 ir valstybinés reikSmés magistralinis kelias A7, 7 krasto keliai. 1994 m. Kretoje
surengtoje Europos Saliy transporto ministry konferencijoje buvo nustatyti du Lietuva kertantys
Trans European Network (TEN) koridoriai, tarp kuriy IX D koridorius yra Kaunas — Kaliningradas,
0 pro Marijampolés ir Kalvarijos savivaldybes praeina I koridorius ,,Via Baltica“, kurio atkarpa nuo
Kauno iki Marijampolés yra autostrada. Sie koridoriai sudaro geras prielaidas Vilkavikio rajono
ekonominés ir socialinés veiklos, 0 Kartu ir turizmo plétrai bei rySiams su Lietuvos didmiesciais.
Vilkaviskio rajono savivaldybés teritorijg kerta ir gelezinkelio linija Kaliningradas — Vilkaviskis —
Kaunas — Vilnius — Maskva.

D¢l patogios geografinés padéties (greta sieny su Lenkija ir Rusija) ir tranzitiniy srauty,
eismo intensyvumas Marijampolés regiono magistraliniuose ir krasto keliuose yra gana didelis.
Vilkaviskio rajono teritorijoje valstybinés reik§més automobiliy keliy tinklo tankis yra 0,39 km/km?
(Marijampolés apskrities vidurkis 0,35 km/km?, Lietuvos Respublikos — tik 0,33 km/km?). Dél io
keliy tinklo tankio Vilkaviskio rajono pasiekiamumas ir susisiekimas su turistiniais objektais yra
geras, taciau keliy technin¢ buklé daznai neatitinka did¢janciy eismo poreikiy. Siekiant regiono
ekonominés bei turizmo plétros, viena i§ pagrindiniy plétros priemoniy yra zvyrkeliy asfaltavimas.
Dél 1¢8y stokos jos igyvendinimas vyksta nepatenkinamai.

Vertinant Vilkaviskio rajono pasickiamumg yra svarbus rajono atstumas tarp Lietuvos
didmiesciy ir Vilkaviskio rajono. Atstumai tarp Vilkaviskio rajono ir kity didZiyjy Lietuvos miesty
pateikiami 3 lenteléje. Galima daryti prielaida, kad patraukliausios vietos yra tos, kurios yra
nutolusios nuo jvairiais tikslais keliaujancio asmens gyvenamosios vietos 100 km ir didesniu
spinduliu.

3 lentelé. Atstumai tarp Lietuvos bei artimiausiy Saliy didmiesciy iki Vilkaviskio rajono
savivaldybés centro. Sudaryta TVIC, remiantis ,,Google Maps* duomenimis

Miestas ‘ Atstumas iki Vilkaviskio r. sav.
Lietuvos didmiesciai
Vilnius ~ 161 km
Kaunas ~ 77 km
Klaipéda ~ 214 km
Siauliai ~ 217 km
Panevézys ~ 196 km
Alytus ~ 87 km
Marijampolé ~23 km
UZsienio Saliy didmiesc¢iai
Ryga ~ 341 km
VarSuva ~ 381 km
Kaliningradas ~ 175 km
Suvalkai ~ 75 km
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Susisiekimas su Rusijos federacija bei Lenkijos respublika taip pat geras. Su Rusijos
Kaliningrado sritimi jis galimas tiek automobiliu, tiek gelezinkeliu (pandemijos metu kol kas
traukiniu vykti j Kaliningrado sritj galimybés néra) tiek pés¢iomis. Kybartuose veikia Lietuvos ir
Karaliau¢iaus srities (Rusijos Federacijos) pasienio peréjimo punktas Kybartai — Cernysevskoje
kelio postas. Turizmui zenklios teigiamos jtakos Sis peréjimo punktas nedaro, kadangi grieztas
vizy rezimas bei su tuo susijusios papildomos islaidos apsunkina galimybes keliauti. Sienos
kirtimo galimybés pasienyje su Lenkija supaprastintos, todel grieztos kontrolés posty néra,
zmonés gali laisvai migruoti tarp Lietuvos ir Lenkijos. Sienos peréjimo punktai i$ Vilkaviskio
rajono savivaldybés j Lenkijg didelés valstybinés reikSmés neturi, kadangi yra tik 2 keliai:
Varteliai — Burniskiai, Vygreliai — Stduva. Netoliese, Kalvarijos savivaldybéje nuolat atviras
kitas Kalvarijos — Budzisko sienos peréjimo punktas su Lenkija.

Sudétingesnis susisiekimas dviraiu, kadangi norint vaZiuoti kokybiSkos dangos keliais
trukdo intensyvus eismas, 0 mazo intensyvumo keliai daznai neasfaltuoti ir duobéti.

Analizuojant Vilkaviskio rajono pasickiamumg tarptautiniu lygmeniu, labai svarbus
tarptautiniy oro uosty atstumas iki rajono centro. Atstumai nuo tarptautiniy oro uosty pateikiami 4
lenteléje.

4 lentelé. Atstumas nuo tarptautiniy oro uosty. Sudaryta TVIC remiantis ,,Google Maps*
duomenimis.

Oro uostas Atstumas iki Vilkaviskio r. sav.
Tarptautinis Vilniaus oro uostas ~ 185 km
Tarptautinis Kauno oro uostas ~ 95 km
Tarptautinis Palangos oro uostas ~ 260 km
Tarptautinis Rygos oro uostas ~ 350 km

Vertinant Vilkaviskio rajono pasiekiamuma, galima teigti, jog Vilkaviskio rajone yra puikiai
i$plétota susisiekimo infrastruktiira, ypac dél netoliese esancios ,,Via Baltica® magistralés. Rajong ir
jo turistines vietas patogu pasiekti ir automobiliu, ir traukiniu. Atstumai nuo oro uosty taip pat néra
dideli.

Gerai iSplétota susisiekimo infrastruktiira, moderniis keliai, patogus oro uosty

pasiekiamumas suteikia Vilkaviskio rajono turizmui patrauklumo.
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2.3. Kulturiniai iStekliai. Paveldas, muziejai

Muzieiai Binografini Meso
archeologiniai ( muzicjai ] [ muziejai ]
[ rezervatai ]
Zmogaus \ T / 2
modifikuotas
kradtovaizdis \ l

. Zmoniy Kankinimo vietos
religiniai centrai (— sukurti istekliai —)

Sivolaikiniai A
kultiiros renginiai \ Siuolaikines
y'4 kultiros objektai
Prekybos ir
pramogy centrai
Istoriniai bei
Technikos Architektriniai kariniai
paminklai pastatai objektai

Kulturiniai iStekliai — svarbiausias kultiirinio turizmo Saltinis — apima kultiiros paveldo

objektus, muziejus, meno jstaigas. Dazniausiai kultiirinis turizmas daugeliui asocijuojasi su kultiros
paveldui priklausancéiy objekty lankymu. Vilkaviskio rajone i§ viso yra 424 objektai jtraukti i}
nekilnojamyjy vertybiy registra, taciau $is skaifius néra pastovus ir nuolat kinta, kadangi naujai
iSnagrinéjus kai kuriy objekty savybes nusprendziama, jog jie néra itin reik§mingi ir saugojimo
statusas panaikinimas, o Kiti atvirks¢iai — jtraukiami naujai.

IS minéty 424 objekty didzigja dalj (Zr. 7 pav.) sudaro kapinyny, zudyniy bei Zuvimo vietos
(170 objekty), antroje vietoje baznycios, pastatai, gyvenvietés, sodyby vietos, tiltai, miesto dalys
(142 objektai), toliau seka kryziai, paminklai, biustai, Zvakidés, stogastulpiai, altoriai, paveikslai ir
kt. (41 objektas), dvarai, buvusiy dvary fragmentai, jy parkai, pagalbinés patalpos dar reciau paplite
(39 objektai), piliakalniai taip pat néra tankiai iSsidést¢ (17 objekty), taciau jdomu tai, jog 2
piliakalniai  §j registra jtraukti tik 2021 mety birzelj. Taip pat saugomas 1 gZuolynas ir 1 giraité

sukurti zmogaus bei 1 akmuo.

Nekilnojamojo kultiiros paveldo objektai Vilkaviskio rajone

® Kapinynai, zudyniy bei Zuvimo vietos, 41 % (170
vnt.);

® Baznycios, pastatai, gyvenvietés, sodyby vietos, tiltai,
miesto dalys, 35 % (142 vnt.);

= Kryziai, paminklai, biustai, zvakidés, stogastulpiai,
altoriai, paveikslai ir kt., 10% (41 vnt.);

Dvarai, buvusiy dvary fragmentai, jy parkai,
pagalbinés patalpos, 9 % (39 vnt.);

® Piliakalniai, Visty¢io akmuo, azuolynas ir 3zuoly
giraité, 5 % (20 vnt.);

7 pav. Nekilnojamojo kultiiros paveldo objektai Vilkaviskio rajone. Saltinis: https://kvr.kpd.It/
Kulturos vertybiy registras, 2021 m.
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Nors tarp kaimyniniy savivaldybiy Vilkaviskio rajone nekilnojamo kultiiros paveldo

objekty daugiausiai (Sakiy rajono sav. 304, Marijampolés sav. 269, Kalvarijos sav. 114, Kazly

Riidos sav. 65 objektai), taciau aktyviam turizmui pritaikyta tik nedaugelis:

Paezeriy dvaro sodybos kompleksas;

Jono Basanaviciaus gimtinés kompleksas ir Lietuvos tautinio atgimimo gzuolynas bei
Kovo 11-osios giraité;

Vistyc€io véjo maliino pastaty kompleksas;

Vilkaviskio maliinas-aliejiné (edukaciné veikla nevykdoma, taciau galima jsigyti ten
spaudziamo aliejaus);

Rims$y sodyba (muziejus néra jrengtas, taciau i§ anksto susitarus galima lankyti);
Bartninky Sv. apastaly Petro ir Povilo baZny¢ios statiniy komplekso Sv. apastaly Petro
ir Povilo baznycios liekanos;

Visty¢io akmuo, vad. Stebuklingu, DidZiuoju;

Kybarty gelezinkelio stoties pirmojo statiniy komplekso muitinés sandélis;

Taip pat yra ir tokiy objekty, kurie neteikia turizmo paslaugy, taciau traukia lankytojus:

Kybarty Sv. Aleksandro Neviskio cerkveés pastaty kompleksas;

Vistycio evangeliky-liuterony bazny¢ia;

Gizy Sv. Antano Paduvieéio bazny¢ios statiniy kompleksas;

Virbalio Sv. Arkangelo Mykolo bazny¢ios statiniy kompleksas;
Vilkaviskio geleZinkelio stoties pastaty kompleksas;

VilkaviSkio dvaro sodybos riimai;

Pilviskiy gelezinkelio stoties statiniy komplekso gelezinkelio stotis;
Kybarty geleZinkelio stoties pirmojo statiniy komplekso gelezinkelio stotis;

Kybarty geleZinkelio tiltas.

Vilkaviskio rajono kraStovaizdis néra monotoniSkas, vietomis itin kalvotas, todél turisty

lankomi ir piliakalniai (pirmi 5 gana gerai pritaikyti lankymui) :

Kunigiskiy, Pajevonio piliakalnis su gyvenviete,
Kaupiskiy piliakalnio su gyvenviete gyvenviete;
Pavistycio piliakalnis;

Piliakalniy piliakalnio su papiliu ir gyvenviete gyvenviete;
Dabravolés piliakalnis su gyvenviete;

Vistycio piliakalnis su gyvenviete;

Rementigkiy, Sapaly piliakalnis, vad. Pranciizy kapu;

Ragaisiy, Aspertavo piliakalnis, vad. Juodkalniu;
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e Varteliy piliakalnis su gyvenviete;

e QGrauziniy piliakalnis;

e Sukiy piliakalnis su gyvenviete;

e Pilitiny piliakalnis su gyvenviete;

e Miestlaukio, Kudirkos Naumiescio piliakalnio su gyvenviete piliakalnis;

e PavistycCio piliakalnio II su gyvenviete gyvenviete;

e Sakiy piliakalnis;

e Misvieciy piliakalnio su gyvenviete piliakalnis, vad. Kapkiemiu, Pilimi;

e Virbalgirio piliakalnis, vad. Paskendusiu dvaru.

Istorijg giliau norintys pazinti turistai lanko ir jvairias kapines, zudyniy bei Zuvimo vietas
kuriy yra 170. Jos liudija apie itin vingiuotg istorijos kelia, kadangi be kataliky ¢ia yra ir evangeliky
liuterony kapai, Pirmojo pasaulinio karo Vokietijos ir Rusijos imperijy kariy kapai, Antrojo
pasaulinio karo Soviety Sajungos kariy palaidojimo vietos, Vilkaviskio civiliy gyventojy ir
sovietiniy karo belaisviy zudyniy ir uzkasimo vietos, partizany kautyniy ir zities vietos, zydy
kapinés ir jy bei kity vietos gyventojy zudyniy ir uzkasimo vietos. Pastarosios vietos yra itin gausiai
lankomos, kadangi zydy bendruomené VilkaviSkio rajone buvo itin didel¢, taciau apie jos
egzistavimg beveik néra islike dideliy objekty. Vilkaviskio mieste veiké viena graziausiy mediniy
sinagogy Lietuvoje, taciau 1941 mety vasarg sudegé. Jai atminti 2021 metais birzelio ménesj
Antano Zilinsko ir Vilkaviskio rajono savivaldybés administracijoje veikianios darbo grupés
skirtos Vilkaviskio miesto istorijos, istoriniy $altiniy ir kitos informacijos, susijusios su Vilkaviskio
kraSto istorija, rinkimui ir apibendrinimui iniciatyva pastatytas atminimo zenklas, kurio sukiirimo ir
pagaminimo iSlaidas finansavo Jakovo Bunkos labdaros ir paramos fondas. Buvusios sinagogos
vieta taip pat paZyméta stendu Vistytyje, o Kybartuose Stiduvos Zydy kulttiros fondo iniciatyva ir
vietos verslo bei to paties Jakovo Bunkos labdaros ir paramos fondo 1éSomis pastatyta stela
sugriautai Kybarty sinagogai atminti. Ant buvusios gaisrinés pastato Vilkaviskyje (Vytauto g. 91,
Vilkaviskis), kurioje savanoriavo tiek zydai, tiek lietuviai eksponuojamos nuotraukos 1§ Zydy
gyvenimo. Sios idéjos sumanytojas Ralphas SelindZeris drauge su Irma Mauriene, Andriumi
Balanda ir kitais bendraminciais. Vilkaviskio mieste veiké ir zydy seneliy globos namai (dab.
Maironio g. 6, Vilkaviskis), taciau apie tai liudija tik informaciné lentelé¢ ant pastato. 2021 mety
rugséjo 23-igja Lietuvos Zydy Holokausto auky pagerbimo dieng Vilkaviskyje (Maironio ¢g. 21)
prie pradinés mokyklos atidengti ,,Atminimo akmenys”, skirti KleinSteiny atminimui. Taip
Vilkaviskis prisijungé prie pasaulinio memorialo ,,Atminimo akmenys®, kurio id¢jos autorius —

Vokietijos menininkas Gunteris Demingas.
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Tarp nekilnojamo kultiros paveldo registro duomeny yra ir VinkSnupiy totoriy senosios
kapinés bei Vinksnupiy dvaro sodybos fragmentai (svirnas, riimai), kurie liudija apie ¢ia gyvenusius

totorius, taciau apie jy pédsakus misy kraste tik tiek ir likg.

Dvejuose nekilnojamojo kultiiros paveldo objektuose yra jkurti muziejai — Paezeriy dvare
,» Vilkaviskio rajono Suvalkijos (Stiduvos) kulttiros centras-muziejus® (Dvaro g. 6, Paezeriy km.) ir
Jono BasanaviCiaus gimtinés komplekse Lietuvos nacionalinio muziejaus padalinys Jono
Basanavi¢iaus gimtiné (Gimtinés g. 17, Ozkabaliy I km.). Sie muziejai sulaukia daugiausiai
lankytojy (Zr. 8 pav.), taciau turistus priima ir privatiis muziejai — Plaktuky muziejus (Deguéiy km.)
ir muziejus ,,Metalo fantazija* (Zirgény km., Visty¢io sen.) bei Visty¢io regioninio parko (RP)
lankytojuy centras (Vytauto g. 8, Vistytis), bei Stidavos kraSto muziejus (Stdavos km.). 2020 mety
duomenys atskleidzia kaip pademinés situacijos valdymo priemonés paveiké muziejy ir kity objekty
lankomumg — uzdari, intensyviai vykdantys edukacines veiklas grupése, organizuojantys renginius
objektai sulauké Zenkliai maZesnio lankytojy skaiciaus, kai tuo tarpu po atviru dangumi esantis ir
tik vasaros sezono metu veikiantis muziejus ,,Metalo fantazija* Visty¢io ezero pakrantéje sulauké

daugiau lankytojy nei 2019 metais.

Lankytojy skaic¢ius lankomiausiuose objektuose 2018 - 2020 metais

[ 2673
2020 450

= 8 868
35346
[ 7 065
10 850

2019 1045

= 14 975
43707

12 000
2018 120
_ 16 239 B —
45018
0 5000 10 000 15 000 20000 25000 30000 35000 40 000 45 000 50 000
H Vistycio RP lankytojy centras = Metalo fantazija Plaktuky muziejus

® Jono Basanaviciaus gimtiné M PaeZeriy dvaras

8 pav. Lankytojy skai¢ius lankomiausiuose objektuose 2018 - 2020 metais. Vilkaviskio TVIC
surinki duomenys apklausiant turizmo paslaugy teikéjus.

Vis dar svarbig vietg keliautojy planuose uzima sakralinis turizmas. Itin populiarus tarp
norin¢iy jprasminti kriks¢ioniskas $aknis — §v. Jokiibo kelias, kurio Lietuvoje yra net 6 — Vilniaus,
Siauliy, Kauno, Zemaitijos / Karaliau¢iaus, Lietuvos — Lenkijos Keliai ir §v. Jokiibo Ziedas.
Nepaisant keliy gausos, pro Vilkaviskio rajono né viena kelio atkarpa nepraeina, taciau sakralinio

paveldo ieskancius keliautojus j Vilkaviskio rajong pritraukia ne vienas zinomas objektas. Alvito $v.
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Onos baznycia tikinCiuosius traukia stebuklingos XII a. Loreto Marijos statulos i§ juodmedzio
kopijos paveikslu — ,,Loreto §v¢. Mergelé Marija“ su aptaisais. Reikéty pabrézti, kad kopija laikomi
visi stebuklingy kiiriniy atkartojimai, o iSbuve tam tikra laikg greta originalo jie taip pat tampa
stebuklingais. Sv. apastaly Petro ir Povilo baZnygios griuvésiai Bartninkuose taip pat pritraukia
nemazai susidoméjusiy. llga laika buve nesaugts ir lankymui nepritaikyti griuvésiai 2021 mety
vasarg pasalinus avaring grésme ir atlikus konservavimo darbus bei jrengus viename i$ boksty
apzvalgos aikStel¢ tapo dar labiau lankomi. Garsts tragiSka nuzudymo istorija ir LankeliSkiy
senosios Sv&. Trejybés baznydios griuvésiai. Visty¢io ezero pakrantéje Silelio miske bei prie
MazucCiy koplyCios yra Sventieji Saltiniai, kuriy vanduo, manoma, turi gydanciyjy savybiy.
Tikin¢iuosius bei architektiira besidominéius traukia ir Vilkaviskio Své. M. Marijos Apsilankymo
katedra, Vilkaviskio Sv. Kryziaus, Vistyio Své. Trejybés, Pajevonio Sv. Jono Kriktytojo,
Graziskiy Sv. arkangelo Mykolo, Gizy Sv. Antano Paduviegio, Virbalio Sv. arkangelo Mykolo,
Kybarty Eucharistinio Iganytojo bazny¢ios, Kybarty Sv. Aleksandro Neviskio cerkve.

Lankytojus jvairiomis parodomis stebina Vilkaviskio kultiiros centras ir jo padaliniai,
Kybarty kultiiros centras ir jo padaliniai, Vilkaviskio rajono savivaldybés vieSoji biblioteka,
Suvalkijos (Stiduvos) kultiros centras-muziejus, Jono Basanavi¢iaus gimtiné. Visty€io miestelyje
jsikiirusi meno galerija ,,Svytinti Zemé* analogy neturi visoje Lietuvoje, kadangi &ia sukurtos
skulpttiros taikant keliy meno risiy sinteze, o pasitelkus Sviesos instaliacijg ir po kurio laiko ja
uzgesinus visa patalpa pradeda svytéti. 2020 mety kovg duris atvérus nauja, moderni ir daug
apdovanojimy pelniusi ~ Vilkaviskio autobusy stotis (architektas Gintaras  BalCytis)
bendradarbiaudama su kitomis organizacijomis kol kas lankytojus kiekviena dieng pasitinka su
vairiausiomis parodomis. Nemazai turisty atvyksta pamatyti ne tik parody, bet ir pasizitréti kaip
atrodo daugybe¢ apdovanojimy ir nominacijy pelniusi Vilkaviskio autobusy stotis, kuri pelné aukso
medalj konkurse ,,Lietuvos mety gaminys 2020*.

Atsizvelgiant | vis augant] turisty poreikj patirti ir paragauti tai, kas tame kraSte yra
18skirtinio, vis ieSkoma budy kaip tautinio paveldo ar mazy vietos gamintojy, kiir€¢jy duris atverti
lankytojams. Siam tikslui pasiekti buvo jgyvendinimas projektas ,,Pagaminta Vilkaviskyje* pagal
Vilkaviskio kraSto vietos veiklos grupés ,,Vilkaviskio krasto kaimo vietos plétros 2016 — 2023 m.
strategija“. Projekto metu sukurtas vieningas prekés zenklas po kuriuo kvieCiami susiburti
Vilkaviskio kraSto gamintojai, kiiréjai bei paslaugy teikejai, o apie jy siiilomg produkcijg, teikiamas
paslaugas susisteminta informacija pateikta interneto svetainéje www.vilkaviskisinfo.lt/pagaminta-
vilkavisky/, mobiliojoje programéléje, informaciniame leidinyje bei socialiniuose tinkluose.

Vadovaujantis Bendrojo plano konkretizuoty sprendiniy Kulttiros politikos ir rekreacijos
bréziniais, Marijampolés regione iSskirti du Saugomi ir jveiklinami kraStovaizdzio kultiirinio

identiteto kulttros paveldo arealai, tarp kuriy Suvalkijos kultiros paveldo arealas, kuris apima
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didel¢ dalj Marijampolés regiono — Kalvarijos, Marijampolés ir Vilkaviskio savivaldybes bei siekia

Alytaus regiong (zr. 9 pav.).
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9 pav. Bendrojo plano konkretizuoty sprendiniy Kultiiros politikos ir rekreacijos bréziniai

Bendrajame plane numatoma siekti tvariai naudoti ir jveiklinti kultiiros paveldo objektus,
vietoves, pritaikant juos visuomenés ir vietos bendruomeniy reikméms bei teikti prioriteta
bendruomeniy iniciatyvoms, susijusioms su paveldo i$saugojimu ir naudojimu kultiiros paslaugoms
teikti, siekiant efektyvesnio paveldo kaip iStekliaus naudojimo ir taip mazinti kultiiros vartojimo
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skirtumus skirtingose geografinése vietovése ir tarp skirtingy visuomenés grupiy. Regionuose
plétoti aukstos kokybés kultiirines paslaugas, pritraukiant kulttirinj turinj i§ urbanistiniy centry, bei
tam pritaikant vietos infrastruktirg, taip pat nuo rajony centry labiau nutolusiose savivaldybése,
kaimo vietovése uztikrinti bendryjy kultiros edukacijos paslaugy priecinamuma, ypa¢ vaikams ir
jaunimui.

2.4. Aktyvios pramogos ir renginiai

Siekiant pritraukti turistus sugrjzti vel, rajone gausu paslaugy teikéjy. Vilkaviskio rajono
Suvalkijos (Stiduvos) kultiiros centras — muziejus sitlo 14 edukaciniy programy. IS jy
populiariausios: ,,Lino kelias“, ,,To sviestelio gardumas®, ,,.Senojo pasto paslaptys®, ,Istorija i$
mociutés §épukés®, ,,Matai ir matavimas senovéje® ir kt. Taip pat kultiiros centras — muziejus nuolat
rengia jvairias parodas, organizuoja festivalius, Sventes i§ kuriy populiariausios jaunyjy atlikéjy
festivalis ,,Karveléli mélynasai“ bei molitigy Zibinty vakarai ,,Parke klaidzioja Svieselés®.

Lietuvos nacionalinio muziejaus padalinys Jono Basanavi¢iaus gimtiné siiilo 25
edukacines programas (i§ jy 5 galimos nuotoliniu budu), skirtas supazindinti su Seimos ir
kalendoriniy Svenc€iy tradicijomis, kulinariniu paveldu, Jono Basanavifiaus gyvenimu, jo
nuopelnais, Lietuvos istorijos momentais. Cia taip pat organizuojami jvairiis renginiai, kuriy
didziausias Stiduvos mégejy teatry festivalis ,,Atzalynas® bei AZzuolyno diena.

Vilkaviskio kultiiros centras ir jo padaliniai nuolat organizuoja jvairiausius renginius,
taCiau garsiausias, i§ aplinkiniy rajony dalyvius sutraukiantis festivalis vykstantis Bartninky
baznycios griuvésiuose yra b‘ART — Sviesos, muzikos ir dailés dermé. Kybarty kulttiros centras ir jo
padaliniai taip pat organizuoja jvairias Sventes, parodas, mingjimus. Vis populiaréja privaciy
Iniciatoriy organizuojama Visty¢io muzikos pakrante.

VilkaviSkio rajono savivaldyb¢je, kiekvienoje seniiinijoje vyksta jvairlis tradiciniai
renginiai, taciau tik nedidelé dalis jy yra patrauklis Lietuvos ir uzsienio turistams. Daugiausiai
lankytojy i§ kity rajony sulaukia auks$¢iau minéti renginiai. Taip pat, norint suzinoti daugiau apie
atskirose senitinijose vykstancius renginius, buvo atlikta senitiny, kultiros darbuotojy apklausa,
kurioje buvo jvardinami jy manymu iSskirtiniai tradiciniai renginiai (Zr. 5 lentelg):

5 lentelé. Apklausos metu nustatyti iSskirtiniai senitinijy renginiai (lankytojy skaiCius apytikslis):

Seniiinija Renginys Kada biina Sulaukiama
lankytoju

Bartninky sen. »AZuolyno diena“ 04 — 05 mén. ~ 300

Bartninky sen. Stduvos meégéjy teatry 09 mén. ~ 400

festivalis ,,AtZalynas*

Bartninky sen. B*ART muzikiniai vakarai 07 mén. ~ 1600
Bartninky Sv. Petro ir
Povilo baznyc¢ios
griuvésiuose
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Bartninky sen. Petriniy Sventé 06 mén. ~ 3000

Klausucéiy sen. Vasaros muzikos parkas 06 — 08 mén. ~ 3000
Klausuciy sen. Vasaros Sventé Kas du metus 07 ~ 10 000
meén.
Pilviskiy sen. Vasaros Sventé 08 mén. ~ 2800
Seimenos sen. Jaunyjy atlikéjy festivalis 07 — 08 mén. ~ 700
,Karveléli mélynasai®
Seimenos sen. Molitigy zibinty vakarai 10 mén. ~ 13 000
,Parke klaidzioja Svieselés*
Seimenos sen. Oniniy $venté Alvito 07 mén. ~ 2000
miestelyje
Vilkaviskio miesto ,Dviraciu | plukiy 04 mén. ~ 200
sen. zydéjima* (dviraciy zygis
rajono keliais)
Vilkaviskio miesto Dviraciu | auksaspalvj 10 mén. ~ 200
sen. rudenj (dviraciy Zygis
rajono keliais)
Vilkaviskio miesto Vilkaviskio miesto Sventé 06 — 07 mén. ~ 12 000
sen.
Vilkaviskio miesto Zemdirbiy (rudens) §venté 10 mén. ~6 000
sen.
Vilkaviskio miesto Festivalis ,,Mazinam 08 mén. ~4 600
sen. atstuma*
Vistycio sen. Visty¢io vasara 07 — 08 mén. ~ 1000
Vistycio sen. Muzikos pakranté 07 mén. ~ 800

Visty€io regioninis parkas sitilo 5 edukacines programas skirtas mokiniams, taip pat
organizuoja jvairius zZygius, kuriy metu supaZindinama su $io parko iSskirtinémis vertybémis.

Vilkaviskio rajone aktyvig edukacing veiklg vykdo 5 bendruomenés. Senyjy amaty centras
,» Virbalio vartai“ lankytojams sitilo 2 edukacines programas, o esant poreikiui galima uZsisakyti ir
maitinimo paslaugg bei ekskursijg po Virbalj. Gizy kaimo bendruomené siiilo edukacing programa,
kuri susideda i§ 2 daliy — ekskursijos ir praktinio uZsiémimo (liepinuko kepimo ar kapriniy
karpymo). Esant poreikiui teikia ir maitinimo paslaugas. Ramoniskiy kaimo bendruomenés narés
»Ramoniskiy pelémis“ pasivadino ir kviecia | natiiralios kosmetikos gamybos edukacines veiklas.
Didziyjy Selviy kaimo bendruomené jkiiré ,Medaus edukacinj centrg” ir siilo 8 edukacines
programas apie bitininkystés amatg ir i§ biCiy gaunamos produkcijos panaudojimo galimybes.
Kybarty bendruomené atvykstancius turistus lydi ;1 pozemius, papasakoja apie istorija, atskleidzia
pasienio miestelio gyvenimo subtilybes.

Dideliy vandens telkiniy gausa rajonas nepasizymi, todel siekiama kuo efektyviau
1Snaudoti tai kas yra. D¢l Sios priezasties 2020 metais pradéjo veikti vandenlenciy parkas Paezeriy
ezere. Jame taip pat galima iSsinuomoti irklentes, vandens dviracius, valtis. Baidares didesnéms
grupéms nuomoja ,,Sesupés baidarés® ir ,,Baidariy nuoma Vilkaviskyje“. Pavieniams poilsiautojams

vandens pramogas sitilo kaimo turizmo sodybos, kempingai jsikiir¢ ezery pakrantése. Norintiems
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pasizvalgyti po ezero gelmes visg reikalingg jrangg ir Zinias sitilo UAB ,,Stiduvos narai. PaeZeriy
ezere veikia aktyvus buriuotojy klubas ,,Skvalas®, ant eZero kranto jkurtas laivy uostelis, &ia vaikai
mokomi buriuoti, vyksta regatos, paradai.

Zirgynas ,,Uosijos Zirgai* siilo pramogas Zirgais bei poniais, o ikyje ,,Europos alpaka“
galima susipazinti su misy krastui nebudingais gyvinais, juos paSerti, jsigyti tikyje pagamintos
ranky darbo produkcijos.

Ekstremalias pramogas sitilo iSbandyti dazasvydzio klubas ,,Vilkaviskio dazasvydis®, kuris
suteikia galimybe uzsisakyti dazasvydzio paslaugg j norimg teritorijg arba atvykti j jau parengta jy

erdve. Vilkaviskio mieste veikia boulingas ir biliardo klubas ,,Topolis®.

2.5. Marsrutai, trasos, pazintiniai takai

Vilkavi§kio  turizmo ir  verslo informacijos centro interneto  svetainés
www.vilkaviskisinfo.lt skiltyje ,,MarSrutai* publikuojama 16 marSruty su iSsamia informacija apie
objektus jvairiomis temomis:

1. Vilkaviskio rajono holokausto atminimo vietos;

2. Poistorinj Vilkaviskio miestg pasizvalgius;
3. Istorijos vingiais iSraizytas Bartninky krastas;
4. Tautinio atgimimo Zadintojai;

5. Kalvotais Suvalkijos kampais;

6. Vistycio regioninio parko vertybés;

7. Vaizdingose apylinkése uzgime¢ kir¢jai;

8. Napoleono keliais per Vilkaviskio miesta;
9. Aktyvus Vilkaviskio krasto pazZinimas;

10. Atraskite Vilkaviskio krasta;

11. Pazinimo klodai Vilkaviskio kraste;

12. Vilkaviskio dvary legendos;

13. I§ Vilkaviskio zydy gyvenimo;

14. Pasimatymas su iSskirtiniais medziais;

15. BazZnycios — sielos ramybei ir istorijos paZinimui;
16. Pagaminta Vilkaviskyje.

Marsrutas ,,Pagaminta Vilkaviskyje“ ne tik skelbiamas interneto svetaingje, bet
jgyvendinant jgyvendina Europos zemeés iikio fondo kaimo plétrai ir Lietuvos valstybés biudZeto
1éSomis finansuojamg projekta ,,Pagaminta Vilkaviskyje® Nr. VILK-LEADER-1A-V-10-4-2019
pagal ,,Vilkaviskio krasto kaimo vietos plétros 2016 — 2023 m. strategijos® II prioriteto priemonés
»Parama bendradarbiavimui skatinant turizmo rinkodarg“ veiklos sritj ,,Turizmo rinkodaros

skatinimas® buvo kuriami ir kiti turizmg skatinantys produktai (reklaminis filmukas, informacinis
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leidinys, mobilioji programélé ir kt.). Interneto svetainéje sukurta atskira skiltis, kurioje
suinteresuoti asmenys gali rasti informacija apie prie projekto prisijungusius paslaugy teikéjus bei
gamintojus, kuriy skai¢ius nuolat auga.

Vilkaviskio TVIC drauge su Prieny rajono savivaldybés administracija ir Suvalky pavietu
(Starostwo Powiatowe w Suwatkach) jgyvendina projekta ,,Pacy giminés paveldas kaip bendros
turizmo plétros abipus sieny pagrindas® Nr. LT-PL-4R-312, pagal INTERREG V-A Lietuva —
Lenkija bendradarbiavimo programa, finansuojamg Europos regioninés plétros fondo. Vienas i$
pagrindiniy uzdaviniy jgyvendinant minétag projekta — sukurti vieningg Pacy giminés istorija
pristatant] marsrutag Lietuvos ir Lenkijos pasienyje, kurio objektus zymi metalinés lelijos.
Vilkaviskio rajone metaliné lelija yra prie Vilkaviskio Sv¢. Mergelés Marijos Apsilankymo
katedros ir prie Alvito Sv. Onos bazny&ios. Prieny rajono savivaldybéje lelijos Zymi net penkias
vietas, o kaimynin¢je Lenkijoje Pacy gimines kelias pazymétas dviem metaliném lelijom.

Parengti ir iSleisti popieriniai leidiniai pristatantys marSrutus:

1. 23-jy Sventy viety paslaptys;

2. Vilkaviskio krasto istorijos liudininkai;

3. Po Pilviskiy apylinkes pés¢iomis ir dviraciu,

4. Po Klausuciy apylinkes pés¢iomis ir dviraciu;

5. Po Kybarty apylinkes pés€iomis ir dviraciu,

6 ,,Zingsniobusas“ Vilkaviskio mieste.

Vilkaviskio rajono savivaldybés vieSoji biblioteka sukiirusi didziule duomeny bazg
http://www.etnografija.vilkaviskis.It/ apie Vilkaviskio krasto amatininkus, Zinomus Zmones,
lankytinas vietas bei parengusi / patalpinusi 18 marsruty.

I8skirtinius marSrutus galima rasti tinklaraStyje http://pasakusuduva.blogspot.lt, kuriame
kvie¢iama keliauti ,,Jotvingiy takais“ Vilkaviskio rajone ,,Vy¢io Takas“ ir ,,Vyziy Takas*. ,,Vyties
Taka* sudaro septyni kalnai isdéstyti kaip Grjzulo raty Zvaigzdyno septynios zvaigzdés. ,,Vyziy
Takas* jungia SeSiolika Sventy ezery. MarSruto autoriai — V8] Meno ir edukacijos centras gali
suteikti daug papildomos naujos ir naudingos informacijos, jJdomy fakty apie genties istorijg ir
kultiirinj pavelda: kalba, paprocius, tradicijas, mena.

Lietuvos gelezinkeliai bendradarbiaujant su ,,Gatvés gyvos* parengé marsrutg ,, T raukinio
bégiais j pazinima: KYBARTAI-VILKAVISKIS“. Viesosios jstaigos komanda parengta marsrutg
rekomenduoja jveikti dviradiu, bet galima ir pés¢iomis. Marsruto pradzia — Kybarty gelezinkelio
stotis, marSruto pabaiga ir stotis grjizimui — Vilkaviskio gelezinkelio stotis. Detalesnis marsrutas
patalpintas https://www.litrail.lt/documents/10279/3174121/Kybartai-Vilkaviskis.pdf.

LRT laidos ,,Stop juosta® sukurtame turistiniame portale stopjuosta.eu yra marsrutas
Kaunas — Marijampolé — Sakiai — Kaunas (,,Metropolis“, ,, Tulpé®) — Prienai — Marijampolé —
Vilkaviskis — Sakiai. Sio portalo tikslas — skatinti kultiirinj turizma, Lietuvos ir kaimyniniy $aliy
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istorjjos ir kultiros paveldo pazinima, originalios Salies kalbos propagavima bei informacijos
sklaida. VilkaviSkio rajone sitiloma aplankyti Vilkaviskio miesta bei Kybartus.

Visty¢io regioniniame parke jrengtas Ziedinis Silelio paZintinis takas, kurio pradZia ir
pabaiga zymi stendas, esantis prie kelio Vistytis — Vyzainis. Takas turi dvi skirtingo ilgio trasas —
2,4 km. ir 3,4 km. Take gausu poilsio viety bei informaciniy stendy, jrengtas basy kojy takas.

Tadarinés miske jrengtas ziedinis pésCiyjy takas ,,Keliaukim protéviy takais® , kurio
pradzia ir pabaiga Zymi stendas, esantis prie kelio. Sio tako ilgis apie 2,6 km. Lankytojy patogumui
visa pésciyjy tako trasa suzyméta rodyklémis ant medziy.

Padvariy miske Vilkaviskio SiaurietiSkojo ¢jimo klubas parenges mazdaug 7 km Podvarko
Silo zieding trasg SiaurietiSko ¢jimo entuziastams. Prie pradzios tasko yra informacinis stendas, o
nepasiklysti padeda ant medziy esantys zali apskritimai.

Dviraciy taky, kurie biity skirti patenkinti turisty, keliaujan¢iy dviraciais poreikius, néra.
Siuo metu rajone yra realiai jrengti ir veikiantys tik keli dvira¢iy takai skirti patenkinti vietos
gyventojy poreikius:

»  Vilkaviskio miestas — Alvitas 5,6 km;

«  Vilkaviskio miestas — kapinés (link Pilviskiy) 3 km;

»  Vilkaviskio miestas — Serdokai (link Marijampolés) 2,1 km;

*  Vilkaviskio miestas (nuo sody) — Mazieji BudeZeriai 0,5 km.

Kiti dvira€iy marSrutai parengti siekiant atskleisti kraSto istorija, gamtos vertybes, taciau
be jokios didesnés infrastruktiiros, kuri vaZiavimus tarp objekty padaryty patogesnius ir saugesnius.
2004 m. liepos meén. 17-31 d. kelioniy mégejams buvo pristatytas naujas dviraciy marsrutas
wduvalkijos dviraciy Ziedas®, kuriuo per Vilkaviskio rajong buvo sitloma vaziuoti aplankant
Vilkaviskio miestg — Paezerius — Pajevonj — Vistytj — Graziskius — Ozkabalius — Bartninkus. Kai
kuriose vietose dar galima pamatyti §io marsruto Zenklus.

Vistycio regioninis parkas siiilo dvira¢iy marsruta ,,Dviraciais po piliakalnius®. Sitilomas
marsrutas tegsiasi 32 kilometrus keliais ne tik su asfalto danga, bet ir Zvyrkeliais bei lauko ir miSko
keliukais. Keliaujant §iuo marSrutu aplankomas VistyCio véjo maliinas, Dabravolés daugiakamiené
liepa, turinti net 25 kamienus, Liubiskiy dvaras, kuriame yra jsikiirusi seniausia Pajevonio
girininkija Vilkaviskio rajone, Aukstaratés kalnas, VistyCio, Pavistycio, Dabravolés piliakalniai,
Didysis Liubiskiy akmuo.

Sesupés upe vyksta intensyvus vandens turizmas baidarémis, tadiau infrastruktiiros ¢ia taip
pat truksta — stoteliy, stovyklavie¢iy Zenkly, sustojimui, jsileidimui/i§lipimui jrengty viety.
Populiariausi marsrutai Pilviskiy hidroelektriné — Matarny stovyklavieté (apie 25 km) ir Matarny

stovyklavieté / Slabady tiltas — Kudirkos Naumiestis (apie 15 km).
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2.6. Vilkaviskio rajono turizmo infrastruktiiros analizé

Turizmo infrastruktira yra turizmo plétros kraSte pagrindas. Ji sudaro tarpusavyje
bendradarbiaujanciy paslaugy tinkla, kuris skirtas patenkinti atvykstanciyjy turisty poreikius.

Turizmo infrastruktiirg sudaro:

=

-
Kelioniy organizatoriai ir kelioniy
agentiras

Tarptautinis ir tarpmiestinis transportas
=P | Svarbiausios imonés Apgyvendinimo jmonés
Maitinimo jmonés

wn
g .
‘= ﬁ“‘ Sienos ir muitinés kontrolé
#= L= Informacijos centrai {Lietuvoje ir
H o= uZsienyje)
® 8 " J
= -
H & o o )
= E Miesty gatviy priezitra
.Q = Municipaliniy paslaugy sistemos
=] E — [ Bendros imonés J Oro nosty sistemos
(=] . . s . .
= E \_ Vanduo, vandentiekiy sistemos .
= ™y
- Prekybos jmonés
Miesto transportas
> [P‘ap:ldumns [ J Kultiiros, pramogy jmonés
- Komunikacijos imonés y

10 pav. Turizmo infrastruktiiros sudedamosios dalys

Ypaé svarbi turizmo verslo infrastruktira — maitinimo ir apgyvendinimo paslaugos bei
fizin¢ infrastruktura, nuo kurios priklauso turistiniy objekty pasiekiamumas: keliy tinklas, dviraciy
takai, informacinés nuorodos ir kelio Zenklai.

Turizmo infrastruktiira — vienas 1§ svarbiausiy turizmo regiono konkurencingumui jtakos
turin¢iy veiksniy. Pagrindiniai kriterijai, nuo kuriy priklauso infrastruktiiros lygis:

e transporto ir keliy sutvarkymas,
e apgyvendinimo paslaugy lygis,
e maitinimo paslaugy kokybeé.

Infrastrukttros kokybei jtaka gali daryti kultiros objekty pasiruoS$imas teikti turistines
paslaugas, objekty pritaikymas lankymui bei nejgaliyjy turisty poreikiams, objekty Zenklinimas,
informacijos pricinamumas ir darbuotojy kompetencijos teikti paslaugas.

Aptarsime tik svarbiausius Vilkaviskio rajono turizmo infrastruktiiros elementus -

maitinimo ir apgyvendinimo bei kelioniy organizavimo ir pramogy paslaugas.

2.6.1. Apgyvendinimo paslaugos

Vilkaviskio rajone yra 24 poilsiui tinkanc¢ios apgyvendinimo jstaigos jsikirusios
vaizdingose vietovése, greta jy ar netoli lankomy objekty. Rajono teritorijoje, pagal turizmo ir
verslo informacijos centro duomenis, apgyvendinimo paslaugas teikia 1 viesbutis, 16 kaimo turizmo
sodyby, 2 sveciy namai, 2 kempingai, 2 stovyklavietés bei 1 kita apgyvendinimo jstaigos. I§ visy

apgyvendinimo jstaigy Valstybinés vartotojy apsaugos tarnybos (VTAT) duomenimis Vilkaviskio
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rajone 2 yra jtrauktos j klasifikuojamy apgyvendinimo paslaugy teikéjy sarasa (lenteléje pazyméta

*), 13 yra jtrauktos i neklasifikuojamy apgyvendinimo paslaugy teikéjy sarasa (1 turistiné stovykla,

1 trumpalaikio apgyvendinimo ir apartamenty komplekso, 11 kaimo turizmo sodyby) (lentel¢je

pazymeta **) (zr. 6 lentele).

6 lenteleé. Apgyvendinimo jstaigos Vilkaviskio rajone

Eil.
nr.

Pavadinimas

Teikiamos paslaugos

Adresas

1. *Viesbutis
,Sirvinta©, UAB

Apgyvendinimui sitlo jvairaus tipo 20
kambariy, kuriuose vienu metu gali
apsigyventi 42 asmenys. Banketin¢ salé

talpina iki 50 asmeny. Yra 20 asmeny
talpinanti kaviné.

J. Basanaviciaus a. 5,
Vilkaviskis

2. | **Sodyba Apgyvendinimas iki 10 asmeny, pirtis, | A. Juozapaviciaus g.
,,Asterhouse*, kubilas, Saslykiné, dviraciai, batutas, valtis. | 27, Vistytis,
asociacija Uz papildoma mokesti priimama su | Vilkaviskio r.

augintiniais.

3. | **Sodyba Apgyvendinimas iki 50 asmeny, banketiné J. Basanaviciaus g. 66,
,Babeckyné®, salé iki 100 asmeny, pirtis, kubilas. Priimami | Bartninkai,

IDV ir pavieniai poilsiautojai. Vilkaviskio r.

4. | Sodyba Apgyvendinimas nedideléms zmoniy | Kalvarijos g. 2,

,Dobilyne®, IDV | grupéms, Seimoms, pavieniams | Dotamy k., Graziskiy
poilsiautojams. 2 miegamieji,  pirtis, | sen., Vilkaviskio r.

meditacija gamtoje, gido paslaugos.

5. | **Sodyba
,,Gabrielée”, IDV

Apgyvendinimas iki 50 asmeny, banketiné
salé iki 100 asmenuy, pirtis, Kubilas.

Vilniaus g. 45 a,
Virbalio miesto lauky
k., Virbalio sen.,
Vilkaviskio r.

6. | **Sodyba Apgyvendinimas iki 50 asmeny, banketiné¢ | Sirvintos g. 12,
,,Karaliaus salé iki 100 asmeny, pirtis, kubilas. Priimami | Karalkréslio k.,
kréslas“, IDV ir pavieniai poilsiautojai. Pajevonio sen.,

Vilkaviskio r.

7. | **Sodyba Apgyvendinimas iki 80 asmeny, banketiné Obelupiy g. 1,
,,Obelupiy salé 100 asm., pirtis, kubilas, dekoravimo Obelupiy km.,
gry¢ia“, IDV paslaugos. Seimenos sen.,

Vilkaviskio r.

8. | Sodyba ,,Pas Apgyvendinimas iki 40 asmeny, banketiné Pajevonio k.,

Karaliy*,
tkininkai

salé 50 asm., vaiky zaidimo aikstel¢, pirtis,
kubilas, tvenkiniai.

Pajevonio sen.,
Vilkaviskio .

9. **Sodyba ,,Poilsis
pas Micka“, IDV

Sodyba ant Vistyc¢io ezero kranto,
apgyvendinimas iki 10 asmeny, salé 14 asm.,

Dariaus ir Giréno g. 3,
Vistytis, Vilkaviskio r.
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Zuviené, pirtis, kubilas, galimybé apsistoti su
gyvinais.

10. | **Sodyba ,,Poilsis | Poilsis 8 rastiniuose nameliuose ant Visty¢io | Zvejy g. 2, Vistytis,

Vistytyje“, IDV ezero kranto, apgyvendinimas iki 65 asmeny, | Vilkaviskio r.
banketiné salés iki 65 ir 28 asmeny, pirtis,
kubilas, baseinas, galimybé apsistoti su
gyvinais, vandens pramogos.

11. | Sodyba ,,Po Apgyvendinimas iki 26 asmeny, banketin¢ | Liepy g. 57, Rados k.,
uosiu®, IDV salé iki 40 asmeny, pirtis, kubilas. Gizy sen., Vilkaviskio

r.

12. | **Sodyba, Apgyvendinimui iki 12 asmeny. Yra pirtis. Geisteriskiy k.,
Rymanto Keturvalakiy
Vaicaicio IDV sen., Vilkaviskio r.

13. | **Sodyba Apgyvendinimas iki 15 asmeny. Salé talpina | Pilvés g.8, Vaity k.,
,,Vaitai“, IDV iki 20 asmeny. Kubilas, galimybé apsistoti su | Pilviskiy

augintiniais. sen., Vilkaviskio r.

14, | **Sodyba ,,Villa | Apgyvendinimas 2 atskiruose nameliuose, | PaeZeriy g. 35A,
levyne®, IDV kuriuose bendrai telpa 20 asmeny. Pirtis, | Patunkiskiy

vandens pramogos Paezeriy ezere. k., Seimenos sen.,
Vilkaviskio r.

15. | **Sodyba Apgyvendinimas iki 40 asmeny, banketiné | Zirgény k., VistyGio
,» Vistyc€io kalvy salé iki 50 asmeny. Pirtis. sen., Vilkaviskio r.
sodyba®, IDV

16. | Sodyba Apgyvendinimas iki 30 asmeny. Banketiné | Berzy g. 61, Vygreliy
,»Vygreliai®, IDV | salé iki 50 asmeny, pirtis. k., Graziskiy sen.,

Vilkaviskio r.

17. | Sodyba Banketiné salé talpinanti iki 100 asmeny. | Vygreliy k., Graziskiy

,»Vygriai“, UAB | Pirtis, ispudingas aZuolas, kurio kamieno | sen. ,Vilkaviskio
skersmuo 2 m, aukStis 11 m ir jame yra
jrengta pavésiné — apzvalgos aikstele,
talpinanti iki 20 asmeny.

18. | **Sveciy namai Apgyvendinimas iki 20 asmeny. Galimybé | Darvino g. 5,
,Robeda*, I] apsistoti su gyvinais. Kybartai, Vilkaviskio

r.
19. | Poilsis prie Sodyboje gali apsigyventi 10-12 poilsiautojy. | Saltalankio g. 8,
Saltalankio Yra 5 dvivieciai kambariai, 2 poilsio | Vistytis, Vilkaviskio r.
kambariai (patalyne apriipinama), virtuve su
visais reikalingais jrankiais, jeigu norite galite
uzsisakyti pietus, tai pat yra duSas, pirtis,
kepsniné. Jei norite, galima suorganizuoti
pasiplaukiojimg laivu Vistycio ezeru.
20. | **Stovyklaviet¢ | Stovyklavieté Seimoms ekologiskoje | Budos k 3., Pilviskiy

,,Seimos vila®,

aplinkoje. Apgyvendinimas 2 nameliuose ir

sen., Vilkaviskio r.

42



IDV lofte. Pirtis, kubilas. Yra serbenty ukis,
alpakos, organizuojamos orientacinés
varzybos.
21. | Stovyklavieté Apgyvendinimas iki 21 asmens 6 | Krantinés g.1,

»Kapcius®, 1]

kambariuose, galimybé apsistoti su nameliu
ant raty, pirtis, vandens pramogos.

Paezeriy k., Seimenos
sen., Vilkaviskio r.

22. | *Kempingas
,Pusele”, UAB

Apgyvendinimas nameliuose iki 100 asmeny.
Aikstelés stovyklavimui palapinése arba su
nameliu ant raty. Pirtis, kaviné, vandens
pramogos, muziejus ,,Metalo fantazija“.

Zirgény k., Visty&io
sen., Vilkaviskio r.

23. | Kempingas —
viesSbutis
,» Viktorija®“, UAB

Apgyvendinimas nameliuose arba
kambariuose viesbutyje. Yra 30 aikSteliy
stovyklavimui palapinése arba su nameliu ant
raty. Lauko pirtis, kaviné, pokyliy salés,
vandens pramogos. Galimybé apsistoti su
augintiniais.

cwvcw

sen., Vilkaviskio r.

24. | Mockabudziy

Apgyvendinimas iki 25 asmeny, 2 banketinés

Mockabiidziy g. 7,

laisvalaikio ir salés bendrai talpinancios iki 100 asmeny, MockabudZiai,
pramogy centras, | pirtis, kubilas. Bartninky sen.,
IDV Vilkaviskio r.

Vienoje didziausiy lankytojy atsiliepimy platformoje www.tripadvisor.com i§ visy
apgyvendinimo paslaugas teikian¢iy jstaigy yra tik keletas atsiliepimy apie ,.Sirvintos* viesbutj, kai
tuo tarpu apie aplinkiniy rajony apgyvendinimo jstaigas informacijos galima rasti Zymiai daugiau.

Vis daugiau keliautojy mégsta uZzsisakyti nakvyng¢ per jvairias platformas. Viena i$
seniausiy ir populiariausiy — www.booking.com, kurioje informacija apie savo teikiamas paslaugas
talpina 2 sodybos — ,Villa Ievyné*“ ir ,,Dobilyné“. Kita platforma www.airbnb.com, kurioje
informacijg talpina 4 sodybos — ,.Seimos vila®, ,,Villa Ievyné®, ,,Dobilyné*, ,,Poilsis pas Mickg“.

Vis didéjanti pasitla, ger¢jancios gyvenimo salygos, augantys darbo uZmokesciai,
galimybé per trumpg laikg atsidurti net ir tolimiausiuose pasaulio kampeliuose iSlepino didziajg dalj
turisty ir jie jau ieSko itin gery, patogiy gyvenimo salygy, iSskirtinés aplinkos. DidZioji dalis
Vilkaviskio rajone esanciy sodyby skirtos dideliems susibiirimams, Sventéms, dél Sios prieZasties
jauGiamas pavieniams asmenims skirty apgyvendinimo jstaigy stygius. Siuo metu Vilkaviskio
rajonas nepatenkina didZiosios dalies iSrankiy turisty poreikiy, tod¢l neretai rajone turistai praleidzia
tik vieng diena, o nakvynés viety Zvalgosi aplinkiniuose rajonuose. Taip pat triikksta unikaliy,
autentiSky apgyvendinimo jstaigy, kurios galéty pasiiilyti ne tik nakvyne, bet ir patirtj.

Turimi gamtiniai, rekreaciniai, kultiiros paveldo iStekliai tiesiogiai siejasi su turizmo
sektoriaus kaip tkinés veiklos apimtimis, kuriama pridedamaja verte regione, jos plétros potencialu.

Vienas vertintiny rodikliy — nakvyniy skai¢ius apgyvendinimo jstaigose. Remiantis Statistikos
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departamento duomenimis, pagal nakvyniy skai¢iy apgyvendinimo istaigose, tenkantj 1000
gyventojy, 2020 metais Marijampolés regionas yra 6 pozicijoje tarp kity 10 apskriciy. Marijampolés
regione didziausias nakvyniy skaicius fiksuojamas Kalvarijos, Marijampolés ir Vilkaviskio rajono

savivaldybiy apgyvendinimo jstaigose (zr. 11 pav.).

Nakvyniy skai¢ius apgyvendinimo jstaigose, 1 tiikst. gyventojy, 2020 metais

1400 1320

1182

583
193
] o
—

Kalvarijos sav. Marijampolés sav.  Vilkaviskior. sav.  Kazly Rados sav. Sakiy r.sav.

1200
1000
800
600
400
200

11 pav. Nakvyniy skai¢ius apgyvendinimo jstaigose, 1 tikst. gyventojy, 2020 metais. Saltinis:
Statistikos departamentas.

2.6.2. Maitinimo paslaugos

Maitinimo jstaigy spektras Vilkaviskio rajono savivaldybéje néra platus (Zr. 7 lentele).
Rajone maitinimo paslaugas teikia 35 jstaigos. Tai 8 kavinés, 1 kaviné - baras, 6 vietos, kuriose
galima uzsisakyti kavos, jsigyti konditeriniy gaminiy ar bakaléjos prekiy, 8 greito maisto vietos, 3
valgyklos, 9 kitos maitinimo jstaigos (sezoniné jstaiga, uzsakomoji maisto gamyba, vieno kasnio

sumustiniai, pristatymas). Rajone néra nei vieno restorano.

7 lentelé. Vilkaviskio rajono vie$ojo maitinimo paslaugy teikéjai

El. nr. | Pavadinimas Adresas

Kaving, kaviné - baras

1. ,,Luna Rossa*“, UAB ,,Gelanga“ Vytauto g. 24, Vilkaviskis

2. ,Pegasas“, UAB , Teivida“ Vytauto g. 28, Vilkaviskis

3. ,,Ruta*“, UAB , Ridaiva‘“ J. Basanaviciaus g. 62, Kybartai, Vilkaviskio r
4, ,Robeda“, L. Kudirkos I] Darvino g. 5, Kybartai, Vilkaviskio r.

5. Sirvintos vie$butis, UAB J. Basanaviciaus a. 5, Vilkaviskis

6. ., Topolis, UAB ,,Gintréja“ Vienybés g. 47, Vilkaviskis
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7. »Viada“, kaviné degalinéje, UAB o
Vytauto g. 105, Vilkaviskis
,Pegasas“
8. ,,Du gaideliai, J. Galinskienés I] | Vytauto g. 93, Vilkaviskis
9. ,,Aukso ragas‘“ kaviné - baras, Z.

Savicko I]

Dvaro g. 1, Paezeriy k., Vilkaviskio r.

Kava, arbata, kepykléle, kitos prekés

1. ,,Kiskio kupolas®, IDV J. Basanaviciaus aikstes prieigose, Vilkaviskis
Kepykléle ,Vanilla®, UAB | Vytauto g. 103, Vilkaviskis

2.
»~Anglijos projektai* Nepriklausomybés 61, Vilkaviskis

3. ,» Viktorijos kepyklele”, UAB J. Basanaviciaus a.7, Vilkaviskis
Cukrainé - parduotuve, Lietuvos o o

4. ) ) Gedimino g. 2, Vilkaviskis
Ukrainos UAB ,,Akrik*
~Premo*, UAB ,Vilkaviskio ) o

5. Vytauto 103, Vilkaviskis
prekyba“

6. ,,Pusyno bités“, UAB ,,Ekspora®“ | Gedimino g.4, LT-70143 Vilkaviskis

Greitas maistas

1. Kebabing, J. Jakimavicienés I] Lauko g. 13,Vilkaviskis
2. Kebabineé, Astos StorpirStienés
Pietario g.34 A, Vilkaviskis

IDV
3. ,,Sekmés kebabas“, UAB Birutes g. 22, Pilviskiai, Vilkaviskio .
4. ,» Vero kebabiné®, Vijolinta, UAB | Nepriklausomybés g. 61, Vilkaviskis
53 ,Vero uzeiga“, UAB ,,Vijolinta“ Lauko g. 25, Vilkaviskis
6. ,,austo uzkandiné®, IDV Vilniaus g. 3 A, Pilviskiai, Vilkaviskio r.
7. ,,Pizza spot“, UAB , Atata‘“ Vytauto g. 20, LT-70125 Vilkaviskis
8. ,Hot pepper*, MB ,,Jolatema‘“ J. Basanaviciaus g. 92, Kybartai, Vilkaviskio .
Valgykla
1. ,,Senoji pasaga“, UAB

,,Rimantra‘“

S. Néries g. 66, Vilkaviskis
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2. Siuvimo fabriko valgykla, R. o
L. Vytauto g. 4, Vilkaviskis
Naujalienés I]

3. .SuvalkietiSka virtuvé®,
Gedimino g. 3, Vilkaviskis
V. Blazaitienés MB

Kitos maitinimo paslaugos (sezonin¢ jstaiga, uzsakomoji maisto gamyba, vieno kasnio

sumustiniai, pristatymas)

1. ,,AJ skonio namai“ Maironio g. 23 a, Vilkaviskis
2. ,,Damilé*“, MB S. Néries g. 27, Vilkaviskis
3. Zemdirbiy g. 10, Bagkiskiy k. Keturvalakiy sen.,
,,Darilée”, MB
Vilkaviskio r. .
4. Matlaukio  virtuvé, asociacija | Matlaukio g. 4, Matlaukio k., Kybarty sen.,

Matlaukio bendruomenés centras | Vilkaviskio r.

5. »-Reminda“, Ingridos Remeikienés . ' o
Vasario 16-osios g. 19, Pilviskiai, Vilkaviskio r
1l
6. ~Magija“, UAB ,Kailupas“,

kaviné pagal uzsakymg arba | Vasario 16-osios g. 2, Pilviskiai, Vilkaviskio r.

patalpy nuoma renginiams

7. Maisto furgonas, grilio patiekalai, | Visty¢io g.59, Daugélaiciy k. , Vistyc¢io sen.,
Ivetos Stankevicienes 11 Vilkaviskio r.
8. ,Puselé®, UAB ,» Vistycio

Zirgény k., Visty¢io sen., Vilkaviskio r.
kempingas®, 6-9 mén.

9. ,Viktorija“, vieSbutis-kempingas,

cwvew

6 -9 mén.

Maitinimo paslaugas teikiancios jstaigos susitelke Vilkaviskio mieste ir keliuose
didesniuose miesteliuose. Beveik visy kaviniy meniu yra standartinis, pritaikytas daugumos
poreikiams, todél atvyke turistai pasigenda iSskirtiniy, tik Siam kraStui budingy patiekaly.
wwwe.tripadvisor.com atsiliepimy platformoje yra tik 2 Vilkaviskio rajono kavinés, kurios turi

keletg atsiliepimy — ,,Pegasas® ir ,,Du gaideliai‘.
2.7. Kelioniy organizatoriy siilomy kelioniy pakety analizé

Siekiant nustatyti, kokia yra grupiniy kelioniy pasiila j Vilkaviskio rajona, buvo
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iSanalizuota populiariausiy Lietuvos vietinio turizmo kelioniy agentiiry pasitla. Yra du skirtingi
keliautojy su agentiiromis tipai. Vieni i§ jy, ieSkantys pilno paslaugy paketo, pirmiausiai paieskos
sistemoje veda ,kelioné | Vilkaviskj “ ir panaSias frazes. Pagal tokig uzklausg pirmame rezultaty
puslapyje yra tik vienos agentiiros ,,Ingrida Tours® pasiiilymas vykti i§ Klaipédos visai dienai j
Vilkaviskio rajong. Kita keliautojy grupé turi savo pamégtas kelioniy agentiiras ir renkasi i$ to, ka
sitilo jy norima jmoné. Paieskos sistemoje suvedus ,kelioniy agenttira® pirmi paieskos rezultatai
(iSrinkti organizuojantys keliones po Lietuvg) — ,Kelioniy akademija“, ,Grtuda“, ,,Kelioniy
panorama“, ,,Guliverio kelionés®, ,,100 myliy“, ,Jotva“, ,Kelioniy laikas®, ,Svite«, |, Jotva“,
L»Kiveda®, ,,700.1t“. IS Siy kelioniy agentiiry, kelioniy pasitilymus, kuriuose bent vienas sustojimas
buty Vilkaviskio rajone turi ,,Gruda®, , Kelioniy laikas®, ,Svite«, | Kiveda®, , Jotva“, ,,700.1t“ (zr. 8
lentel¢). Pagrindinis lankomas objektas — Paezeriy dvaras, kai kurie marsrutai apima ir Kybartus bei
Vistyt. ,,Trenkturas® sitilo marSrutg pavieniams keliautojams Vistytyje, pasienyje su Lenkija ir
Rusijai priklausancia Kaliningrado sritimi. ,,Jerulita® nuolat veZza besidomincius savo zydiSkomis
Saknimis ir ieSkanciy savo protéviy Vilkaviskio rajone.

8 lentelé. Vietinio turizmo organizatoriy sitilomos kelionés

Kelioniy Kelionés pavadinimas Aplankomi objektai

agentiira

Ingrida Tours ,Pazintiné vienos dienos kelioné i§ | Kybartai — PaeZeriy dvaras
Klaipédos: Vilkaviskio  kraSto
iJdomybés*

Kelioniy laikas »Suvalkijos dvary istorijg atskleidus® | Paezeriy dvaras — Zanavyky krasto

muziejus — Zypliy dvaras — restoranas
,Kuchmistrai* — GelgaudiSkio dvaras

,,Pasienio gyventojy paslaptys® Marijampolé — Kybartai — Vistytis —
Romintos giria — Stanciky tiltai —
Suvalkai
Svite »ouvalkija. Literatiirinis Stiduvos | Gelgaudiskio dvaras — Zypliy dvaras —
krastas* Paezeriy dvaras — Vilkaviskis — Jono
BasanaviCiaus gimting
Grida »Suvalkijos dvary suktinis* Vilkaviskis — Paezeriy, Zypliy,
Gelgaudiskio dvarai — LukSiai —
Sakiai - Sudargas — Plok§¢iai —
Zapyskis
Kiveda »I  Lietuvos himno  sosting”, | Gausu marSruty, kuriais aplankoma

»suvalkijos dvary aukso Ziedas®, | didzioji dalis objekty
»ouvalkijos keliais...”, ,.Suvalkijos
patriarchy  keliais®, ,Literatiiriné
Suvalkija®“, ,Keliauk ir ragauk
Suvalkijoje”, ,Kai sirpsta vySnios
Suvalkijoj...“,  ,,Nepriklausomybés
Saukliai Studuvos kraste®, ,,IS naujo
pazinkime Suvalkijg‘

Jotva ,Kelioné po Stduva* Paezeriy dvaras

700.1t ,,NUuo bulvés iki dvaro* Zapyskis — Lekéciai — Zypliy dvaras —
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Sakiai — Kudirkos Naumiestis —
Bulvés muziejus — Vilkaviskis —
Paezeriy dvaras

,,Suvalkijos dvarai ir pramogos‘

Vilkaviskis — Paezeriy dvaras — Jono

BasanaviCiaus gimtiné — Zypliy
dvaras — Gelgaudiskio dvaras
Trenkturas Solo marsrutas ,,Palei ,,Europos | Parengtas  marSrutas  pavieniams
Baikalg“ — VistycCio ezerg (19 km) keliautojams
Jerulita Zydy genealoginiy paiesky turistai

Vilkaviskio miestg ir kitus zydy
gyventus miestelius pagal
individualy plang ir uzsakymus

Didelé¢ dalis ekskursijy po Baltijos Salis ir Lietuvg vyksta marSrutu Vilnius — KurSiy nerija

— Kryziy kalnas ir griztama i Vilniy arba vaziuojama j Ryga. Dauguma uzsienio turisty, vaziuodami

nuo pajirio iki Kryziy kalno, geriausiu atveju uzsuka j Kaung. Vilkaviskio turizmo ir verslo

informacijos centrui drauge su Kitais regiono turizmo informacijos centrais biity tikslinga

bendradarbiaujant su atvykstamojo turizmo kelioniy organizatoriais, sukurti patraukly 1 ar 2 dieny

marsrutg po Suvalkijg siekiant sutarti bent dél trumpo turisty sustojimo VilkaviSkio rajone.
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3. SSGG analizeé

Siame skyriuje pateikiama SSGG (stiprybiy, silpnybiy, galimybiy ir grésmiy) analize,

kurioje iSskiriami svarbiausi analizés metu nustatyti aspektai.

9 lentelé. SSGG analizé

STIPRYBES
ESAMOS VIDINES STATISKOS
TEIGIAMOS SAVYBES

SILPNYBES
ESAMOS VIDINES STATISKOS NEIGIAMOS
SAVYBES

Politinis, nacionalin

is, geografinis aspektas

*Rajono ir regiono politiky démesys turizmo
plétrai ir turistinio potencialo atskleidimui

rajone;
* Regioninio ir tarptautinio bendradarbiavimo
turizmo  srityje  tradicijos  rajone ir

Marijampolés apskrityje;

* Patogi geografiné padétis — Lenkijos ir
Rusijos Kaliningrado srities pasienis;
* ,Neatrasto regiono™, nepazinto
(mazai lankyto/lankomo) jvaizdis.

krasto,

* Lietuvos Respublikos Teritorijos bendrajame
plane Vilkaviskio rajonas nepriskiriamas nei prie
didelio rekreacinio potencialo arealy nei prie jame
numatomy rekreaciniy susisiekimo koridoriy;

* Nacionalingje turizmo plétros programoje
Vilkaviskio rajonas nebuvo priskiriamas prie
prioritetiniy turizmo plétros regiony, todél
suformuotas ne turistinio, bet tik Zzemdirbystés
regiono jvaizdis;

* Nepakankamas turizmo verslo ir savivaldybés
bendradarbiavimas turizmo politikos srityje;

Gamtinis aspektas

* VistyCio regioninis parkas — saugantis
kalvotosios Suvalkijos vertybes ir sudarantis
galimybes turistams jas paZzinti;

* Greta VilkaviSkio esantis Paezeriy eZeras —
didziulio potencialo rekreaciné teritorija,
puiki vandens turizmo plétros galimybeg;

* Vilkaviskio rajone tekanti SeSupé, nors ir
nejtraukta ] nacionaliniy vandens turizmo
trasy tinkla, turi dideli baidariy turizmo
potencialg.

*NeiSvystytas gamtiniy marSruty Zymejimas.
Turistams neaisku, kaip patekti } marSruto
pradzia;

*Turistiniame gamtiniame marsrute daznai néra
edukacijos — informaciniy stendy apie gamtos
vertybes;

* Prie turistams leidziamy prieiti gamtos paveldo
objekty ir esamuose gamtos pazintiniuose takuose
triksta informaciniy stendy uzsienio kalbomis.

Paveldo ir lankytiny objekty aspektas

*Legendy ir padavimy gausa, tinkama

1§skirtiniy marsruty ir pramogy kiirimui;

* Gausus sakralinis paveldas — baznycios, 9
koplyGios, Alvito Své. Mergelés Marijos
paveikslas — praeityje zymi piligrimystés
vieta, dvi i§ 8 Lietuvoje esanciy Marijos
apsireiSkimo viety sudaranios galimybe
piligriminio turizmo plétrai ir jsijungimui ] $v.
Jokiibo kelig, unikali viena i§ 2 Lietuvoje
18likusi mediné paprasty liaudies
architektiiros formy Antupiy koplycia;
*Piliakalniy gausa;

* Didelis muziejy potencialas;

*Mazai piliakalniy sutvarkyta ir pritaikyta turisty
lankymui;

*Dalis bazny¢iy neprieinamos turistams ne misiy
metu;

*Literatuirinis paveldas nepakankamai
iSnaudojamas mokiniy i$ visos Lietuvos gyvoms
pamokoms dél mokymosi programy perkrovimo,
nesudaromos galimybés mokiniams susipazinti su
kiiréjy gimtosiomis vietomis;

*7ydy litvaky paveldas menkai pristatomas 3alies
ir regiono bendruomenei, nepakankamai zinomas
ir populiarinamas. Su zymiausiy litvaky iSeiviy
tapyba negalima susipaZzinti parody salése;

* Nepakankamai, kad objektai tapty patrauklis
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* VilkaviSkio vieSosios bibliotekos parengta
i§sami rajono Zymiy zmoniy, tautodailininky
ir vietoviy duomeny bazé¢ — ,Vilkaviskio
krasto e-etnografijos akademija®;

*Gausus rajono literaturinis paveldas — S.
Néries, K. Bradiuno, J. Tysliavos ir kity
literaty pédos rajone — s¢kmingy literattiriniy
marsruty garantas;
*Turtingiausias ~ Marijampolés
kulttiros paveldo potencialas — wvir$
registruoty ir saugomy objekty;

* Gausus multikultirinio paveldo objekty

apskrityje
400

kiekis  (vokieCiy, lenky, rusy kultiry
pédsakai);
* Gausus zydy litvaky paveldas — |

Levitanas. A. Aprilis, L. Cohen bei Izraelyje
gyvenanciy iSeiviy i§ rajono bendruomenés
démesys — Zzydiskyjy marSruty rajone

pagrindas;

turistams, 1 kultiros paveldo
objektus (Paezeriy dvaro kiaulidés, VinkSnupiy
dvaras, Virbalio senamiestis ir unikalus Kybarty
senamiestis su 14 kultiros paveldo objekty,
didelé dalis baznyc¢iy);

* Vilkaviskio vieSosios bibliotekos parengta
,»Vilkaviskio krasto e-etnografijos akademija*
néra placiai zinoma, aktyviai naudojama ir pilnai
neatskleidzia didziuliy savo galimybiy.

investuojama

Infrastruktiirinis aspektas

* Puikus susisiekimas automobiliu ,,VIA
Baltica® magistrale (Al arba E67) su Kaunu,
Marijampole bei Lenkija turizmo srauty
augimo rajone pagrindas;

* Patogi tranzitiné teritorija keliaujantiems ]
Rusijos Kaliningrado sritj;

* Galimybé turistams atvykti gelezinkeliu;

* Pozeminés kar$to vandens versmés po
rajono teritorija;

*Irengti dviraciy takai palei upe Vilkaviskio
mieste bei miesto sode.

*

Neisplétota dvaro  turistiné

infrastruktura

Paezeriy
neleidzia  pilnai  atsiskleisti
daugiausia rajone pritraukiancio turistinio objekto
turistiniam  potencialui  (vieSbucio, restorano
nebuvimas). Parkavimo viety prie dvaro trilkumas
sukelia daug logistikos problemy dideliy renginiy
metu. Tualeto lankytojams lauke prie dvaro
nebuvimas kelia problemas ¢ia apsilankantiems ne
darbo valandomis ir lankytojams ir turizmo
organizatoriams;

* Neasfaltuoti arba
keliai iki nutolusiy nuo centro viety,
paslaugy ar dalies lankytiny objekty;

*Gelezinkelio stotyse rajone neleidziama rengti

v —

turizmo

nuolatiniy stacionariy informaciniy su turizmu
susijusiy stendy;

* Triksta pésciyjy, dviraciy taky rajone, nors
parengtas specialusis planas, bet dviraciy takas
aplink Paezeriy ezerg dar nejrengtas;

* Triuksta arba nusidévéje dalis nuorody
(informaciniy stendy, rodykliy) i dalj turizmo
objekty;

* Didzioji dalis esamy informaciniy stendy prie
svarbiausiy objekty yra tik lietuviy kalba;

* Unikaliy, i$skirtiniy, létajam turizmui pritaikyty
sodyby triitkumas;

50



* Mazesniuose miesteliuose, tokiuose kaip

Graziskiai, Pilviskiai ar kt., triiksta iSskirtiniy,
autentiSky, tik tai vietai budingy istoriniy ar
etnokultiiriniy identifikavimo Zenkly (meniniy
nuorody, ar liaudies skulptiiry), suvenyry, turizmo
informacijos teikimo viety);

* Nepakankamas vieSojo tinklas
norintiems pasiekti rajone esancius lankomus
objektus;

transporto

Paslaugy aspektas

* Kaimo turizmo sodyby gausa rajone;

* Maitinimo paslaugy teikéjy gausa rajone:

* Galimybé susipazinti su rajono gamintojy
pasiekimais — projekto ,,Pagaminta
Vilkaviskyje* tolesnés raidos potencialas;

* Vilkaviskio jachtklubas ir ,,Wake inn
Vilkaviskis*
unikali galimybé plétoti vandens pramogas;

vandens pramogy parkas -—
* Stiprus ir Zinomas Salyje rajono
SiaurietiSkojo ¢jimo klubas, pritraukiantis ir
kity rajony ¢&jikus bei kuriantis rajono jvaizdj
visoje Salyje;

*Kaimo turizmo sodyby, rengianciy
stovyklas, seminarus, mokymus buvimas;

* Infrastruktura ,Jlétajam®, kulinariniam ir
rekreaciniam (joga, meditacija)
antidepresiniam turizmui;

*QGausios parengtos gidy grupés buvimas
rajone;
*Vietos
augimas.

bendruomeniy démesio turizmui

* Kaimo turizmo sodyby orientacija ] asmeniniy
Svenciy, baliy turizma;

* Neéra turistiniais autobusais
turistus galincios priimti apgyvendinimo jstaigos;
*Troksta SPA, baseino ir daugiau sveikatinimo
paslaugy;

* Maitinimo paslaugy teikéjy savitumo,
specifiniy, niSiniy patiekaly maitinimo jstaigy,
blity pristatoma tradiciniai
suvalkiec€iy valgiai, aukstoji dvary ar Zydy virtuvé

atvykstancius

kuriose pvz.
triokumas;

*Truksta kity susiety paslaugy, pvz.: dviraciy
nuomos punkty;

* Vienintelis vieSbutis ir jo paslaugy kokybé
rajone netenkina dalies turisty (ypac dalykinio,
konferencinio pobtudzio) poreikiy, néra galimybés
apgyvendinti ir  maitinti 30-50 asmeny
organizuojant ir jy veiklg kartu ir darbg grupése;

* Konferencijy centro ir salygy konferenciniam
turizmui nebuvimas;

* Auksto lygio paslaugy (bent ** atitinkancio
apgyvendinimo, unikalaus specifiniais krasto
patiekalais  maitinancio, vakaro  uZimtumag
organizuojancio rajono kempinguose nebuvimas;
*  MarSruty partizany takais, apimanciy visg
Vilkaviskio rajong nebuvimas (yra tik Pilviskiy
apylinkése);

* Paslaugy teikéjy nepagrjstas kuklumas, menkas
tarpusavio bendradarbiavimas.

Rengin

iy aspektas

* Kultiriniy renginiy rajone gausa ir jy
rengéjy profesionalumas;

* AukSto profesionalumo kulttiros centrai
Vilkaviskyje ir Kybartuose;

*Rajone tik keletas isskirtiniy, visoje Lietuvoje
zinomy renginiy, kurie siejami su Vilkaviskio
krastu  (festivalis ,,b'ART “, molitgy zibinty
vakaras ,Parke klaidzioja Svieselés” Paezeriy

*Rajone  vykstantis nacionaliniu  mastu

dvare, muzikos festivalis ,,Karveléli mélynasai®,
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zinomas muzikos festivalis ,,b'’ART*
Bartninkuose;

* Kultiiros centro padaliniy buvimas seniiinijy
centruose ir jy glaudus bendradarbiavimas su
vietos bendruomenémis;

*Gausus privaciy renginiy organizatoriy bei
pramogy rengéjy biirys rajone;

* Aktyvus kulttiros darbuotojy dalyvavimas
projektingje veikloje, kompensuojant
biudzetinio finansavimo trikuma.

miestelio  Sventés  Vilkaviskyje,  Vistytyje,
Kybartuose, Alvite, Klausuciuose, Pilviskiuose);
*  Nepakankamas
finansavimas

renginiy
senstanti

kultiiriniy
organizatoriy nei
materialiné techniné bazé;

* Saltuoju sezonu vyksta nedaug renginiy,
pritraukian¢iy Kity regiony dalyvius (egluciy
jziebimas, Vilkaviskio miesto ziemos sodas);

Rinkodaros aspektas

* Nuolat dalyvaujama ir rajono turizmo
potencialas  pristatomas  Salies  turizmo
parodose, taip pat masiniuose renginiuose
Kaune ir Vilniuje;

* Turizmo ir verslo informacijos centras
kasmet jgyvendina rinkodar0os priemones;

* TVIC, Vilkaviskio rajono savivaldybés bei
Vilkaviskio kultiros centro interneto
svetainés bei Facebook paskyros — veiksmingi
rajono turizmo potencialo pristatymo kanalai;
* Parengtos ar rengiamos atskiroms temoms
mobilios aplikacijos (,,Pagaminta
Vilkaviskyje®, ,,Pacy kelias® ir kt.);

* Kultiros darbuotojy aktyvi rinkodaros
veikla, skatinanti kulttirin turizmg.

* Silpnai vykdoma klasikiné/tradicing ir
elektroning rinkodara (nepakankamai iSnaudojami
socialiniai ir kelioniy portalai, mobilios
aplikacijos ir t.t), ypac pristatant apgyvendinimo
bei maitinimo vietas;

* Neidentifikuotos tikrosios
grupés, neaiskis jy poreikiai;

* Menkas turizmo paslaugy teikéjy iSprusimas

tikslinés  turisty

naudojant Siuolaikines komunikacijos kanaly
technologijas — facebook, instagram paskyry,
youtoube kanaly kiirimas ir pritaikymas rajono
turizmo paslaugy marketingui, technologiskai
pasenusios ir neinformatyvios didelés dalies
turizmo paslaugy teikéjy svetainés, mazai
socialiniy tinkly komunikacijos kanaly;

* Menkas rinkodaros priemoniy finansavimas
vieSajame sektoriuje, dazniausia tik vykdomy
projekty léSomis;

* Rinkodaros reikSmés nevertinimas ir 1Sy
neskyrimas privaciame paslaugy teikéjy
sektoriuje;

*Negebe¢jimas suformuoti ir iSkomunikuoti
Vilkaviskio kaip turistinio rajono jvaizdzio;

* Patrauklaus turistinio lozungo/stikio/devizo
trikumas,  neleidZiantis  pabréZzti  regiono
i§skirtinumo ar priezasciy ji aplankyti;

* ., Geryjy patirciy” tiek keliaujant regione tiek
plétojant ¢ia turizma stoka ir jy
neiSkomunikavimas.

Potencialo iSnaudojimo aspektas

* Vienintel¢ atstatyta Nepriklausomybés akto
signataro, patriarcho J. Basanaviciaus téviske;
* Puikiai sutvarkytas, restauruotas ir aktyviai
veikiantis  Paezeriy dvaras — didziausias
turisty traukos centras rajone;

* NeiSnaudojamas Paezeriy dvaro sodybos
potencialas lenky turisty pritraukimui;
*NeiSnaudojamas buvusio Vilkaviskio Stetlo
potencialas zydy turisty pritraukimui;

* NeiSnaudojamas ezero ir vandens telkinio
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*  Modernios Siuolaikinés architekttiros
statinys — Vilkaviskio autobusy stotis su
miesto laikrodziu bei greta parduodamais
Vilkaviskyje = pagamintais gaminiais —
naujausia turisty traukos vieta;
*Klausu€iy parkas — naujausias
traukos centras rajone;

* Vistyc€io regioninio parko lankytojy centras
ir Visty¢io maltinas;

*Vietos bendruomeniy amaty centrai ir jy
edukacinés programos;

*Konservuoti ir lankymui pritaikyti Bartninky
baznycios griuveésiai,

* Unikalus Kybarty pozemiai.

turisty

[Molynas| prie Kybarty rekreacinis potencialas,
galimybé jrengti stovyklaviet¢ ar kempingg —
iSvalyti pakrantg, pontoninis tiltas, poilsio ant
vandens jranga, netolimas Virbalgirio draustinis -
liepy zydéjimo Sventé ;

* Nepakankamai iSnaudojamas ornitologinio,
medzioklinio ir Zvejybos turizmo potencialas;

* Nei$naudojamas rajono amatininky potencialas,
galimybé susipazinti ir jsigyti liaudies amatininky
produkcijos;

* VisiSkai neiSnaudojamas gelezinkelio turistinis
potencialas;

* VilkaviSkio dvaras, apipintas legendomis, bet
visiSkai netinkamas pristatyti turistams;
*Vilkaviskio 100 buvusiy dvary ir
dvarvie€iy, menanciy istorines asmenybes bei

virs

apipinty legendomis potencialo neiSnaudojimas.

GALIMYBES
ISORINES, TEIGIAMOS TENDENCLJOS

GRESMES
ISORINES, NEIGIAMOS TENDENCIJOS

*Popandeminés turizmo situacijos vystymasis
pagal optimistinj scenarijy. Greitas sektoriaus
atsigavimas;

* Didéjantis Kauno miesto ir rajono
gyventojy savaitgalinis aktyvumas lankantis
vietinio/ Lietuvos ir ypa¢ Vilkaviskio turizmo
objektus;

*Didéjantis bendruomeniniy versly
orientuoty i turizma skaicius rajone;

* Kelioniy geleZinkeliais populiarumo
1Saugimas;

*Turizmo Lenkijos pasienyje suaktyvéjimas ir
turizmo krypties j Lietuvag populiaréjimas;

* Geopolitiniy problemy santykiuose su
Rusija sprendimo suradimas ir turizmo su
Rusija atsigavimas.

* Popandeminés turizmo situacijos vystymasis
pagal pesimistinj scenarijy. Létas sektoriaus
atsigavimas;

* Koronaviruso sukeltos pandemijos padariniy
jtaka komunikacijos atsigavimui ir vidinio Salies
turizmo augimui;

*Politiné rizika — turizmo srities priskyrimas prie
nesvarbiy ir antraeiliy dalyky tiek Salyje tiek
rajone;

*Maze¢jantis valstybés ir savivaldybeés
finansavimas turizmo sektoriaus vystymui;
*Neturinti testinumo turizmo politika Salyje ir
rajone, politinés valios plétoti turizmg stoka;

* Regioniniy parky saugojimo politikos posiikis
nuo ,haudoti  saugant™ 1 ,saugoti
nenenaudojant*;
*  Aktyvesné ir
rinkodaros veikla;
* Nykstancios kulinarijos ir tautodailés tradicijos;
* Gyventojy ir iniciatyviy zmoniy skaiciaus
mazejimas;

* Stipréjanti elektroniniy bendravimo priemoniy

sistemingesn¢ kity regiony

gyvenimo persikelimo |
netiesioginio  bendravimo

augimo,
erdve,

vartojimo
virtualig
tendencija, mazinanti,,gyvy“ renginiy dalyviy bei
keliautojy skaiciy;

* Augantys turisty kokybés reikalavimai ir
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poreikiai  apgyvendinimo  jstaigoms  bei
paslaugoms;

*Silpnéjantis bendradarbiavimas su kaimyninémis
savivaldybémis bei Lenkijos partneriais turizmo
politikos srityje;

*Déel geopolitiniy priezasCiy uzsidariusi siena su
Rusija, mazinanti rajono turizmo plétros
potenciala;

*Migranty skaiCiaus bei romy bendruomenés
Kybartuose augimas ir jy gyvenimo laisvéjimas,
suformuojantis nesaugaus turistams regiono
vaizdj;

*Problemy Lietuvos — Lenkijos pasienyje dél
antrinés migracijos ,,jSaldymas®, apribojantis bet
kokias turizmo plétros pasienyje galimybes.
*UZsitgses santykiy su Rusija atSalimas, ribojantis
turizmo plétrg Rusijos pasienyje;

54



4. RAJONO TURIZMO RAIDOS KRYPTYS

Apibrézus pagrindines Vilkaviskio rajono turizmo potencialo stiprybes ir silpnybes, pries
formuojant Sios strategijos jgyvendinimo priemoniy plang, tikslinga aptarti svarbiausias ir
pagrindines perspektyvias turizmo raidos kryptis. Kadangi plétros iStekliai visada riboti ir
nepakankami, siekiant strategijos jgyvendinimo butina susikoncentruoti j pagrindines kryptis. Kaip
patariama modernioje XXI amziaus vadyboje, visy pirma svarbu stiprinti stiprigsias resursy puses,
kad biity galima pasiekti maksimalaus efekto. Tik esant galimybei siekti iSlyginti silpnybes, bet | tai
nesikoncentruoti, siekti iSlyginti tik tas silpnybes, kurios neleidZia pilnai atsiskleisti Stipriam
krypties potencialui. Vilkaviskio rajono turizmo raidoje skirsime 2 svarbiausias kryptis. Tai
pazintinis ir poilsinis turizmas.

4.1. Pazintinis turizmas

Dvi svarbiausios §ios turizmo rasies kryptys — gamtinis ir kultiirinis turizmas. Kadangi
SSGG analizéje fiksuoti visoms turizmo kryptims bendri politiniai, nacionaliniai ir geografiniai
aspektai, aptarsime tik specifinius kiekvienos krypties bruozus, atsakydami j klausimus: kas
(svarbiausia ar problemiska), kaip (tai susiformavo), kodél yra tokia situacija ir ka reikia daryti
norint ja pakeisti?

Taip pat neaptariami S$iy turizmo krypéiy keliavimo btdai (automobiliu, dviraciu,
pésciomis, vandeniu) keliautojy lytis ar amzZius, jy apgyvendinimo viety (kaimo turizmo sodybos,
kempingai, kt), ar Kiti, Siuo atveju neesminiais, aspektai. Nebent bitent §iai turizmo krypdiai,
porisiui tai biity labai svarbu.

4.1.1. Gamtinis turizmas

Jo plétros perspektyvumg nulemia ne tik rajone esan¢io ViSty€io regioninio parko
unikalumas, kalvotosios Suvalkijos vertybés, viena S$variausio oro atzvilgiu Salies teritorijy bei
tyrimais nustatytas vienas aukSciausiy Lietuvoje antistresinis potencialas. Svarbu ir keliautojy
akimis kartais iSaugusi ypa¢ po COVID 19 pandemijos keliavimo gamtoje verté, visos Zaliosios
kultaros ir eko turizmo populiarumas bei nuolatinis to populiarumo augimas, 1étojo turizmo sklaida
Lietuvoje. Mégstama Siandienos turisty veikla — ramus poilsis gamtoje, ypac prie vandens telkinio,
apzvalgos boksty ir pazintiniy taky, kity gamtos objekty paieska. Populiar¢ja misko terapija, misSko
maudynés. Cia pastebétina, jog bitina ir dvira¢iy taky infrastruktira, dviraiy ar kity be varikliy
transporto priemoniy nuomos paslaugos. Tai yra vienos i$ svarbiausiy Siuolaikinio pasaulio raidos
tendencijy, zaliojo kurso, dalis. Misy rajono turizmui labai svarbu pasinaudoti Sia kylancia
pasauline banga. Labai svarbu ir tai, jog Sioje kertinéje gamtiniam turizmui teritorijoje yra
kvalifikuotas zmogiskasis potencialas — Viity&io regioninio parko lankytojy centras. Cia svarbu tik

suderinti santykius ir balansg tarp ,,saugoti“ ir ,,naudotis®. Taip pat nepamirstinos ir mazesnio
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gamtinio turistinio potencialo teritorijos — PaeZeriy eZeras, Uosijos miskas, SeSupés upé ir jos
pakrantés, Pajevonio, Dabrovolés piliakalnio apylinkés.

Vienas svarbiausiy uzdaviniy — Vistycio regioninio parko kaip unikalios gamtinio ir 1€tojo
turizmo vietos jvaizdzio sustiprinimas. Pasiekus §j tikslg verta galvoti apie 2 etapg — VistyCio
miestelio kaip kurortinés teritorijos jteisinimg. VisSty€io miestelio svarbiausias ekonominio
atsigavimo kelias — turizmo paslaugy plétra.

Plétojant gamtinj turizmg Vilkaviskio rajone visose teritorijose svarbiausia:

1. ISplétoti informacing infrastruktiirg — marSruty ir taky zyméjimas, edukaciniai ir informaciniai
stendai, su informacija uzsienio kalbomis bei QR kodais, lankytiny gamtiniy vietoviy, marSruty
interaktyvis zemelapiai;

2. Kokybisky dviraciy taky sistema, jungianti svarbiausias gamtines vietoves ir objektus. Labali
svarbu ne tik takai Vistycio regioniniame parke, bet ir takas apie Paezeriy ezera, tako sujungimas
su kitomis gamtinémis vietomis netoli VilkaviSkio miesto;

3. Didinti vertingyjy gamtiniy objekty pasiekiamuma ir prieinamuma. Cia susiduriame su
jautriu ,,saugojimo** aspektu. Norédami sudaryti turistams sglygas aplankyti ir pazinti atokesnes
vertingas gamtines vietoves ir joms nepakenkti, turime planuoti ekologisky mediniy ar kitokios
dangos taky iki tokiy objekty jrengima, objekty lankyma ribotu mety laiku ir tik su lydinciu gidu ar
kvalifikuotu grupés vadovu.

Gamtinio turizmo kryptis apimty ir ornitologinj, medzioklés ar Zvejybos turizma, taciau tai
néra Siuo metu plétojama ir Sios neiSnaudotos galimybes €ia placiau aptarti nebiity tikslinga.

4.1.2. Kultuirinis turizmas

Labai glaudziai su gamtiniu turizmu susijusi pazintinio turizmo dalis. Jos plétros
perspektyvumg nulemia ne tik ypa¢ gausus kultiirinis kraSto paveldas, bet ir Vilkaviskio kaip
lietuvybés lopSio identitetas visoje Lietuvos kultiiroje. Jis su pagrindinés ar vidurinés mokyklos
ziniomis pasiekia kiekvieng Lietuvoje besimokant] jaunuolj ir daliai jy suaugus jau gali sukelti norg
pamatyti tg krasta, kur yra nepriklausomos Lietuvos valstybés Saknys. Dalis VilkaviSkio rajono kaip
Suvalkijos kultiirinio turizmo perlo jvaizdzio suformuojama ir be miisy pastangy dar mokykloje.
Todél pagrindiné Sios turizmo kryptis uzduotis — Vilkaviskio kaip Suvalkijos kultiirinio turizmo
perlo jvaizdzio stiprinimas.

Cia susiduriame su keletu $ios turizmo krypties atSaky, laipsniskai virstanéiy atskiromis
turizmo kryptimis. Jos susiformuoja pagal svarbiausias kultiirinio turizmo vertybes. Aptarsime
kiekvieng jy atskirai.

4.1.2.1. Istorinis arba istorinés atminties turizmas
Zingeidiems turistams dékinga Vilkavigkio rajono istorija:
1. Savo Saknimis siekia seniausius jotvingiy laikus (tai dar vienas neiSnaudotas galimy istoriniy
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Sakny marsruto Saltinis).
2. Istorinis pédsakas ryskesnis i$ kary su kryziuociais laikotarpio (rajone 17 piliakalniy, o Pajevonio
apylinkes gaubia senosios kulttros ir padavimy aura).
3. LDK didiky pédsakai rajone — senitinai Steponas ir Kristupas Pacai, Mykolas Oginskis ir Kt.
4. Legendomis apgaubtas Napoleono ir jo kareiviy apsistojimas Vilkaviskio apylinkése. Napoleono
konstitucijos reik§mé visos Lietuvos kultiirai. Cia nei$naudotas Vilkaviskio dvaro, daznai
painiojamo su Paezeriy dvaru, turistinis potencialas.
5. Lietuvybés patrioty ir Nepriklausomybés akto Signatary pédomis Vilkaviskio rajone — V.
Kudirka, Kriau¢itnas, J. Basanavicius, J. Vailokaitis, Malinauskas
6. I-0jo pasaulinio karo istorijos pédsakai Vilkaviskio rajone.
7. Prezidento A. Smetonos pasitraukimo j vakarus istorija ir vieta prie Lieponos upelio.
8. Kariniai jtvirtinimai rajone. [tvirtinty ugnies tasky (dzoty) linija, dar vadinama Stalino linija ir |1
pasaulinio karo istorija.
9. Tauro apygardos partizany pédomis Vilkaviskio rajone.
10. Antisovietinis pogrindis ir pasiprieSinimas 1944 — 1990 m.
11. Tautiniy kultiiry pédsakai Vilkaviskio rajone (vokieciy, lenky, rusy, totoriy).
12. Zydy litvaky kultira, kuri jau dabar integruojama j Siuometinj rajono kultiirinj gyvenima
rengiant ne tik holokausto paminéjimus, bet ekskursijas po zydisSkajj Vilkaviskj, zydisky patiekaly
degustavima, Zymiy iSeiviy litvaky jubiliejy paminéjima.
Stiprinant  su istorine atmintimi susijusi turizma VilkaviSkio rajone visose
teritorijose siiiloma:
1. Parengti, pristatyti ir rengti ekskursijas istoriniais marsrutais po Vilkaviskio krastg (jotvingiy,
Napoleono, LDK didiky (Pacy, Oginskiy), pokario partizany, sovietmecio disidenty pédsakais);
2. Birzelio ménesj 22 dieng rengti Napoleono apsilankymo Vilkaviskyje restauracija kartu su
frankofoniSkos kultiros dienomis;
3. Pritraukti zydy litvaky nostalginio turizmo ir Izraelio turisty grupes stiprinant bendradarbiavimo
rySius su zydy iSeiviy diaspora;
4. ISnaudoti kultiiros paveldo galimybes siekiant pritraukti vokieciy, lenky ir rusy tautybiy turistus;
5. Skyrus 1é8y pabaigti atstatyma, iSnaudoti unikalius Kybarty poZemius niSiniy specifiniy naktiniy
koncerty ar kity originaliy renginiy organizavimui;
6. Parengti, pristatyti ir rengti ekskursijas kartu su kity apskrities rajony turizmo centrais |l
pasaulinio karo pédsakais Suvalkijoje, jtraukiant jtvirtinty ugnies tasky linijg visoje Suvalkijoje.
pédsakais Vilkaviskio rajone;
7. Garsinti LR prezidento A.Smetonos takg prie Lieponos upelio;
8. Jamzinti Nepriklausomybés akto signataro Malinausko pédsakus Vilkaviskio rajone;
9. Skatinant lenky turisty lankymasi jamzinti ir kybartiecio, VarSuvos konServatorijos ikiiréjo,
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mokytojo Emilio Mlynarskio atminimg, pazyméti jo tévy kapy vieta schemoje Virbalio kapinése;
10. Inventorizuoti ir apraSyti Vilkaviskio rajone gyvenusiy tauty (vokieciy, lenky, rusy, totoriy)
paveldo pédsakus rajone, pazyméti islikusius objektus informaciniais zenklais (stendai, nuorodos,
lentelés su QR kodais ir kt.) parengti, pristatyti marSrutus bei organizuoti jais ekskursijas;

10. Miesteliy kapinése jrengti schemas, kuriose pazyméti Zymiy ¢ia palaidoty zmoniy kapus;

11. Rengti naujus marsrutus naudojant objekty video pristatymus, istorijy pasakojimo (sotry telling)
vakarus gyvai ir internete ir kt.;

12. Kartu su senitinais atlikti trukstamy arba nusidévéjusiy nuorody (informaciniy stendy,
rodykliy) i dalj turizmo objekty, parengti ir finansuoti jy jrengimo ar atstatymo plang;

13. ISspresti Vilkaviskio dvaro grazinimo j vie$ajj gyvenimg problema,

14. ISspresti V. Kudirkos klételés sugrazinimo | vie$aji gyvenima problema;

15. Pritraukiant privacias léSas Vilkaviskyje arba Kybartuose jkurti kraSto Zydy kultiiros centrg ar
muziejy, kuriame buty atspindéta zydy istorija rajone ir Zymiausiy jos atstovy, zinomy visame
pasaulyje, pasiekimai (dailininkai I. Levitanas, M. Maimonas, A. Aprilis , grafiké C. Reims,

Olandijos baleto pradininké S. Gaskel, poetas S. Bliumgartenas, dainininkas ir poetas Cohen).

4.1.2.2. Sakralinis turizmas

Gausus sakralinis paveldas gali tapti sékmingo sakralinio turizmo pagrindu. Net 23
religinés bendrijos rajone valdo 23 baznycias tarp jy net 17 kataliky Sventoviy. Taip pat
didziuojamés 9 koplyciomis, kuriy dalis — medinis Lietuvos kultiiros paveldas. Viena unikaliausiy
— 18likusi medin¢ paprasty liaudies architektiros formy Antupiy, tokia, kuriy pasak
paveldosaugininky Lietuvoje yra tik dvi. Garsios ir rajono piligrimystés tradicijos — Alvito Sv¢.
Mergelés Marijos paveikslas — praeityje viena zymiausiy piligrimystés viety, i kurig plaukdavo
tikstanciai maldininky. Jie apsistodavo greta Alvito, ir kaip pasakojama, dél to ir greta prisisliejes
kaimas pavadintas Maldénais.

Pastaruoju metu populiaréja piligriminés kelionés Své. Mergelés Marijos apsireiskimo
vietomis, domimasi netradiciniais maldininky marSrutais. Pasaulyje zinoma tokiy viety daugiau
kaip 21000 (oficialiai patvirtinty bazny&ios), tarp jy ir Siluva Lietuvoje. Lietuvos piligrimy
draugija Lietuvoje pristato 31 tokig vieta
Své. Mergelés Marijos apsireiskimy vietos Lietuvoje:

1. Siluvos koplyé¢ia prie bazny¢ios, 1608-09-08, Raseiniy raj. (Pripazintas Mergelés Marijos
apsireiSkimas).

2. Pusaloto bazny¢ia ir kapines, XV a., Pasvalio raj.

3. Gelvony bazny¢ia, XVI a., Sirvinty raj.

4. Skudutiskis, laukuose, XVTI a., Moléty raj.
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5. Ugioniy $altinis prie baznyc¢ios, 1657-11-28, Raseiniy ra;.

6. Alksnény bazny¢ia, 1867, Vilkaviskio raj.

7. Mazuciy saltinélis prie gelezinkelio, Vilkaviskio raj.

8. Kryziy kalnas, prie$ 1870, Siauliy raj.

9. Visakio ruda, saltinis miske, Marijampolés raj.

10. Vistytis, Saltinis, apie 1912, Vilkaviskio raj.

11. Inkakliai, prie kelio j Svéksna, apie 1910, Silutés raj.

12. Duokiskés, laukuose  pietus nuo Kamajy, Rokiskio raj.

13. Aucés baznycia, 1927, netoli Vegeriy Latvijos puséje.

14. Simoniy bazny¢ia, 1446, 1670, 1941-03-30 Kupiskio raj.

15. Girkalnio baznycia, 1943-02-08 ir 15, 1943-04-16 ir 17, Raseiniy raj.
16. Kalny kaimo laukuose, 1944-07-26, netoli Siluvos, Raseiniy raj.
17. Kantauciai, laukuose, prie baznycios, 1946, 1972, Plungés raj.

18. Ariogalos baznycia, 1949-06-10, Raseiniy raj.

19. Sietynai, prie Vepriy, miske, 1960-09-08 ir 24, Ukmerges raj.

20. Janoniy kaimas, prie Skiemoniy 1962-06-13 ir 14, Anyksciy raj.
21. Mazeniai, laukuose, 1964-09-08, netoli Raguvos, Panevézio raj.
22. Kvintiskeés, prie Ilgio ezero, 1967-07-01, prie Imbrado, Zarasy ra;.
23. Dapkiskis, prie Santaikos, apie 1968, Alytaus raj.

24. Keturnaujiena, prie Kudirkos Naumies¢io, sodyboje, 1969-11-14, Sakiy raj.
25. Labanoras, netoli bazny¢ios, 1973-08-02, gvenéioniq raj.

26. Bajoriskiai, sodyboje, 1982-06-04, prie Gulbinény, Pasvalio raj.
27. Braziiikai, sodyboje tarp miSky, 1984, Kauno raj.

28. Pelaniskiai, laukuose, 1984-09-08, Pakruojo raj.

29. Gulbinény bazny¢ia, 1985-01-01, Pasvalio raj.

30. Joniskélio baznycia, 1985-07-26, Pasvalio raj.

31. Z. Kalvarijos bazny¢ios, III koply¢ia, 1990-11-06, Plungés raj.

Kaip matome tarp jy net 3 vietos Vilkaviskio rajone. Tai MaZuciai, kurie garséja laukymes
pakrastyje iSkilusia lauko akmeny koplytele, Salia kurios — stebuklais apipintas Saltinélis. Sakoma,
kad 1S jo tekantis negendantis vanduo turi gydomyjy savybiy. Tai pasak piligrimystés tyrinétojy yra
vienas zymiausiy Saltinéliy Lietuvoje (Zr. ,,Piligrimystés viety tinklas Lietuvoje: geografiné
retrospektyva”. Darius Liutikas. Socialiniy tyrimy institutas, 2005). Kiekvieno ménesio paskutinj
Sestadienj iki §imto zmoniy talpinancioje koplytéléje laikomos Sv. Misios Maloniy Versmei
pagerbti. Antroji vieta — Sventasis 3altin¢lis Vistygio eZero pakrantéje, Silelio miske Visty¢io
regioniniame parke. Cia stikso nedidelis kryziy kalnelis, jo viduryje egliy ir pusy paunksméje is
zemés gelmiy trykSta gelo vandens srovele. Sakoma, jog pirmaji kryzel] neturtingas valstietis
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pastaté Cia dar prie§ Pirmajj pasaulinj kara. Anot pasakotojy — kitados Sio Saltinio vandens i$ tikryjy
biita nepaprasto. Pakakdave juo pavilgyti akis ir neregys praregédavo, greitai uzsitraukdavo sunkiai
gyjancios zaizdos. Ir dabar pasitaiko pasakojimy apie stebuklingus pagijimus, nors Saltinio srovelé
gerokai i§sekusi. Tikédami stebuklinga Sventojo 3altinélio galia, monés atvyke i§ tolimiausiy
kampeliy, $lakstosi vandeniu, ant kalnelio stato ir §ventina kryzelius. Tregioji vieta — Alksnény Své.
Mergelés Marijos Emimo j dangy bazny¢ia. Ji garséja dar 1867 m. jvykusiu Své. Mergelés Marijos
apsireiskimu ir nezinomo autoriaus sukurta ,Sv&. Mergelés Marijos su Kidikiu®“ skulptiira
didziajame altoriuje, kuri yra labai vertinga ir profesionali, jdomios ikonografijos ir kompozicijos,
israiskingos plastikos. Tokiy XVI a. I p. skulptiiry Lietuvoje islike labai mazai. Sios statulos kilmés
istorija apipinta daugybe legendy.

Tai puikus sakralinio turizmo ir piligriminiy taky plétros pagrindas Vilkaviskio rajone.
Deja, jis neiSplétotas. Yra sukurtas 16 Vilkaviskio krasto baznyciy jungiantis marSrutas ,,23 Sventy
viety paslaptys®, skirtas labiau rajono gyventojams ir nepristatomas $alies turizmo operatoriy. Per
Vilkaviskio rajong nesuka jokie didesni piligrimy marsrutai, jis net nejtrauktas j Sv. Jokiibo kelia,
nors Moziirijos regiono Lenkijos turistams jsijungti i §j kelig per Vilkaviskio rajong biity visai
palanku. Lankomi tik pavieniai objektai atsitiktiniy bet ne tikslingai organizuojamy kelioniy metu.
Juos suranda solo turistai, tac¢iau ne didesniy kelioniy operatoriai.

Sakaralinio turizmo plétrai biitinas didesnis visy rajono pasaulietinés ir baznytinés valdZios
démesys ir susitelkimas. Biitina bendromis jégomis parengti tokiy marSruty rajone ir jy jungciy su
aplinkinémis teritorijomis schemas, bendri susitikimai, diskusijos ir parama reikalingos
informacinés infrastruktiiros (stendai, nuorodos) sukiirimui ar atnaujinimui, bei kaip uztikrinti, jog
ne pamaldy ar renginiy metu atvyke turistai galéty patekti ; Sventoviy vidy, o ne rasti vien
uzrakintas duris. Atrinkus ir parengus Zymiausius objektus lankymui, TVIC galés juos jtraukti j
visus rinkodarinés komunikacijos kanalus, pristatyti turizmo operatoriams, surengti jiems
informacinj turg ir tartis dél kelioniy po sakralyjj Vilkaviskj organizavimo.

4.1.2.3. Literatarinis, meninis turizmas

Jau vien gausus rajono literatiirinis rajono paveldas — S. Néries, K. Braduno, J. Tysliavos
pédos rajone — sékmingy literatliriniy marSruty garantas. O kur dar poetas P. Arminas-Trupinélis ar
P. Kriaucitinas ir kasmetiniai S. Néries premijos jteikimai poezijos pavasariy metu. Nors dalis poety
jsileidzia turistus. Kiek kebliau, jei sodybos Seimininkai tuo metu negali sve¢iams papasakoti apie
kiiréja ar viskg aprodyti, arba pristatyti sodybas uzZsienio kalba. Nors dauguma j tokius marSrutus
vykstanciy tikrai iSpruse ir gerai pasiruose, taciau sodybose reikalinga informaciné infrastruktiira.
Kadangi literatiiriniais keliais vyksta iSsilaving ir kultiira besidomintys turistai, ] tokius marsSrutus

tikslinga jraukti ir i§ rajono kilusiy kity meno Saky kuréjy pédsakus. Pirmiausia tai lietuviy
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skulptoriaus, grafikos, medalisto Petro Rim3os téviské Naudziy kaime, PaeZeriy vals¢iuje. Sis
patriotinés simbolikos skulptiry ,,Artojas®, ,,Lietuvos mokykla 1864-1904* (dar vadinama ,,Vargo
mokykla®), ,,Skausmas* ir kt. autorius, sukiires ir medalius, Vilniaus jkiirimo 600 mety, Vytauto
mirties 500 mety, bareljefinj Zemaités portreta ir kt. tikrai sudomins ne tik literatdriniy bet ir
apskritai patriotiniy tury dalyvius.

Negalima pamirsti pristatyti ir i§ PaviSty¢io kaimo kilusio dailininko, skulptoriaus ir
pedagogo Juozo Slivinsko, sukiirusio paminklo S. Dariui ir S. Girénui lakéiny skulptiras Kauno
Azuolyne, Stasio Lozorai¢io paminklg Vienybés aikstéje Kaune, skulptirinj Vycio kryziy partizano
Juozo LukSos — Daumanto ziities vietoje Pazéruose, paminkla Felikso Vaitkaus skrydziui per
Atlantg atminti Ballinrobe Airijoje, antkapinius paminklus ambasadoriui Stasiui Lozoraiciui,
tapytojui Antanui Samuoliui, rezisieriui Juozui Miltiniui, aktoriui Vaclovui Blédziui ir daugelj kity.

Reciau prisimenami ir krasSta garsing fotografai, kuriy Vilkaviskio Zemé iSaugino labai
daug. Pirmieji Vilkaviskio fotografai dalyvavo 1900 mety parodoje ParyZziuje. Tai profesionalai M.
Jasvoinas, V. Freimanas, Ch. Nicevi¢ius, Ch. Gutermanas bei Pirmojo pasaulinio karo vokieciy
korespondentai A. Kiulevindas ir Georgas Stilke, lydéje Vokietijos imperijos kariuomeng ir fiksave
jos pergales prie§ besitraukianéig i§ Lietuvos Rusijos imperijos armija. Kybartai, Virbalis,
Vilkaviskis ir PilviSkiai buvo pirmosios vokieciy ,,iSvaduotos* Lietuvos gyvenvietés, patekusios |
Berlyne, KaraliauCiuje ir Krante iSleistus pasto atvirukus. Pirmosios nepriklausomybés laikotarpiu
fotografai mazesnése gyvenvietése — F. Grigaitis (Virbalis), J. Jankauskas (Graziskiai), F. Pajaujis
(Vistytis), V. Kapteinis (Pilviskiai), V. Bacys (Gizai), M. Chlamnovi¢ius (Kybartai). Dabar
fotografija besiverciantys 13 profesionaliy fotografy ir visame pasaulyje garsus fotomenininkas
Rimaldas VikSraitis.

I Sias keliones menininky takais biitina jtraukti ir Zymaus krastiecio, iSeivio, fotografo,
JAV kultiros veikéjo Algimanto Kezio galerija Kybartuose, kur eksponuojamos originalios
fotografijos, albumai. Sios galerijos jkiirimas buvo neabejotinai didelis Zingsnis mazo miesto
kultiiriniame gyvenime. Be to, pasaulio kybartieCiy draugija surinko gausy istoriniy, meniniy
eksponaty lobyng apie Kybartus, zymius kybartieCius ir, saugodama istorinj miesto atminima,
ruoSiasi steigti Kybarty miesto muziejy. Lankant A. Kezio galerija galima susipaZinti ir su $iuo
unikaliu Kybarty kraSto lobiu.

Visas §is meninis kulttrinis Vilkaviskio kraSto palikimas yra daugiau pristatomas vietos
rajono bendruomenei, bet néra placiai sistemiSkai pristatomas Salyje. Atskirus objektus j savo
keliones jtraukia tik keletas turizmo organizatoriy, objektus aplanko moksleiviy grupés ir solo
keliautojai. IS dalies tai yra dél siauresnés, nekomercinés ir maZesnes pajamas turinéiy tokiy
kulturos taky kelioniy mégejy tikslinés grupés. Kita vertus, siekiant iSpopuliarinti ir sékmingai
,parduoti“ nekomercinius, grynojo meno marsrutus bitina jdéti daug 1éSy ] jy rinkodarg visais

komunikacijos kanalais — spauda, televizijos ir radijo laidos, mokama facebook reklama, nemokamy
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info tury turizmo organizatoriams rengimas ir kt.

Literatirinio meninio turizmo plétrai butinas didesnis visos kulturinés ir Svietimo
bendruomenés démesys ir susitelkimas. Butina bendromis jégomis kartu su literatiirine
bendruomene, literaty klubais parengti tokiy marSruty rajone ir jy jungciy su aplinkinémis S$ios
pakraipos teritorijomis schemas, bendri susitikimai, diskusijos ir parama reikalingos informacinés
infrastruktiros (stendai, nuorodos) sukiirimui ar atnaujinimui. Svarbu, kad atvyke turistai galéty
patekti | kiiréjy gimtiniy sodybas. Inventorizavus ir atrinkus marSrutams tinkamus objektus,
parengus juos lankymui, TVIC galés juos jtraukti j visus rinkodarinés komunikacijos kanalus,
pristatyti turizmo operatoriams, surengti jiems informacinj turg ir tartis dél kelioniy po literatirinj ir
meninj VilkaviSkio krasta. Parengiant atrinktus objektus lankymui, kaip ir sakralinio turizmo
atveju, reikia ir informaciniy stendy su QR kodais keliomis kalbomis, audio gidy ar mobiliyjy
aplikacijy - telefonams pritaikyty programeliy (APPS). Plétojant Sig krypti toliau tikslinga iSleisti
lankytiny viety Zemélapj bei informacing knygele keliomis kalbomis. Taip pat sukurti patraukly 10-
15 min pristatomgjj filmuka. Visa $i medziaga biity talpinama ir TVIC interneto svetainéje,
platinama visais jmanomais komunikacijos kanalais.

Norint pristatyti i§ Vilkaviskio krasto kilusiy garsiy litvaky pavelda, ypa¢ vaizduojamojo
meno srityje, ambicingiausias Sios krypties siekis bity, pritraukus privaty bei jvairiy fondy
finansavima, sukurti stipry kultiirinio turizmo traukos objekta regione — Siiduvos meno industrijos
centrg, kuris biity ne tik iSeiviy menininky meno galerija, bet veikty kiirybinés industrijos principu.
Joje galéty buti pristatoma ir visas gausus zydy litvaky dailés bei muzikos paveldas — I. Levitanas.
A. Aprilis, L. Cohen ir nuolat vykty vietos menininky meniné kiirybiné (klasikinés muzikos
koncertai, tapybos studijos, performansai ir kt.) veikla, biity eksponuojami menininky darbai, taip
pat vykty kilnojamos auksto lygio jvairiy Saliy menininky parodos, pritraukiancios turistus bent 100
km spinduliu abipus Lietuvos ir Lenkijos sieny, tai yra ne tik i§ visos Marijampolés apskrities, bet ir
1§ Kauno bei Suvalky. Tokio kultiirinio objekto iSlaikymas nebiity galimas be réméjo ar réméjy
mecenaty 1€y, taciau jis rajonui atsipirkty per sukurtas darbo vietas ir suformuoto turisty srauto
rajone paliekamus pinigus. Galbiit jis galéty biiti kuriamas kompleksiskai kartu su ; Kauno regiono
rinkg orientuotu dideliu pramogy centru, padedanciu iSsilaikyti komerciSkai dazniausia
nuostolingam meniniam sektoriui.

Turizmo rinku poZiiiriu svarbu dirbti ne tik su Lietuvos (Kaunas, Vilnius), bet ir su Lenkijos, ypac

Mozirijos regiono rinkomis, bendradarbiauti su Suvalky regiono turizmo informacijos paslaugy
teikéjais, dalyvauti turizmo parodose ir renginiuose Suvalky regione ir VarSuvoje. Ty veikly tikslas -
pritraukti atvykstan¢ius Lenkijos pasienio regiony turistus. Siuo metu dalis jy vykdami j paZintines bei
piligrimines keliones j Vilniy ir kryziy kalna Siauliuose, vaziuoja ,,Via Baltika*“ magistrale, netoli
Vilkaviskio, vaziuoja Kauno link. Svarbu tapti jy bent keliy valandy sustojimu lenky kultiirai svarbiose

ar su piligriminiu turizmu susijusiose vietose;
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Neturétume pamirsti ir Siuo metu uzsiverusios Rusijos Kaliningrado srities rinkos. Svarbu pasiruosti,
kad pakitus geopolitinei situacijai ir atsivérus sienoms, kai Rusijos turistai vél turés galimybe keliauti |
Europa, jie neaplenkty ir Vilkaviskio. Tam reikia turéti informacijos rusy kalba trumpa informacija
reikalinga ne tik prie svarbiausiy lankytiny objekty, bet ir organizacijy svetainése.

Vizija — Vilkaviskis — viso Lietuvos -Lenkijos pasienio regiono turizmo centras, savo turistinio
potencialo, apgyvendinimo ir maitinimo paslaugy, kultiiriniy renginiy bei pramogy kokybés lygiu
generuojantis turisty srautus i§ visos Lietuvos ir Lenkijos pasienio regiony. Vilkaviskis tampa turisty
savaitgalio arba trumpyjy 3 -4 dieny atostogy vieta, i$ kurios turistai dieng iSvyksta j pazintinius turus
po visa Suvalkijos regiong ir netoliese Lenkijos pasienyje esancias turistines vietas, o vakare mégaujasi

auksto lygio kultiiriniais renginiais, pramogomis ir SPA.

Su turizmo infrastruktiiros plétra susijusi SSGG analizéje aptarta
strategijos veiksmy plano dalis bus pateikta lentelés forma apibendrinus
S10s strategijos svarstyme gautus pasiiilymus.

Kadangi rinkodaros planai yra labiau nuo TVIC vidiniy orientacijy ir
nuostaty priklausanti, jg 1§ karto teikiame konkrecia plano forma.
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5. RINKODAROS PRIEMONES

5.1. Rinkodaros priemoniy apZvalga

Komunikacija — vienas svarbiausiy turizmo industrijos plétros rajone elementy, kurio
pagalba kuriamas paslaugy ir produkty zinomumas, Zadinamas potencialiy turisty noras keliauti. O
tai leidzia teigti, kad turizmo plétra didzigja dalimi priklauso nuo informaciniy paslaugy sistemos
iSvystymo. Todél, butini efektyvis ir iSplétoti komunikacijos kanalai bei priemonés. Leidinyje
Darnaus turizmo vystymo gairés teigiama, kad daZznai yra neteisingai manoma, jog tam tikra
turizmo vietové yra jdomi visiems, todél ir rinkodaros priemones reikia taikyti visiems. IS tiesy tam,
kad produkty ar vietovés rémimas biity efektyvus, biitina rinkg segmentuoti.

Svarstant apie galima turizmo rinkodaros sistemg biitina pazvelgti i$ kliento perspektyvos.
Todél modernioje rinkodaros teorijoje taikomas ,kliento kelionés“ (angl. the customer journey)
principas — tai minciy, sprendimy ir veiksmy ratas, apimantis turisto veiksmus iki kelionés, jos metu
ir kelionei pasibaigus. Norint pasiekti rinkodaros tikslus reikia patenkinti visus vartotojo poreikius —
tai yra rinktis komunikacijos kanalus ir priemones, kad jas sujungus klientg buty galima pasiekti
bet kuriame kelionés taske.

,,Kliento kelioné*“ prasideda nuo kliento tikslo (angl. customer intent), tuomet pereina j
svajone¢ (angl. dream), planavima (angl. plan), rezervavimg / pirkima (angl. book / buy), patyrima
(angl. experience), refleksija (angl. reflect), dalinimasi (angl. share) ir sugrjzima (angl. return)
(ziuréti 12 pav.).

Kliento tikslas
SugrjZimas Svajone
Dalinimasis Planavimas
Refleksija Re zeﬂgv'lmas
pirkimas
Patyrimas

12 pav. ,,Kliento kelioné* — vartotojo pirkimo ratas
Saltinis: European Travel Commission and World Tourism Organization (2014), Handbook on E-

marketing for Tourism Destination — Fully revised and extended version 3.0, UNWTO, p. 13,
Madrid

Skiriami 5 kliento kelionés etapai — jkvépimas, paieska, pirkimas, patyrimas ir

dalinimasis. Kiekvienas etapas detaliau pateikiamas lenteléje (zr. 10 lentele).
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10 lentelé. Klienty kelionés etapai. Sudaryta

2020: Situation Analysis, p. 6

remiantis Tourism Australia (2013). Distribution

Turizmo agentiiros;

Ikvépimas Paieska Pirkimas Patyrimas
.. Nora, susidoméjim Sukurti lengvai ey
@ Ikvépti vaizduote, 2 N J 2 . . g Paskatinti iSlaidas
- . padaryti apiuopiamu | prieinamg sistema, kad .. s .
2 sukelti A . L . kelionéje, sugrjizima ir
= susidoméjima Ir pasiekiamu, Klientai jaustsi jvépti kitai kelionei
’ komunikuoti verte. savarankiski. ’
o I tai, kaip parodyti Kaip parodoma verté, I taktikg — kaip verté
% I klienty emocijas, ’ p.E) . 'y. o kur yra taupoma, kaip yra demonstruojama
= . savo vertg, iSsiskirti i§ . . : . . .
5 jausmus, naudas. sudaryti geriausia rinkoje, kaip prailginti
a konkurenty. . .
sandérj? atostogu pojuty.
Pereiti nuo bendros L
2 minties apie Informacijos rinkimas,
= . paieska, o
2 atostogas prie rekomendaciios Fizinis procesas. Atostogos!
(S aktyvaus galvojimo, . VJ '
> kur nuvykt kuriamas marSrutas.
Potencialtis
keliautojai yra atviri
la¢iam informacijos . . . Atvykimo vieta yra
P . el Keliautojas zitiri I Vy . . y
asortimentul, . . Rezervuojami bilietai, kelionés esminis
) L . reklamas, tinklapius, . . .
© jskaitant patirtis, . . apgyvendinimas ir etapas. Pagrindiniai
E L kalbasi su draugais, . . . N
5 susitarimus ar . . veiklos lieka antroje sprendimai priimti
c . ) iesko elementy, kurie e . .
3 pasiiilymus. Tai adety sukurti vietoje. Tai geras sudarant marsrutus,
o padeda apsispresti erIi)ausias AtoSto0aS momentas uzsisakant
dél kelionés vietos. g gas. pardavimams. apgyvendinimo vietg ir
Etapas baigiasi kai veiklas
klientas nusprendzia
kur vykti.
Socialiniai tinklai, T _ . T
tinklarasiai: Awvialinijos, vies$buciai; Avialinijos;
v e . Specializuotos Viesbugciai; Viesbudiai;
= .§ Kelioniy portalai; . L. - . . _
= § Specializuotos Interneto svetaings; Specializuotos interneto Turizmo agentiiros;
c_:cs g intefneto svetainss: Turizmo agentiiros; svetainés; Mobilieji telefonai;
;2 'E Video kanalai- ’ Vezéjai; SEO; Turizmo agentiiros; Navigacija;
e ’ Video; remarketingas Pardavimy partneriai; Kt.

Dalinimasis tinkluose, tinklaras¢iuose, rezervacinése sistemose, atsiliepimai — emocijy atskleidimas ir kity
ikvépimas.

Kaip ir pazyméta lenteléje, kiekvienam i§ kliento kelionés etapy yra priskirti tuo metu

geriausiai jo poreikius patenkinantys komunikacijos kanalai ir priemoneés:

1. Tkvépimas:

vartotojy atsiliepimai ir vertinimai specializuotose interneto svetainése

(,,Tripadviser, ,,Booking®“ ir pan.), reklama, facebook, nuotraukos, straipsniai kelioniy

portaluose (,,lonelyplanet® ir pan.), socialinés medijos platformos, tinklarasciai;

PaieSka: interneto paieSkos sistemos (reklama arba rezultaty optimizavimas iki TOP 10),

kompleksinés reklamos internete kampanijos: baneriai specializuotuose puslapiuose, bendros

kampanijos su turizmo agentiiromis ir vez¢jais, video, remarketingas ir t.t.;
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3. Pirkimas: rezervacijos sistemos, e-komercija (Booking.com ir pan.), pagalba vietos turizmo
paslaugy teikéjams ir jy paslaugy pardavéjams turiniu: krasto video, foto, atsiliepimai,
vertimai ir t.t.;

4. Patyrimas: mobiliy marSruty aplikacija, veikianti ,,Geo location technologijos principu su
navigacija ir rajono objekty zemélapis, ,online” aptarnavimas ir konsultavimas,
atsisiunCiama nuolatinio interneto rySio nereikalaujanti audio / vizualin¢ gido programélé
iSmaniajam telefonui;

5. Dalinimasis: Socialiniai tinklai, tinklaras¢iai, atsiliepimai rezervacinése sistemose, pokalbiai
su draugais, bei kiti jspiidziy dalinimosi biidai.

Toliau detaliai aptarsime tradicinius ir elektroninius komunikacijos kanalus bei priemonés,

kuriomis galima pasiekti tikslines Lietuvos ir uzsienio rinkas.
5.2. Tradiciniai rinkodaros komunikacijos kanalai ir priemonés

Tradiciné rinkodara skirstoma ] spausdinta, transliuojama, paSto ir telemarketingo
rinkodarg.

Anksc¢iau daugiausiai démesio buvo skiriama tokiems kanalams kaip televizija, radijas,
zurnalai, laikraS¢iai, o kelioniy agentiiros ir organizatoriai atlikdavo tarpininko vaidmenj. Internetas
leidzia be tarpininky nebrangiai pasiekti globalias rinkas, pamatuoti pasiektus rezultatus, sukelti
didesnj susidoméjimg. Taciau iSlieka ir poreikis taikyti tradicines rinkodaros priemones, nes kartais
tai vienas 1§ budy pasiekti konkrecig tiksling auditorija.

Reklama Zurnaluose naudinga tuo, kad leidiniai yra specializuoti, todel nesunku pasiekti
tiksling auditorija, gali pasiekti platesnes auditorijas nei Zurnalo tirazas, galima reklamuotis teikiant
papildomas paslaugas, tai yra pridedant prekiy pavyzdziy, nuolaidy kupony, bilietus j lankyting
objekta ar kt.. Neigiamas aspektas — gali biiti perdétai brangi, jtakos turi leidinio periodiSkumas —
reikia ilgai laukti.

Reklaminés skrajutés / bukletai / katalogai ir kita spausdinta reklaminé medZiaga
pasizymi lanks¢iu dizainu ir padeda sutaupyti laikg, nes jose galima sudéti svarbiausig informacijg
apie turisting vietg ar paslaugg. Neigiamas aspektas — brangu spausdinti, viena broSitra pasiekia
vieng Zmogy, priesingai nei radijas, ar TV.

Reklama laikrasciuose. Efektyvumas priklauso nuo laikras¢io tirazo. Nebrangu
pagaminti, lengva pakeisti, galima pasirinkti reklamos dydj, aktuali pasiekti tas tikslines grupes,
kuriy nejmanoma pasiekti kitomis rinkodaros priemonémis. Neigiamas aspektas — laikras¢iy
skaitomumas maz¢ja, reklamos dazZnai prastos kokybes, pastebimos trumpg laika.

Radijo reklama vertintina dél galimybés pasirinkti tiksling auditorijg, pasiekti ja ten, kur
kitos reklamos priemonés pasiekti negali, placios sklaidos, zemy kasty, didelio intensyvumo,

lankstumo. Neigiamas aspektas — trumpas kontakto su tiksline auditorija laikas, vienpusé
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komunikacija, vartotojas gali neiSklausyti reklamos, ja pamirSti, dar ne visur yra vizualumo
galimybé.

Televizijos reklama prikausto démesj, sukuria nuotaikg ir privercia patikéti to kg mato
tikrumu, leidzia kairybiniy sprendimy jvairove, pasiekia placig auditorija, didelj intensyvumg ir yra
vertinamos kaip prestizinis reklamos biidas. Neigiamas aspektas - sunku pasiekti specifing tiksling
auditorija, auk$ti gamybos kastai, trumpas kontakto laikas, daznai vienpusé¢ komunikacija,
nekoncentruotas auditorijos démesys, dideli reklamos srautai, vartotojas gali perjungti kanalg.

Lauko reklamos skirstomos j mobilias ant transporto priemoniy ir stacionarias —
reklaminiai plakatai, skydai, iSkabos, stendai ir t.t. Naudinga tuo, kad mazais kastais galima pasiekti
placia auditorija, pateikti zinut¢ tikslinei auditorijai geografiniu pozitriu (miestas), placios
galimybés kurybai — spalvos, forma, dydis, judesys ir t.t. Neigiamas aspektas — sunku pasiekti
specifing tiksling auditorijg, galima pateikti tik trumpa paprastg zinute, brangiis gamybos kastai, be
to, sulaukia maZzai démesio ir sunku iSmatuoti efektyvumga.

Ekspozicijos ir parodos. Viena i§ pagrindiniy tiesioginio pardavimo formy ikikovidiniu
laikotarpiu, kuri leidzia pristatyti paslaugas susitikimy su potencialiais klientais metu. ISnaudojamos
visas keturios juslés — rega, klausa, lytéjimas, skonis. Tai geras buidas uzmegzti tiesioginj kontakta
su klientais, padidinti jy rata, padidinti prekés Zenklo Zinomumg. Tai geras biidas pasiekti tiksling
auditorijg, nes yra teminés kelioniy parodos, renkasi suinteresuoti asmenys. Neigiami aspektai —

brangi rinkodaros priemon¢, sunku atkreipti démesj, nes yra didelé konkurencija.

Viesieji rysiai — tai organizacijos komunikacija su jai svarbiais klientais, organizacijos
reputacijos, patikimumo, jvaizdzio kirimo ir palaikymo biidas. VieSiesiems rySiams gali biti

taikomi tiek tradiciniali, tiek internetiniai komunikacijos kanalai.
5.3. Elektroninés rinkodaros komunikacijos kanalai ir priemonés

Remiantis Eurobarometro duomenimis internetas — labiausiai paplites baidas organizuoti
keliones ir jo naudojimas nuolat auga (66 proc.). Europieciai placiai naudoja jvairias rezervacijos
sistemas (41 proc.), o priimant su kelione susijusius sprendimus svarby vaidmenj atlieka ne tik
draugy, kolegy ar giminaiciy rekomendacijos (55 proc.), bet ir interneto svetainés (46 proc.)
(Valstybinis turizmo departamentas prie Gikio ministerijos. Lietuvos turizmo rinkodaros Strategija
2015-2020 metams, p. 10). Sie duomenys rodo, kad informaciniy technologijy svarba turizmo
sektoriui yra negin¢ijama, nes:

e Tendencjos rodo, kad patyre turistai vis daugiau kelioniy suplanuoja ir uZzsisako
internetu (be tarpininky);
e Sumazéjo kelioniy agentiiry poreikis, nes atsirado galimybés visg kelionés paketa

uzsisakyti ir nusipirkti internetu;
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Ypatingai svarbus vaidmuo tenka inovatyviai ir intensyviai rajono rinkodarai
internete, jskaitant ir vietovés jvaizdzio formavimg. Kaip parodé¢ Eurobarometro
tyrimas, sprendimas keliauti dazniausiai priimamas narSant internete, tod¢l svarbia

uzduotimi tampa — didesnis vartotojy pritraukimas internete.

Vien patraukli interneto svetainé jau nebéra pakankama pasiekti potencialius vartotojus.

Biitina naudoti daugiau rinkodaros komunikacijos kanaly ir priemoniy. Elektroniné rinkodara jgavo

didesng reikSme. Svarbiausios dél to kilusios tendencijos:

Komunikacija tapo mobili (nepriklausoma nuo laiko ir vietos) ir tiesioging,
trumpesné, greitesné ir vyksta esamuoju laiku;

Vartotojai gali komunikuoti tarpusavyje 24 val. per para, 7 dienas per savaitg;
Informacijos srautai vis didé¢ja, todél dabar vartotojui tenka filtruoti turinj ir
atsirinkti, kas jam yra reikalinga;

Viespatauja vizualiné informacija — nuotraukos, video, vizuali informacija
facebook, instagrame;

Vartotojai labiausia pasitiki kitais vartotojais, jie buriasi j virtualias grupes;
Vartotojas yra kontroliuojamas. Hipertinklai (angl. hyperconnectivity) suteikia
galimybe filtruoti informacijg ir rasti kity klienty patarimus;

Vartotojams padeda paieskos sistemos — Google ir kt.;

Padid¢jes mobiliyjy jrenginiy naudojimas informacijai apie lankytinas vietas ir
paslaugas;

Vartotojai nori bati personalizuoti, biitina pasitlymy individualizacija.

Sios tendencijos formuoja elektroninés rinkodaros ypatybes, biidus ir priemones:

»Kliento kelioné¢* kaskart tampa vis sudétingesné. Atsiranda vis naujy faktoriy,
platformy, kanaly, kurie daro jtaka jo sprendimams;

Biitinas sutelkti démes;j } optimalaus Zinutés, kanalo, platformos ir jrenginiy derinio
paieskas;

Elektroninés rinkodaros priemonés panaudojimo s¢kme¢ rodo vartotojo jsitraukimo
rodikliai. Nauji sékmés matavimo metodai — dalyvavimas, saveika, imtymumas,
jtaka;

Svetainiy, aplikacijy, lokacija pagristy paslaugy ir pasiilymy pritaikynmas

mobiliesiams telefonams yra ypatingai svarbus.

I$skiriami uzsitarnautas (angl. Earned media) ir turimas (angl. Owned media)

komunikaciniai kanalai:
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UZsitarnautas komunikacijos kanalas (angl. Earned media). Tai objekto ar paslaugos
pastebimumas  plintanciose  virusinése tendencijose  (paminéjimuose, pasidalinimuose,
rekomendacijose). Tai buvimas pirmame paieskos sistemos puslapyje, kurj lemia SEO strategija.

Turimas komunikacinis kanalas (angl. Owned media). Tai internetinis sprendimas, kurj
galima kontroliuoti ir kuris yra susijes su prekés zenklu. Tai tinklalapis, tinklarastis ar socialinio
tinklalapio paskyra. Jis skatina apsilankyti dél informacijos arba dél kuriamo lankytojy srauto. Dél
Sios priezasties bitina turéti kuo daugiau komunikacijos kanaly, kad prekés zenklas tapty populiarus
virtualioje erdvéje.

Mokamas komunikacinis kanalas (angl. Paid media). Vienas i§ budy reklamuoti turinj,
norint plésti uzsitarnautos komunikacijos kanalg. Socialiniai tinklalapiai sudaro galimybe
reklamuoti savo jmone, preke, paslauga. Kitas biidas — remarketingas. Si paslauga yra mokama uz
paspaudimg (angl. PPC — Pay per click). Naudojami ir reklaminiai skydeliai, kurie tiesiogiai nuveda
ieSkancius potencialius vartotojus link savo turimo tinklalapio bei padidina srautg ir konversija.

Svarbiausios Siy informacijos kanaly ypatybés:

Socialinés medijos. Socialinés medijos — komunikacijos priemoniy grupé¢, kuriai budingi
trys pagrindiniai bruozai:

e Dalyvavimas — turinyje gali dalyvauti kiekvienas vartotojas;

e Atvirumas —galimybé reiksti savo nuomong, sitlyti, patarti. Vartotojy sukurtas
turinys yra atvirai prieinamas;

e Bendravimas — galimybé¢ ne tik gauti informacija, bet ir komunikuoti tarpusavyje.

Tai iStisas rinkodaros jrankiy ir kanaly — platformy rinkinys, suteikiantis galimybe tirti,
analizuoti ar stebéti. Tai vienas i§ svarbiausiy turizmo rinkodaros ,kanaly®“, ,priemoniy®,
»platformy*, kuriy pagalba galima jgyvendinti rinkodaros priemones. Pagrindiniai socialiniy medijy
privalumai:

IvaizdzZio formavimas ir Zinomumo didinimas. Per §j kanalg galima daryti jtaka, jgyti
,»balsg*, skleisti turinj ir bendrauti su vartotoju.

Pasitikéjimo ir santykiy kiirimas. Komunikacija padeda sukurti ir palaikyti gerus
santykius su vartotojais. Tai palanki platforma komunikacijos ,,i$ ltpy j lipas* vystymui.

AukStesnis paieSkos sistemos reitingas. Nuolat generuojamas turinys socialinése
medijose leidZia vartotojams lengviau surasti informacijg ir sustiprinti pozicijas paieskos sistemose.

Rinkodara uz maZesne kaing. Socialiniy medijy naudojimas pigesnis.

Galimybé analizuoti. Socialinés medijos suteikia vertingg informacijg apie vartotojus, jy
pomégius, poreikius bei elgesj. Galima gauti greitesnj ir geresnj griztamajj rySj. Galima analizuoti
ne tik vartotojy, bet ir konkurenty veiksmus, koreguoti komunikacija uZzsitikrinant konkurencinj

pranaSuma.
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Tikslinga, personalizuota rinkodara. Tai galimybé segmentuoti tiksliniy auditorijy
grupes bei rinkas, jas pasiekti ir pasirinkti kryptinga komunikacija.

Tinklarasciai. Pagrindinés charakteristikos — dienorascio formatas, nefiltruojamas turinys;
galimybé palikti komentarg, diskutuoti; naudojamas neformalus tonas; tinklaras¢iai yra teminiai.
TinklaraStyje galima aptarti keliones, pasidalinti jspiidziais, patirtimis ar patarimais ir tai daryti
jvairiu formatu — dalinantis, nuotraukomis, video ar tekstu. Skiriamos dvi tinklaras¢iy formos —
platformos turizmo tinklaras¢iams (kaip http://www.travelblog.org/ ar http://www.travelpod.com/)
ir atskiri asmeniniai sukurti tinklarasciai (https://www.kootvela.com/) Tinklarasc¢iy tipai:

1. Tinklarastininko jsptuidziai i§ kelioniy su aprasymais bei huotraukomis;

2. Patarimy ir naujieny keliaujantiems tinklarasciai;

3. Asmeniniai jvairiy keliautojy jsptidziai i$ jy kelioniy su apraSymais ir nuotraukomis;
4. Bendrojo turinio tinklaras¢iai su jrasais apie keliones;

5. Kelioniy organizatoriy tinklaras¢iai su kelioniy apraSymais.

Mikrotinklarasciai. Tai ribotos apimties tinklarasciai, kuriuose skelbiamos trumpos
zinutés, rySio su draugais, sekéjais palaikymui. Jie gali biiti raSomi naudojantis trumposiomis
Zinutémis telefone arba kompiuteriu/telefonu per interneto prieiga. Jie gali tapti galimybe pristatyti,
paviesinti produktus, paslaugas, pagerinti savo ivaizdj, informuoti apie akcijas ir gauti atgalinj rysj.
Populiariausia mikrotinklaraséiy platforma yra www.twitter.com.

Informacijos skelbimo sistemos. Tai platformos, kuriose galima dalintis ir skelbti jvairig
informacija. Informacinés skelbimo sistemos yra skirstomos | 5 grupes, tai yra:

1. Filmuotos medziagos skelbimo sistemos (pvz. www.youtube.com);

2. Fotografijy informacijos skelbimo sistemos (pvz. www.flickr.com);

3. Tekstinés informacijos skelbimo sistemos (pvz. www.wikipedia.org);

4. Kelioniy planavimas ir rekomendacijos (pvz.viamichelin.com — route planer,
https://www.instagram.com/mytripbook/).

Socialiniai tinklai. Tai specialtis socialiniai tinklai skirti tarpusavio komunikacijai ir
informacijos sklaidai (vieni svarbiausiy — ,,Facebook* — tinklas, 2020 m. duomenimis turintis 2,7
mlrd. aktyviy vartotojy; ,,Instagram* — turintis daugiau nei 1,15 mlrd. aktyviy vartotojy, i§ kuriy
500 min. prisijungia kasdien; ,,TikTok* — tinklas, 2020 m. 07 mén. duomenimis turintis 689 min.
Vartotojy; ,,Twitter — tinklas, turintis daugiau nei 340 mln. aktyviy vartotojy, i§ kuriy 186 min.
prisijungia kasdien, j parag persiun¢iama 500 mln. Zinu¢iy (2020 m. 10 mén.); ,,Vimeo* — tinklas,
kurj aplanko 200 mln. lankytojy per ménesj; ,,VKontakte* — tinklas, 2020 m. duomenimis, turi
daugiau nei 625 min. vartotojy, i$ kuriy 30 mln. prisijungia kas diena.

Interneto telefonijos ir Zinuciu programeélés — taip pat gali buti naudojamos

elektroniniam marketingui — tekstinés ir vaizdinés informacijos perdavimui. Populiariausi i$ jy:
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o ,Facebook Messenger® — ,Facebook* bendrovés nemokamy zinuciy ir pokalbiy programélé,

turinti 1,3 mird. kas ménesj prisijungianciy vartotojy.

e . Skype“ — ,,Microsoft bendrovés zinuciy ir pokalbiy programélé, turinti 660 mln. registruoty

vartotojy ir 300 mln. kas ménes;j prisijungianciy vartotojy.

e ,Snapchat” — programélé, turinti 433 mln. kas ménesj prisijungianc¢iy naudotojy.

e ,Telegram“ — zinuciy ir pokalbiy programélé, turi daugiau nei 500 mlin. kas ménesj

prisijungianciy vartotojy.

e . Viber* — Zinuéiy ir pokalbiy programélé, turinti 800 mln. registruoty vartotojy ir 260 mlin. kas

ménesj prisijungianciy vartotojy.

e ,WeChat“ — zinuiy ir pokalbiy programélé, turinti daugiau nei 1,206 mlrd. kas ménesj

prisijungianciy vartotojy.

e ,,WhatsApp“ — ,,Facebook* bendrovés nemokamy tekstiniy prane$imy ir pokalbiy programéle,

turinti daugiau nei 2 mlrd. kas ménes;j prisijungianciy vartotojy.

11 lentelé. Socialiniy medijy SSGG analizé turizmo rinkodaros kontekste. Sudaryta remiantis
Valstybinio turizmo departamento prie Ukio ministerijos ,Lietuvos turizmo komunikacijos ir
rinkodaros socialiniuose tinklalapiuose strategija®, p. 11., Vilnius.

STIPRYBES

SILPNYBES

*Socialiniai tinklai yra laisvai prienami
vartotojams;

*Galimybé pasiekti vartotojus bet kurioje vietoje,
bet kuriuo laiku;

*Dvikrypté komunikacija: vartotojai gali teikti
savo id¢jas, pasitilymus;

*Tinklalapio administratoriai gali kontroliuoti
vartotojy skelbiamag turinj.

*Socialiniy tinkly priemonés turi dizaino
apribojimy;

*Informacijos kiekio apribojimai (nuo Zinutés
ilgio iki informacijos pateikimo daznio,
gaveéjy ribojimy).

GALIMYBES

GRESMES

*Ypac greitai informuoti vartotojus;

*[$girsti vartotojy poreikius;

*Padeda tobulinti taisytinas tradicinés rinkodaros
sritis;
*Kuria SiuolaikisSko rajono jvaizdj;

*Padeda pasiekti esamus vartotojus bei patraukti
naujus.

*Atviri ir tiems, kurie nori pakenkti;

*Kontrolé nepriklauso vien tik nuo
administratoriy;

*Vartotojai gali atsisakyti informacijos
vieninteliu mygtuko paspaudimu;

*Socialinio tinklalapio tiek¢jo zlugimas
(vartotojy pervedimas ] kita platforma
sudétingas);
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Profesionaly tinklai. Tai tinklai, kurie gali biiti naudojami turizmo ar kitokio sektoriaus
profesionaly identifikacijai bei komunikacijai su jais (www.linkedin.com, www.viadeo.com, kt/).

Forumai. Tai pasialymy, rekomendacijy bei patarimy kanalas, paremtas virtualios trumpy
zinuciy diskusijos forma tarp daugelio vartotojy. Nuo jprasty pokalbiy sistemy forumai skiriasi tuo,
kad ¢ia esanCios diskusijos laikinai archyvuojamos (pvz., Lietuvoje www.supermama.lt,
https://www.vinted.It/forum/keliautoju-kampelis-atostogos).  Svarbu biti ne tik tokio forumo
dalyviy bet ir nejkyriai, per keliautojy atsiliepimus pristatyti savo krasta.

Geografinio turinio svetainés. Tai yra speciali platforma leidZianti pazyméti savo buvimo
vieta Zzemélapyje, tokiu biidu, galima draugus paskatinti keliauti tais paciais marsrutais ir padidinti
mégstamy viety lankomumg arba tiesiog informuoti apie tokias vietas (pvz., pasaulyje
www.maps.google.com, www.foursquare.com).

Specializuotos kelioniy socialiniy tinkly svetainés. Tai svetingumo mainy svetainés
(angl. hospitality Exchange), kuriy nariai keliaujantiems asmenims padeda su jais susitikdami
realiai, padarydami ekskursija po miesta, papasakodami apie kultiirg, suteikdami nakvyne ir pan.
Kelioniy socialiniy tinkly svetainiy pavyzdziai:

1. Svetainé CouchSurfing.org su daugiau nei 10 milijony registruoty vartotojy, kurie
sitilo savo gyvenama biistg keliautojams daugiau nei 230 Saliy;

2. Warmshowers.org. svetainé skirta keliaujantiems dviraciais ir ieSkantiems
apgyvendinimo;

3. Airbnb.com. vietiniai iSnuomoja savo neapgyventas erdves keliaujantiems;

4. HomeExchange.com. — tai namy apsikeitimo atostogoms svetaing.

Elektroninio pasto rinkodara. Remiantis elektroniniy laiSky rinkodaros metriky
lyginamuoju tyrimu (Marketing Land: Email Marketing Study 2015), turizmas i§ kity industrijy
i8siskiria tuo, kad jo elektroniniy laisky atidarymo reitingas yra vienas i§ aukSciausiy (56,7 proc.).
Todél, planuojant Vilkaviskio turizmo rinkodaros kompleksg, pravartu apsvarstyti galimybe
naudoti biitent §; komunikacijos kanalg.

Elektroninio pasto rinkodara — informacijos apie teikiamas paslaugas siuntimas
elektroniniu pastu tikslingai atrinktoms klienty grupéms, kurioms $i informacija gali buti jdomi. Ji
naudojama jvairiais tikslais, pavyzdziui, vartotojy lojalumo kiirimui, naujy klienty pritraukimui ar
reklaminiy pasitilymy siuntimui. Skiriami Sie elektroninio marketingo privalumai:

e FElektroniniais laiSkais naudojasi didZioji dalis interneto vartotojy, tyrimy duomenimis $is
komunikacijos biidas, prieSingai nei socialiniai tinklai, populiaresnis tarp suaugusiyjy;

e Socialinéje medijoje naudojama srautinis informacijos pristatymas, kuomet nauja
informacija atsiranda srauto virSuje ir taip iSstumia sengsias. Kai tuo tarpu naujienlaiskis
pasiekia vartotojy naujieny dézute;

e Nauyjienlaiskiy prenumeratoriai paprastai yra lojalesni nei socialiniy tinkly naudotojai;
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e D¢l socialiniy medijy elektroninio pasto rinkodara tapo kaip niekada veiksminga:

v NaujienlaiSkiy gavéjus, kurie dar néra prekés Zenklo sekéjai, galima paraginti
jais tapti;
v Socialinése medijose aktyvius Vilkaviskio prekés zenklo fanus ir sekéjus
galima paraginti prenumeruoti naujienlaiskius;
v’ Tai yra internetinés ir neinternetinés medijos kombinacija, kuri padeda sukurti
pasitikejima, kurti vertingus santykius ir i$laikyti vartotojus.
e Elektroninés rinkodaros ir socialinés medijos integracija su mobiliaja rinkodara suteikia
dar daugiau galimybiy pasiekti geresniy rinkodaros rezultaty;
e Remiantis Tiesioginés rinkodaros asociacijos ir rinkodaristy jzvalgomis, galima teigti, kad,
lyginant su kitais komunikacijos kanalais, elektroninio paSto rinkodara yra viena i§

pigiausiy ir didziausig investicing graza teikian¢iy priemoniy.

Turizmo rinkodaros srityje $i priemoné yra veiksmingesné, kuomet vartotojui sitiloma
pakartotinai atvykti pailséti ar praleisti atostogas savarankiskai ir jsigyti kompleksinj turizmo
paketa.

Paieskos sistemos optimizavimas (SEO). Eurobarometro duomenimis (2015), interneto
svetaineés (46 proc.) yra vienas i§ populiariausiy kanaly, kuriame turistai ieSko informacijos apie
keliong. Todel reikia wuztikrinti, kad paieSkos sistemoje svetain¢ buty lengvai randama.
Siuolaikingje interneto eroje paieskos sistemos optimizavimas yra labai naudinga priemone,
padedanti interneto svetainéms neiSnykti dideliuose informacijos srautuose ir pasiekti tikslinj
vartotoja.

PaieSkos sistemos optimizavimas — tai metody ir veiksmy visuma, kuriy pagalba galima
padidinti svetainiy reitingg paieSkos sistemoje, kitaip tariant, ji iSkelti ] pirmg paieskos sistemos
puslapj, kas lemia didesnius vartotojy srautus puslapyje. Taip pat, $i priemon¢ leidzia uZztikrinti, kad
svetaing pasieks tiksline auditorija, kuriai aktualus svetainés turinys.

Siuo metu yra daugybé sistemy, kurias galima naudoti paieskai, tatiau populiariausia yra
Google (69,24 proc.). Taigi, norint biiti matomais pirmajame paieskos sistemos puslapyje, bitina
naudoti Google paieSkos sistemos optimizavimo technikas. Siekiant dar didesnés naudos kartu
galima naudoti mokama reklama, tokia kaip Google AdWords — tai paieskos sistemos reklama,
kurig jsigijes uzsakovas moka uz kiekvieng paspaudima ant jo reklamos ir apsilankyma svetaingje.

Paieskos sistemos optimizavimas uZtikrina didesnj svetainés populiarumg, matomuma,
investicijy graza, didesnius lankytojy srautus bei geresnius pardavimus. Todé¢l paieSkos sistemos
optimizavimas turéty buti neatsiejama ne tik Vilkaviskio TVIC, bet ir rajono paslaugy teikéjy

turizmo rinkodaros dalis.
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Mobilioji rinkodara. ISmaniyjy telefony naudotojy skaiCius sparciai auga, 2020 metais
septyni i§ deSimties (70 proc.) pasaulio gyventojy naudojo iSmaniuosius telefonus. Tai apie 2
milijardai iSmaniyjy telefony naudotojy. Augantis iSmaniyjy telefony turétojy skaicius lemia
didéjantj mobiliosios medijos naudojimg, kuri apima informacijos paieskg, turinio kiirimg ar
parsisiuntimg per mobiligsias interneto narSykles ir aplikacijas. Tokiu budu, atsiveria naujos
rinkodaros galimybés, mat Sis komunikacijos kanalas leidzia ne tik pagerinti komunikacija su
vartotojais, bet ir padaryti ja jtikinamesne.

Mobilus turizmas (angl. mobile tourism) gali biiti apibréziamas kaip mobiliyjy informaciniy
ir komunikaciniy technologijy bei jrenginiy, susijusiy su turizmo veiklomis naudojimas. Sparti
mobilaus turizmo skverbtis turisty keliong¢ gali padaryti veiksmingesne ir zymiai patogesne.
Skiriami $ie mobiliosios turizmo rinkodaros privalumai:

e Galimybe vartotojus pasiekti visur: paslaugos ir aplikacijos, kurias galima parsisiysti
per bevielj interneto rysj, yra prieinamos visur;

e Vietos zinomumas: tiksli mobiliojo telefono vieta gali biiti jdentifikuota per GPS
sistema, tai leidzia nustatyti su kelione ar paslauga susijusig vieta;

e Cia ir dabar: vartotojai gali priimti spontaniskus sprendimus ir esamuoju laiku
reaguoti j specifines situacijas;

e Personalizavimas: per mobiliuosius jrenginius gaunamos paslaugos ir programos gali
biiti pritaikytos pagal vartotojy norus ir tokiu biuidu efektyviau patenkinti jy
poreikius;

e Transliacija: informacija sklinda placiajai visuomenei ir vartotojai gali dalintis
informacija vieni su kitais;

e Identifikacija: Mobiliyjy jrenginiy su SIM kortele naudotojai gali biiti identifikuoti,
tai yra SIM kortele gali funkcionuoti kaip elektroninis parasas, kuris leidZia vykdyti
elektroninius apsipirkimus.

e RySiai: yra galimybé vartotojus sujungti su mechanizmais, mechanizmus su

mechanizmais ir vartotojus su vartotojais.

Unikaliy mobiliyjy informaciniy ir rySiy technologijy déka turizmo paslaugy tiekéjai

turistams ir keliautojams gali teikti informacija realiu laiku visos kelionés metu.
Skiriami §ie mobiliosios rinkodaros tipai:

e Vietin¢ aplikacija (angl. native app):

e Mobili/interneto aplikacija (ang. mobile app/web app);

e Mobili reklama, jskaitant video (angl. mobile display ad (include video));

o Greito atsako kodai (angl. quick response code);

e SMS/MMS;
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Vaizdo rinkmena (angl. podcast);

Mobili socialiné media.

Viesieji rySiai — tai strateginis komunikacijos procesas, kurio metu kuriami abiem

puséms naudingi santykiai tarp organizacijos ir jos tikslinés auditorijos. Zvelgiant i§ turizmo

rinkodaros perspektyvos, jgyvendinant vieSyjy rySiy komunikacijos strategija, uzmezgami ir

vystomi santykiai su jvairiais su turizmu susijusiais media kanalais ir patikimais bei visuomenei

didele jtaka turinciais asmenimis, tokiais kaip zurnalistai, keliautojai, visuomenés veiké¢jai ir kiti,

kurie visuomenei skleidZia pozityvig zinig apie tam tikras turistines vietas ar paslaugas. Tokiu biidu

visuomen¢ netiesiogiai skatinama aplankyti konkrecias turistines vietas ar pasinaudoti tam tikromis

turizmo paslaugomis.

Viesyjy rysiy technika gali biiti vykdoma naudojant tiek tradicinius, tiek internetinius media

kanalus. Todél, visy pirma, pravartu apzvelgti bendrus vieSyjy rysiy kaip komunikacijos priemonés

privalumus:

Viesieji rysiai suprantami kaip patikimiausia reklamos forma. Pozityvig istorijg apie
prekés Zenkla ar paslauga vartotojai vertins palankiau nei tiesioging reklama;

Gerai struktiruota vieSyjy rySiy kampanija suteikia daugiau ir iSsamesnés
informacijos apie prekes ar produktus nei tiesioginés reklamos formos;

Lyginant su kitomis rinkodaros priemonémis vieSyjy rySiy tikslai gali biti
pasiekiami maZesniais kastais;

Viename 1§ ziniasklaidos kanaly atsidiirusi istorija gali buti paimta kity media

kanaly, todél viena publikacija gali labai placiai pasklisti ir pasiekti didelg¢ auditorija.

Svarbu paminéti, kad internetas vieSiesiems rySiams atvéré dar daugiau galimybiy:

VieSieji rySiai, socialinés medijos ir marketingas tapo labiau integruoti.
Uzsitarnautas komunikacijos kanalas dabar gali biti naudojamas turimy
komunikacijos kanaly karimui ir formavimui, jskaitant tinklaraséiy ar socialiniy
tinkly, tokiy kaip Facebook, Twitter ar kiti skelbimus;

Galima nesunkiai pamatuoti vieSyjy rySiy naudg prekés zenklui. Tokios duomeny
analizés priemoneés kaip Google Analytics leidzia patikrinti tiesioginius internetinio
puslapio srautus. Tokiu biidu, galima pamatyti, kurios vieSyjy rySiy technikos yra
veiksmingos, kurios ne ir atitinkamai koreguoti kampanija;

Internetinés ziniasklaidos priemonés pasiekia platesnes auditorijas, nei tradiciniai
komunikacijos kanalai. VieSyjy rySiy praneSimai internete islieka ilga laika. Be to
virtualioje erdvéje esanciu praneSimu lengva pasidalinti socialiniuose tinkluose taip

uztikrinant dar platesne¢ informacijos sklaidg;
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e Internete patalpintuose straipsniuose galima jdéti tiesiogines nuorodas j prekés
zenklo interneting svetaing, tinklaraStj ar socialin] tinklg. Tokiu biidu, ne tik
palengvinama informacijos paieska, bet ir pagerinami paieskos sistemos
optimizavimo rodikliai;

e Internete vieSiesiems rySiams galima naudoti ne tik tekstus, nuotraukas ar QR kodus,
bet ir skaidriy prezentacijas ar filmuota medziaga, tokiu biidu, sukuriant patrauklesn¢
informacijg potencialiam klientui;

e Internetas suteikia galimybg¢ reaguoti greitai ir paskleisti vieSyjy rysiy informacija
tada, kuomet reikia.

Taigi, tiek tradiciniai, tiek internetiniai viesieji rySiai turi buti naudojami kaip turizmo

rinkodaros priemoné Vilkaviskio prekés Zenklo ir paslaugy jvaizdzio formavimui tiek Lietuvoje,

tiek Lenkijos ir kitose uzsienio rinkose.

Turinio rinkodara — tai rinkodaros technika pagrjsta vertingo, naudingo ir nuoseklaus

turinio kiirimu bei platinimu, kuris skirtas pasiekti ir pritraukti tiksling auditorija bei paskatinti ja

veikti taip, kad tai turéty nauda prekés ar paslaugos savininkui. Kitaip tariant, tai viso komunikacijai

skirto turinio sukiirimas, kurj galima platinti jvairiais kanalais. Zvelgiant i§ turizmo rinkodaros

perspektyvos, turinio rinkodara yra patrauklus turistinés vietos ar paslaugos pristatymas, skatinantis

potencialius klientus pristatyts vietg ar paslaugg pasirinkti kaip kelionés tiksla.

Egzistuoja daugybé turinio rinkodaros priemoniy, taciau yra kelios, kurios galéty biti

naudingos turizmo rinkodaros srityje:

Internetiné svetainé — gerai atrodanti ir patogi naudotis internetiné svetain¢ vartotojams
sukuria teigiamus jspidZius ir pasitenkinimg. Yra keletas svarbiy elementy, kurie nusako
svetainés kokybe, efektyvuma ir sékme. Tai yra: geras pasiekiamumas, identitetas,
patikimumas, interaktyvumas, patogi valdymo sistema, paieskos sistemos optimizavimas bei
kiti svarbis aspektai. Todél, norint, kad internetiné svetainé potencialiems klientams
(turistams), sukelty teigiamas emocijas, o gal net paskatinty keliauti, reikia pasirtpinti, kad
Ji atitikty visus turizmo svetainéms keliamus reikalavimus.

Klienty atsiliepimai — Remiantis Eurobarometro duomenimis (2015), europieciai, priidami
su kelione susijusius sprendimus, vadovaujasi draugy, kolegy ar giminaic¢iy rekomendacijos
(55 proc.) — vadinasi produkta ar paslauga iSbandziusy zmoniy atsiliepimai turi didziule
itaka. Todé¢l teigiamy atsiliepimy atsiradimas interneto svetaingje socialinése medijose ar
kitose komunikacijos kanaluose biity naudinga rinkodaros priemoné vietos turizmui.

Vaizdo medziaga — tai gali buti fotografija, informaciniai grafikai (angl. infographic),
pateikiantys fakting informacijg vizualiai, animuoti paveiksléliai, filmuota medziaga

(informaciniai siuzetai, reklaminiai klipai ir pan.) ir t.t. Turizmo rinkodaroje labai svarbu
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atkreipti démesj ir suzadinti nora keliauti, todé¢l vaizdineé medziaga gali pasitarnauti kaip
viena i§ priemoniy Siam tikslui jgyvendinti.

Tekstiné informacija — tai yra visa raSytiné informacija apie vietos turistinius objektus,
pramogas, renginius ir t.t. Svarbu pastebéti, kad zmonés nemégsta skaityti ilgy teksty, todél
raSant apie lankytinus objektus ar kitas turistines vietas, informacijg reikéty pateikti askiai ir
glaustai neapkraunat turisto ir suteikiant jam reikiamy ziniy.

Mobilios aplikacijos — tai iSmaniesiems telefonams, plansetéms ir kitiems mobiliesiams
prietaisams skirtos iSmaniosios programelés. Vietos turizmo rinkodaros srityje tai labai
populiari priemoné ne tik iSlaikyti esamus, bet ir pritraukti naujy klienty. Mobiliosios
aplikacijos turizimo rinkodaroje gali biiti naudojamos kaip informacijos S$altinis apie
lankytinas vietas, turistinius marSrutus, pramogas, renginius, maitinimo jstaigas ar nakvynés
vietas. Tokios aplikacijos gali dalinai atkartoti interaktyvius Zemeélapius, taciau turéti
papildomas charakteristikas, pvz:. galimybe¢ pagal GPS signalg nustatyti artimiausia
lankyting objekta ar pan.Siuo metu Vilkavikio TVIC jau yra sukiires Vilkaviskio
gamintojus pristatancig aplikacijg ir kuriama didiky Pacy kelig pristatanti aplikacija.
Audiogidas — tai garso jraSas, kuriame suteikiama informacija apie lankytinus objektus,
pavyzdziui muziejus, galerijas ir t.t. Toks garsinis pasakojimas gali biiti transliuojamas per
specialy neSiojamg prietaisg, mobiliajame telefone integruotg aplikacijg ar interaktyvy
zemelapj ar kitus kanalus. Deja, dél 1eésy stokos tokiy gidy dar Vilkaviskyje neturime.
Videogidas — tai ne tik garso, bet ir vaizdo jrasas, kuriame suteikiama informacija apie
lankytinus objektus, pavyzdziui muziejus, galerijas ir t.t. Toks garsinis ir vaizdinis
pasakojimas gali biiti transliuojamas per specialig, mobiliajame telefone integruota,
aplikacija, interaktyvy zemelapj ar kitus kanalus. Deja, del 1éSy stokos tokiy gidy dar
VilkaviSkyje neturime.

Interaktyvus Zemélapis — tai toks Zemélapis, kuriame yra integruotos nuotraukos, tekstas,
vaizdo (video siuZetai, videogidas ir pan.) bei garso informacija (audiogidas), nuorodos
kitas svetaines, rodomi adresai, fiksuojama ir nustatoma vartotojo buvimo vieta, yra
galimybé suplanuoti marSrutg pagal tam tikrus specifinius reikalavimus (laikas, atstumas,
trasporto piemoné t.t.) bei daugelis kity interaktyviy funkcijy. Zvelgiant i§ vietos turizmo
rinkodaros perspektyvos, interaktyviis zemélapiai yra patogiausia priemoné turistui kaip
Jmanoma paprasCiau ir greifiau suZinoti apie konkrecioje vietovéje esancius lankytinus
objektus, pramogas ar paslaugas (maitinimo jstaigas, nakvynés vietas ir t.t.). Siekiant
turistams sudaryti kuo patogesnes naudojimosi Zemélapiais salygas, jie turéty biti pritaikyti
visiems mobiliesiams jrenginiams. Deja, dél 1¢Sy stokos tokiy zemelapiy dar taip pat

Vilkaviskyje neturime.
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J Zaidimai — tai animuoty Zaidimy karimas, kuris turizmo rinkodaroje suprantamas kaip
zaismingas, edukacinj pagrindg turintis kultiiros ir gamtos paveldo bei kity jJdomiy lankytiny
objekty pristatymas.

Interaktyvios ir iSmaniosios televizijos rinkodara — tai naujos kartos televizija, kurioje
integruota televizija, naujosios technologijos ir socialinés medijos. ISmanioji televizija — tai viena i§
interneto protokolo televizijos rasiy. Interneto protokolo televizija apibréziama kaip multimedijos
paslaugos, tokios kaip televizija, filmuota, garso, grafiné ar teksto medziaga.

ISmanioji ir interaktyvi televizija didina vartotojy jsitraukimg ir vietos turizmui atveria
naujas galimybes — turistiniy viety atstovai gali susikurti asmening iSmaniosios televizijos aplikacija
su informacija, nuotraukomis ar filmuotu turiniu apie turisting vietg ir sudaryti galimybg¢ uzsisakyti
patikusig paslauga, naudojant su aplikacija sujungtus prietaisus (iSmaniuosius telefonus, plansetes,
nesiojamus kompiuterius).

Nepaisant populiaréjan¢ios iSmaniosios televizijos ir paplitimo tarp vartotojy bei
marketingo atstovy, iSlieka keletas i$Stukiy, kuriuos vis dar reikia jveikti, norint pilnai naudotis Sia
marketingo priemone:

. Neéra aiSkaus iSmaniosios televizijos sagvokos apibrézimo, todel visi jg supranta skirtingai;

. Triiksta prekés Zenkly turinio — ne visada pagalvojama apie tokios riiSies televizijos keliamus
reikalavimus, todél turinys néra pritaikomas Siam kanalui;

o Truksta ziniy apie technologijas — tiek vartotojams tiek rajono marketingo specialistams vis
dar triiksta Ziniy apie iSmanigjg interneto televizijg.

o Sios riisies rinkodara Vilkaviskio turizmo paslaugy teikéjams ir TVIC dar per brangi.

Reklama internete. Reklama — tai bet kokios formos mokama, neasmeniné idéjy, prekiy
ar paslaugy prezentacija ar pardavimy skatinimas, kuomet uzsakovas yra zinomas. Tai néra tapatu
paciam marketingui, yra tik jo dalis. Pagrindinis reklamos tikslas yra perduoti informacijg tikslinei
auditorijai taip, kad biity pasiektas norimas efektas. Svarbu paminéti, kad pastaruoju metu strateginé
mokamos reklamos reik§meé pasikeité — prie$ tai ji daugiausiai naudota kaip Zinomumo didinimo ir
didesniy lankytojy srauty generavimo priemon¢, dabar reklama tapo turimo ir uzsitarnauto
komunikacijos kanaly palaikymo jrankiu. Skiriami Sie reklamos privalumai:

e Naudojama pagal poreikj;

e Gali buti pradéta platinti iSkarto (priklausomai nuo reklamos riisies);

e Galima nesunkiai keisti reklamos apimtis (kalbant apie parodymy skaiciy);

e Lengva kontroliuoti (reklamos rezultaty stebéjimas ir investicinés grazos
matavimas).

Paprastai mokama interneto reklama yra skirstoma j keturias grupes:
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1. Demonstracinés reklamos (angl. Display ads) — tai jvairiy formy, jskaitant reklaminius
skydelius, reklamos interneto puslapiuose. Tai gali biiti statiSkos ar animuotos nuotraukos
arba interaktyvios reklamos su vizualiniais ar garsiniais elementais. Demonstracinés
reklamos dazniausiai naudojamos prekés Zzenklo zinomumo didinimui. Tokio tipo
reklamomis nesunku pasiekti tiksling auditorija, mat jos veikia panaSiai kaip paieskos
sistemos reklamos, kuriy atsiradima ekrane salygoja vartotojy paieskos tematika.
Demonstracings interneto reklamos gali biiti turisty informavimo arba jtikinimo jrankis:

e Jos suteikia informacijg ir padeda iSkomunikuoti vietos turizmo pasitilyma;

e Padeda sudaryti sandérius, paskatinti pardavimus (pavyzdziui viesbucio ar eskursijy
rezervacija. Deja, Vilkaviskio rajono apgyvendinimo paslaugas teikiancios jmonés
mazai naudojasi rezervacinémis sistemomis);

e Formuoja potencialiy klienty poziiirj ir padeda sukurti turistinés vietos Zinomuma;

e (@ali buti dvipusés komunikacijos pradzia;

e Padeda islaikyti klientus, priminti apie turisting vietg ir jos pasiiilymus.

Taciau pastebimi keli neigiami demonstracinés interneto reklamos aspektai, tokie kaip:

e Prastas ir nerezultatyvus paspaudimy reitingas (vartotojai naudoja reklamas
blokuojancias programas);

e Santykinai didelé tokios reklamos produkcijos ir platinimo kaina;

e Sunku pamatuoti tokios reklamos poveikj prekés Zenklo Zinomumui.

2. Paieskos sistemos reklama (angl. Search engine ad) paremta raktazodziais, kurie
suvokiami kaip svarbiis vartotojui ir asocijuojasi su reklamos uzsakovy prekés Zenklu,
produktais ar paslaugomis. Tokios reklamos yra susietos su internetinémis nuorodomis,
kurias paspaudus galima rasti vartotojo poreikius tenkinan¢ig informacijg. Reklamos
uzsakovas paieSkos sistemos operatoriui moka uz kiekvieng vartotojo paspaudimg ant tokios
reklamos. Kiekviena paieSkos sistema turi savo reklamos jrankius, kaip pavyzdj galima
pateikti Google Adwords, Yahoo! Search Marketing, Microsoft adCenter ir t.t. Paieskos
sistemos reklama vertinama dél galimybés kontroliuoti reklamos biudzeta, reklaminj teksta,
matuoti reklamos rezultatus esamuoju laiku ir iSkart reaguoti, jei reklama neduoda norimy
rezultaty. Be to, $i reklama pasizymi ypatingai tiksliais auditorijos nustatymais, kuriy déka
ja mato tik produktu ar paslauga suinteresuoti asmenys ir taip iki minimumo sumazinamas
biudzeto Svaistymas. DaZniausiai paieSkos sistemos reklama naudojama pardavimy
skatinimui, todél vietos turizmo rinkodaros komplekse gali biiti naudojama kaip biidas
padidinti pardavimy ar uzsakymy skaiciy.

3. Rémimas (angl. sponsorship) gali bati apibtidinamas kaip prekés Zenklo sujungimas su

susijusiu turiniu ar kontekstu, siekiant sukurti prekés zenklo Zinomumg ir sustiprinti jo
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patrauklumg. Rajono turizmo rinkodaroje toks reklamos biidas yra gana patrauklus dél
galimybés prekés zenkla susieti su vartotojams jau zinomu ir artimu prekés zenklu, taip
gaunant jau esamg vartotojy pasitik€¢jimg. Rémimas dazniausiai yra ilgalaikis susitarimas,

todél dazniausiai naudojamas prekeés zenklo jvaizdzio ir reputacijos formavimui.

4. Socialiniy medijy reklama (angl. social media ads) — tai mokama reklama socialinése
medijose, kuri apima demonstracines reklamas socialiniuose tinkluose, taciau dazniausiai
yra susijusi su specifiniais reklamos formatais, kurie veikia tarpusavyje sujungtos socialinés
medijos aplinkg. Vietos turizmo rinkodarai tokio tipo reklama naudinga tuo, kad padeda
palaikyti turimy ir uzsitarnauty komunikacijos kanaly veiklg paskatindama c¢ia esancios
bendruomenés augimg bei jsitraukimg j komunikacijos procesa. Skiriami keli pagrindiniai
socialiniy medijy reklamos privalumai:

e Tikslinés auditorijos nustatymas — socialiniy medijy naudotojai apie save pateikia
gana daug informacijos, kurios pagalba galima pasiekti tik tuos asmenis, kurie galéty
biti suinteresuoti produktu ar paslauga.

e Santykiai — kiekvienas socialiniy medijy naudotojas turi tam tikrg santykiy tinkla.
Mokama reklama naudojasi §iuo privalumu — turinys, zinutés ir tam tikri veiksmai,
tokie kaip mygtuko ,,patinka®, ,komentuoti“ ar ,dalintis* paspaudimas gali biiti
i$platintas tokiam santykiy tinklui.

e Aktualumas — galimybé sukurti vartotojams aktualy turinj, Zinut¢ ar komunikacija.

Reklama internete turi keturis pagrindinius apmokéjimo modelius:

e Kaina uz tukstantj parodymu (angl. Cost per thousand ad impressions) —
dazniausiai toks mokéjimo biidas naudojamas reklaminiams skydeliams. Galima
pirkti milijong parodymy, tac¢iau kaina bus skai¢iuojama pagal paketus po tukstantj
parodymy.

e Kaina uz paspaudimg (angl. Cost per click) — reklamos uzsakovas moka kiekvieng
karta, kai potencialus klientas paspaudzia ant reklamos. DaZniausiai toks reklamos
apmokéjimo modelis naudojamas paieSkos sistemos optimizavimo reklamoms.
Priklausomai nuo raktiniy zodziy, tokios reklamos kaina gali svyruoti nuo keliy euro
centy iki keliy eury uz paspaudima.

e Kaina uzZ veiksma (angl. Cost per action) — reklamos skleidéjui mokama uz
vartotoja, kuris atlieka tam tikrg veiksmg, pavyzdziui, uzsiprenumeruoja
naujienlaiskj, perka, ar bent paskambina telefonu ir pan.

e Kaing uz dydj, pozicija ir trukme (angl. Flat rate) — i$ anksto nustatyta arba sutarta

kaina, mokama reklamos platintojui, priklausomai nuo reklamos dydzio (matuojama
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pikseliais), pozicijos (pagrindinis puslapis, naujienlaiskis ir t.t.) ir trukmeés (diena,
savaité ménesis, metai ir t.t.).

Vilkaviskio rajone tai yra augantis rinkodaros priemoniy segmentas, jj vartoja vis daugiau
vilkaviskie€iy. Vietos turizmo rinkodarai tinkamos internetinés reklamos formos pasirenkamos
pagal du pagrindinius faktorius, tai yra reklamos tikslg ir kanalg, kuriame reklama bus platinama.
Sias priemones apzvelgéme tam, jpg uZfiksuotume, kiek daug rinkodaros priemoniy ir galimybiy

Vilkaviskio rajone dar neiSnaudojama.
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6. VILKAVISKIO RAJONO TURIZMO RINKODAROS PLANAS

Sioje turizmo rinkodaros dalyje pateikiama Vilkavikio rajono turizmo vizija, parengtas

rinkodaros veiksmy planas bei jo jgyvendinimo siekiami rodikliai.

6.1. Vilkaviskio rajono turizmo rinkodaros vizija, misija, prekés Zenklas, tikslai ir uzdaviniai

Vilkaviskio rajono turizmo rinkodaros strategija sudaroma 2022-2027 m. laikotarpiui ir
koreguojama kasmet, jvertinus turizmo sektoriaus pokycius, augimo dinamika, organizuoty
renginiy, reklaminiy akcijy ir jvairiy rinkodaros priemoniy efektyvuma.

Siekiant plétoti turizmg Vilkaviskio rajone, biitinas 1éSy ir priemoniy efektyvumo
optimizavimas, taip pat Vilkaviskio rajono turizmo produkty pridétinés vertés kurimas,
bendradarbiaujant vieSojo ir privataus sektoriaus institucijoms.

VilkaviSkio rajono turizmo rinkodaros strategijos paskirtis — numatyti Vilkaviskio rajono
turizmo rinkodaros pagrindines priemones 2022-2027 m. laikotarpiui ir 1éSy poreikj toms
priemonéms jgyvendinti, siekiant formuoti Vilkaviskio rajono, kaip patrauklios vietovés, jvaizdj,
skatinti vietinj ir atvykstamajj turizma.

Vizija — tapti Lietuvoje Zinomu darnaus poilsio traukos centru plétojant kultdrinj,
pazintinj, draugiSka gamtai turizmg. Tapti Kauno miesto gyventojy savaitgalio poilsio 1
pasirinkimu.

Misija — plétoti ir vystyti turizmg Vilkaviskio rajone, sukuriant palankias sglygas turizmo

verslo plétrai ir pateikiant patrauklius turizmo kompleksinius produktus.

6.2. Vilkaviskio rajono, kaip patrauklios turistinés vietovés, jvaizdZio formavimas
Vienos i§ pagrindiniy turizmo rinkodaros priemoniy yra:
e Vilkavi§kio rajono turizmo informacijos centro dalyvavimas specializuotose
parodose Lietuvoje bei uzsienyje;
e prisistatymas internete;
e publikacijos uzsienio spaudoje ir uZsienio agentiiry leidiniuose;
o reklama televizijoje, radijuje.

Siekiant gerinti Vilkaviskio rajono zinomumga bei formuoti patrauklios turistinés vietoves
ivaizdj, biitina bendradarbiauti su kaimyniniy savivaldybiy administracijomis, Lietuvos ir uzsienio
turizmo informacijos centrais, uZzsienio atstovybémis, Lietuvos Respublikos ambasadomis,
konsulatais, kelioniy ir renginiy organizatoriams ir kt.

Atsizvelgiant | tai, kad Vilkaviskio rajone per metus vyksta daugyb¢ jvairiy renginiy, kurie
galety ir turéty pritraukti lankytojus bei turistus, biitina uZztikrinti efektyvy informacijos apie

renginius platinimg. Svarbu informacijg bei kvietimus atvykti skelbti ne tik Vilkaviskio rajono
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internetiniuose tinklalapiuose, bet ir jvairiuose Salies tinklalapiuose (renginiy, laisvalaikio
praleidimo, keliautojy forumuose ir kt.).
6.3. Vilkaviskio rajono turizmo informacinés sistemos rinkodaros stiprinimas, elektroninés
rinkodaros plétra
Biitina kurti ir plétoti vieningg Vilkaviskio rajono, kaip patrauklios turistinés vietoves,
turizmo informacijos sistema, kuri didinty esamos ir kuriamos infrastruktiiros efektyvuma.
Vieninga Vilkaviskio rajono turizmo informaciné sistema galéty sudaryti prielaidas
padidinti atvykstan¢iy j Vilkaviskio rajong lankytojy bei turisty skaiciy, paskatinty juos pirkti
daugiau paslaugy, turizmo produkty, padidinty su turizmu susijusig apyvartg. Nuoseklios turizmo
informacijos sistemos sukiirimas sudaryty salygas plétoti turizmo infrastruktiira, nukreipiant turistus

1 lankytinas vietas ir informuojant apie Vilkaviskio rajone esantj turizmo iStekliy potenciala.
6.4. Vilkaviskio rajong ir jo turizmo produktus pristatanciy leidiniy rengimas, leidyba ir
platinimas

Rengiant Vilkaviskio rajong ir jo turizmo produktus pristatancius leidinius, bitina juos

18skirti  tokias grupes:

e jvaizdzio leidiniai — bendrojo pobtidzio informacinis Vilkaviskio rajono pristatymas,
skelbiama pazintinio turinio informacija;

e atskiras turizmo rasis pristatantys leidiniai — specialts turizmo leidiniai, kuriuose
iSsamiai pateikiama informacija apie konkrecias turizmo galimybes Vilkaviskio
rajone;

e turistiniai informaciniai leidiniai — zemélapio tipo informaciniai leidiniai, padedantys
orientuotis VilkaviSkio rajono teritorijoje, ir suzinoti, kokios turizmo paslaugos
teikiamos.

Leidziamus leidinius taip pat biitina rengti ir elektroniniu formatu, taip pasiekiant platesne

auditorijg.
6.5. Vilkaviskio rajono turizmo galimybiy pristatymas tarptautinése turizmo parodose

Dalyvavimas tarptautinése parodose — galimybé didinti VilkaviSkio rajono zinomuma.
Parodos pritraukia daugybe lankytojy, kurie aktyviai domisi laisvalaikio ir poilsio, individualaus
keliavimo galimybeémis.

Vilkaviskio rajono savivaldybés institucijos turéty ypatinga démes; skirti verslo parodoms,
kuriose galima rasti tiesioginiy kontakty rinkodaros priemonéms jgyvendinti.

Vilkaviskio rajong svarbu pristatyti ir kaimyninése valstybése (Lenkija, situacijai
pasikeitus — Rusijos federacija) vykstanciose parodose (organizuojamy parody sarasa galima rasti

,»World tourism exhibitions* internetingje svetainéje http://www.world—tourism—exhibitions.com/).
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Dalyvaujant turizmo parodose — siektina uzmegzti tiesioginius turizmo informacijos centro
rySius su uzsienio kelioniy organizatoriais, skatinti juos kurti naujus produktus Vilkaviskio rajone,

skleisti informacijg apie turizmo galimybes Vilkaviskio rajone.

6.6. Vilkaviskio rajono turizmo verslo misijy ir infotury organizavimas
Vienas i§ svarbiausiy uzdaviniy, siekiant Vilkaviskio rajono turizmo plétros — skatinti
verslo bendradarbiavima, taip didinant lankytojy bei turisty srautus Vilkaviskio rajone. Siekiant
gerinti bendradarbiavimg su kelioniy organizatoriais, biitina kasmet organizuoti paZzintinj renginj —
verslo misijg arba info turg Lietuvos ir uzsienio kelioniy organizatoriams ir agentiiroms,
supazindinant su Vilkaviskio rajono paslaugy ir istekliy potencialu, skatinti kurti naujus produktus,

didinancius lankytojy bei turisty srautus Vilkaviskio rajone.
6.7. Vilkaviskio rajono turizmo galimybiy pristatymas Zurnalistams

Straipsniai masinése medijos priemonése, specializuotuose leidiniuose, reportazai kelioniy
kanaluose — galimybé efektyviau didinti Vilkaviskio rajono Zinomumag bei formuoti patrauklios
turistinés vietovés jvaizdj.

Vilkaviskio rajono savivaldos institucijoms biitina aktyviai dirbti artimiausiose rinkose,
kaimyniniy rajony, didziyjy Lietuvos miesty bei kaimyniniy valstybiy rinkose.

Tikslinga i$naudoti kasmetines Ziniasklaidos keliones, organizuojamas Valstybinio turizmo
departamento prie Ukio ministerijos, siekiant pristatyti Vilkavi§kio rajona, kaip patrauklig turisting
vietove.

Bendradarbiavimas su ziniasklaida turéty tapti viena ir prioritetiniy Vilkaviskio rajono
savivaldybés turizmo plétros sriciy. Geras idirbis Sioje srityje, tikétina, padéty sulaukti daugiau
zurnalisty straipsniy, pristatan¢iy Vilkaviskio rajono turizmo galimybes bei naujienas.

6.8. Rinkodaros projektu, finansuojamy ES l1éSomis, paraiSky rengimas ir pasiruoSimas jas
igyvendinti

Vilkaviskio rajono savivaldybés atsakingos institucijos turi planuoti teikti paraiskas

projektams, finansuojamiems i§ ES 18y ir kity finansavimo Saltiniy.

6.9. Tiksliniai turisty srautai
Remiantis dar tebenaudojamais Lietuvos turizmo rinkodaros strategijoje 2015-2020
metams nurodytais turizmo rinkodaros strateginiais sprendimais, Zemiau pateikiama lentelé (zr. 12
lentele) su sprendimais prioritetinéms ir Vilkaviskio rajono atvykstamojo turizmo rinkoms.
Vilkaviskio rajono turizmui aktualiausia orientacija j Lenkijos ir Rusijos rinkas, nors sulaukiama ir

Latvijos turisty.
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12 lentelé. Sprendimai svarbioms atvykstamojo turizmo rinkoms. Saltinis: Sudaryta remiantis
valstybinio turizmo departamento prie Ukio ministerijos parengta Lietuvos turizmo rinkodaros
strategija 2015-2020 metams

.. . . . . | Tiksliniy turisty Turlzmq . . . . .. ..
Strateginiai uzdaviniai . pagrindiniai Rinkodaros ir komunikacijos sprendimai
segmental produktai
Paklausos niSiniams Seimos (>2 Kultiirinis, Atskiros rinkodaros priemonés: naujy
turizmo produktams | asm.), jaunimas | sveikatos, produkty kiirimas, pristatymas, reklama
1% formavimas (18-30 m.), verslo ir remiamosios priemonés: dalyvavimas
g verslo atstovai turizmas Otdych parodoje, Zurnalisty ir KO
E (25-55 m.) pazintiniai turai, turizmo skatinimo
renginiai, reklamos kampanijos,
leidiniai, e-rinkodara
Paklausos miesty, Nenustatyta Kultdrinis, Atskiros rinkodaros priemonés: naujy
- sveikatos ir ni§iniams sveikatos, produkty kiirimas, pristatymas, reklama
£ | turizmo produktams ekologinisir | ir remiamosios priemonés: reklamos
- formavimas verslo kampanijos, leidiniai, e-rinkodara
turizmas
Paklausos miesty, Nenustatyta Kulttrinis, Atskiros rinkodaros priemonés: naujy
s sveikatos ir ni§iniams sveikatos, produkty kiirimas, pristatymas, reklama
é turizmo produktams ekologinisir | ir remiamosios priemonés: dalyvavimas
- formavimas verslo Balttour parodoje, leidiniai, e-rinkodara
turizmas
Paklausos ni§iniams | Seimos (>2 Kultarinis / Atskiros rinkodaros priemonés: naujy
turizmo produktams | asm.), 60+, istorinis, produkty kiirimas, pristatymas, reklama
1_% formavimas jaunimas (18-30 | sveikatos ir ir remiamosios priemonés: zurnalisty ir
§ m.), verslo verslo KO pazintiniai turai, turizmo skatinimo
atstovai (25-45 | turizmas renginiai, reklamos kampanijos,
m.) leidiniai, e-rinkodara
Vykdyti kompleksine | Seimos, Kultdrinis, Adventur parodos organizavimas.
rinkodarg Lietuvoje, | jaunimas (18— sveikatos, Televizijos, radijo rinkodaros kampanijy
pristatant ir 30m)), ekologinis ir kity rinkodaros priemoniy Lietuvoje
populiarinant dirbantieji (30— | turizmas vykdymas, populiarinant nacionalinius
nacionalinius turizmo | 55 m.) kulttiros ir gamtos paveldo objektus,
marsrutus, nacionalinius turizmo marsrutus, trasas,
L prioritetinius turizmo produktus, didinti
trasas ir prioritetinius . ..
© turizmo produktus, Jq.aktualun.la,, 1ank'anum.q > ZINOmuma.
= . .. _ Pristatomyjy renginiy bei seminary
= apimancius kultiiros o . .
£ vietinés turizmo rinkos atstovams

ir gamtos vieSuosius
paveldo objektus,

didinant jy
aktualuma,
lankomuma,
Zinomumg, taip
skatinant vietinj
turizma

organizavimas, pristatant turizmo
galimybes Lietuvoje. PaZintiniy tury,
apimanciy kultiiros ir gamtos paveldo
objektus, organizavimas Zurnalistams.

Turizmo galimybiy pristatymas ir
populiarinimas didziuosiuose
renginiuose Lietuvoje
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Rusija

Paklausos niSiniams
turizmo produktams
formavimas

Seimos (>2
asm.), 55+
,auksinis
amzius®,
jaunimas (18-30
m.), verslo
atstovai (25-55
m.)

Kultrinis,
sveikatos,
ekologinis ir
verslo
turizmas

Atskiros rinkodaros priemonés: naujy
produkty kiirimas, pristatymas, reklama
ir remiamosios priemonés: zurnalisty ir
KO pazintiniai turai, turizmo skatinimo
renginiai, reklamos kampanijos,
leidiniai, e-rinkodara
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6.10. Rinkodaros veiksmy plano jgyvendinimas
Atsizvelgiant j Pasaulinés turizmo organizacijos praktika, Vilkaviskio rajono rinkodaros veiksmai ir rinkodaros priemoniy planas pateikiamas
remiantis pirkéjo kelionés principu — tai mingiy, sprendimy ir veiksmy ratas, kuris lemia turisto veiksmus iki kelionés, jos metu ir kelionei pasibaigus. Sioje

dalyje bus jvardintos tinkamiausios rinkodaros priemonés, kuriomis turistg galima pasiekti kiekviename jo kelionés Zingsnyje (zr. 13 lentele).

13 lentelé. Vilkaviskio rajono turizmo rinkodaros strategijos 2015-2020 m. laikotarpiui priemoniy plano jgyvendinimas. Sudarytojas Vilkaviskio TVIC

Vartotojo
Nr. | kelionés Tikslas Tikslo jgyvendinimas | Rinkodaros priemonés Atsakingi Siekiami rodikliai 2027 m.
Zingsniai
Suvalkiios regiono savivaldvbés ir Parengti 4 tirazai informaciniy leidiniy
ilkavigkio raj . - - uv Viv N, L
V1}kav1sk10 I‘fi_]OIlO, Bendry informaciniy — reklaminiy savi a1<Ji bi % rizmo in fornz,aci'os lietuviy, angly, rusy kalbomis, pristatantys
e . o viv uriz o . s
kalp PaFrau.khOS. leidiniy parengimas ir leidyba centrai yolt ! Pajtirio regiono bei Vilkaviskio
turistines vietoves, kaimynines savivaldybes
ivaizdzio formavimas
Kvénti o Sukurtas turizmo prekés zenklas,
tkvep . B?nqrédarblawmo Vilkaviskio rajono savivaldybés »Pagaminta Vilkaviskyje* vartotojams
potencialiy stiprinimas tarp . L _ . R e
i . v turizmo prekés Zenklo sukiirimas atpazjstamas kaip Vilkaviskio rajono
o kh?ntq Suvalkijos regionui Vilkaviskio rajono savivaldybé, | yenklas
L | Tkvépima Valzdl?ot‘?, priskiriamy Vilkaviskio rajono turizmo
S sukelti savivaldybiy informacijos centras, Vilkaviskio | Turisty, atvykstanciy spalio-vasario
susidoméjima ir | (Vilkaviskio, ) o ) L i iai bei rai meénesiais (Ziemos sezonas), skaicius
. ! é} ( . ) Vilkaviskio rajono, kaip visus metus rajono gyventojai bei rajono . _(Z . z . ) . N
sukurti norg j tg | Marijampolés, Kazly . s svedéiai neturéty buty daugiau kaip tris kartus
. L _ o patrauklaus lankytojams bei turistams R e
krasta keliauti Riados, Kalvarijos ir . . . mazesnis uz kovo-rugpjii¢io ménesiais
S . traukos objekto, jvaizdzio formavimas . s . .o .
Sakiy miesty bei Vilkaviskio rajone apsilankiusiy turisty
rajony), o taip pat skaiéiy
kaimyniniy netoliese _ — - - - -
esandiy savivaldybiy Vykdyti rinkodaros mokymus, siekiant | vilkavigkio rajono turizmo Suorganizuoti 3 mokymai, temomis:
(Kauno, Prieny, koordinuoti ir inicijuoti rajone veikla informacijos centras 1. Internetiné rinkodara turizmo sektoriui
vykdanéiy turizmo paslaugas teikianciy 2. Tarptautinés rinkodaros gairés turizmo
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Suvalky Lenkijoje)

istaigy rinkodarg, taip pat veiksmus,
skirtus ty jstaigy komunikacijai
uzsienio rinkose

paslaugy teikéjams
3. Vilkaviskio rajono turizmo sektoriaus
rinkodaros plétra (konferencija)

Sukurti 5 skirtingi turizmo produktus bei
paslaugas apimantys paketai

Paieska

Noras,
vaizduoté ir
susidoméjimas
paver¢iamas
apciuopiamu ir
pasiekiamu
objektu, todél
komunikuojama
verté, kurig
klientas gali
gauti

Vilkaviskio rajono
turizmo informacinés
sistemos rinkodaros
stiprinimas,
elektroninés rinkodaros
plétra, komunikacijos
kanaly plétra

Vilkaviskio rajono bei
rajono turizmo istekliy
pristatymas

internetinéje svetainéje

Nuolatinis svetainés atnaujinimas bei
pildymas

Vilkaviskio rajono savivaldybe ir
Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Patalpinti ne maziau kaip 48 prane$imai
internetinéje svetainéje

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centro internetinéje
svetainéje informacija teikti,
atsizvelgiant | prioritetines rinkas
(Lietuva, Lenkija, Vokietija, Rusija)

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Vilkaviskio rajono turizmo informacijos
centro svetainéje pateikiami j prioritetines
rinkas orientuoti praneSimai lietuviy, rusy
bei angly kalbomis. Ne maziau kaip
vienas praneSimas per ketvirtj.

Igyvendinti Google adds reklamos
koncepcija, koncentruojant reklamag
prioritetinése rinkose

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

50 proc. iSauges Vilkaviskio rajono
turizmo informacijos centro internetinio
tinklalapio lankytojy skaicius

Sukurti interneting reklaming
medziaga, reklaminius banerius
Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos reklamai

Sukurti paskyras naujuose
komunikacijos kanaluose — instagram ,
youtoube, tik-tok

Vilkaviskio rajono savivaldybé ir
Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Lankytojy bei turisty skaicius iSauges 5
kartus

Vilkaviskio rajono turizmo traukos
objekty, patraukliy turizmo produkty ir
turizmo paslaugy pakety kiirimas

88



Sukurti videoklipa apie Vilkaviskio
rajono turistinj potencialg turizmo
informacijos pateikimui

Sukurti 2 videoklipai:

1. Trumpas informacinio pobiidzio klipas,
pristatantis Vilkaviskio rajong.

2. 10 -15 min. Kklipas, pristatantis
Vilkaviskio rajona kaip patrauklia
turisting vietove (lankytinos vietos,
gamtos paveldo objektai, apgyvendinimo
bei maitinimo jstaigos, pramogos rajone ir

kt.)

Sukurti naujienlaiskius ir juos platinti
vieSojo ir privataus verslo atstovams,
dirbantiems turizmo srityje

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

I$siysta ne maziau kaip 300 naujienlaisSkiy

Vilkaviskio rajono turizmo objekty
pristatymo vietos ir uzsienio turistams
elektroningje erdvéje sprendimai

Vilkaviskio rajono turizmo traukos
objekty interaktyvumo didinimas

Sukurtos mobiliosios programelés
dviradiy ir pés¢iyjy takams,
nurodancios ne tik taky marSrutus, bet
ir skatinancios aplankyti Salia esancius
lankytinus objektus

Vilkaviskio rajono savivaldybé ir
Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Sukurti 2 vietiniams bei 2 uzsienio
turistams skirti Vilkaviskio rajono turizmo
paslaugas pristatantys pristatymai

Identifikuotiems pagrindiniams traukos
objektams sukurti ne maziau kaip po 3
interaktyvuma didinantys sprendimai (el.
svetainés, zemélapiai, apps ir pan.)

Sukurtos 2 mobiliosios programélés
(dviraciy taky (lietuviy, angly ir rusy
kalbomis), pésciyjy taky (lietuviy, angly ir
rusy kalbomis)
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Komerciniy paslaugy

(pvz., nakvynés,,

Sukurti lengvag | pramogy) skatinimui
sistema, kad sukurta elektroniné Formuoti keliy dieny kelioni . oy .. . .. .
. . q . LT € ._u N N N . Vilkaviskio rajono turizmo Per metus parduota ne maziau kaip 20
Pirkimas | klientai galéty komercijos — pasitlymus ne sezono metu, kurie . i, ey .
. L . . informacijos centras kompleksiniy paslaugy pasitlymy
jaustis rezervacijos sistema / apimty kompleksines paslaugas
savarankiSki naudojama jau esame
sistema (pvz.,
booking.com)
Parengtas leidinys, pristatantis
Vilkaviskio rajong kaip patrauklig
turisting vietove (lankytinos vietos,
Informaciniy leidiniy parodoms ir Vilkavickio rai . garntos. pa}/eldf) opjektal, apgyvendl.nlmo.
renginiams parengimas, i§vertimas ir . 1ikavis _}0 rajono turizmo bei maitinimo jstaigos, pramogos rajone ir
. ot o informacijos centras kt.)
Sukurti i8leidimas .
nepamirStamus | Informacines Leidinys parengtas lietuviy, angly bei rusy
Patyrima pojucius, medZiagos turistams kalbomis, taip pat parengiamos ir
. skatinti i§laidas | bei miesto sve¢iams elektroninés leidiniy versijos
rinkoje ir parengimas, leidyba ir
ikvépti nora atnaujinimas Vilkaviskio rajono Zemélapiy Parengta ir i§leista i§ viso 20 tiikst. vnt
sugrizti parengimas, vertimas, dizainas ir T

spausdinimas, atnaujinant kas 2 metus.

Vilkaviskio rajono jvairiy marsruty
gidy parengimas, vertimas, dizainas ir
spausdinimas

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Vilkaviskio rajono zemélapiy

Parengta ir isleista i§ viso 20 tikst. vnt.
Vilkaviskio rajono marsruty gidy,
interneto svetainéje patalpintos jy
elektroninés versijos.
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Informacinio leidinio apie
apgyvendinimo paslaugas, laisvalaikio
pramogas, lankytinas vietas
Vilkaviskio rajone parengimas,
vertimas, dizainas ir spausdinimas
atnaujinant kas 2-3 metus

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras, rajono
paslaugy teikéjai

Parengta ir iSleista i$ viso apie 10 tikst.
vnt. Vilkaviskio rajono gidy, interneto
svetainéje patalpintos jy elektroninés
Versijos.

Elektroniniy bei popieriniy apklausy
vykdymas, siekiant identifikuoti
lankytojy bei turisty poreikius.

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Kas 2 metai vykdomos bent dvi
apklausos, kuriy rezultatai vieS§inami
Vilkaviskio rajono savivaldybés,
Vilkaviskio rajono turizmo informacijos
centro tinklalapiuose

Sudaryti visas

Turistai skatinami

Sukuriamos rinkodaros priemonés,

galimybes ir dalintis savo . . . o
L o turistams sudarancios galimybe dalintis
skatinti dalintis | emocijomis ir P oot
. turistinéje rekomendacijomis patirtimis ir rekomendacijomis:
Dalinima | tTIStne e = socialiniy tinkly profiliai;
sis vietovéje komunikacijos . . ey
. . = jdiegtos galimybés rasyti
patirtomis kanaluose o
L o atsiliepimus;
emocijomis bei | (socialiniuose L L
. . - = skatinimas ir priminimas
rekomenduoti tinklalapiuose, . .
. o . e dalintis savo patirtimis.
Sig vieta kitiems | tinklarasciai ir kt.)
Surenkami kontaktiniai turisty
Naudojami tokie duomenys (pvz., registruojantis prie
Sugrizim | Paskatinti komunikacijos kanalai, | audio / video gido parsisiun¢iant
as turistus sugrjzti | kurie padéty pasiekti mobiliaja aplikacija ir pan., praSoma el.
turista pasto) tam, kad véliau biity galima

pakviesti klienta apsilankyti dar karta

Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras

Bent 10 karty padidinti Vilkaviskio rajono
turizmo informacijos centro turimy
socialiniy tinkly profiliy lankytojy skaiciy

Ne maziau kaip 5000 i$siysty pakvietimy
sugrjzti ] Vilkaviskio rajona
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6.11. Veiklos stebésena ir vertinimas
Siekiant vykdyti numatytus rinkodaros veiksmus bei uztikrinti rodikliy pasiekimg — biiting
sudaryti strategijos jgyvendinimo priezitiros grupe (SIPG) Strategijos jgyvendinimo prieziiira bus
vykdoma atsizvelgiant j strategijos jgyvendinimo plang bei numatytus strategijos jgyvendinimo
rodiklius. Strategijos jgyvendinimo priezitros priemoniy planas pateiktas 14 lenteléje.
141 lentelé. Strategijos jgyvendinimo priezitiros priemoniy planas. Sudarytojas Vilkaviskio TVIC

Atsakingi Vykdymo
vykdytojai terminai

Priemonés Rezultatai

Parengti ir patvirtinti
Vilkaviskio rajono turizmo
rinkodaros strategijos
igyvendinimo prieziliros

UZztikrintas sékmingas strategijos TVIC Po strategijos
lgyvendinimas patvirtinimo

grupés veiklos nuostatus

Laiku ir operatyviai pastebimi
neatitikimai tarp planuoty ir pasiekty SIPG Kas pusmetj
rezultaty, adekvati reakcija

Strategijos rodikliy
pasiekimo vertinimas

Steateatios dini . -
ralegljos jgyvendinimo Sékmingas strategijos

eigos analizeé, reikalingy . .. SIPG Nuolat
. . jgyvendinimas
priemoniy numatymas
Informacijos apie Informuoti rajono gyventojai bei
strategijos jgyvendinimo kitos strategijos jgyvendinimo eiga TVIC Kas metus
eigg skelbimas, vieSinimas suinteresuotos institucijos

Strategijos jgyvendinimo priezitiros grupei informacijg teiks Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centras, pateikdamas reikalingus duomenis apie strategijos jgyvendinimo eiga,
sprestinus klausimus, iSkilusias problemas ir kt.

Strategijos jgyvendinimo prieZiliros grupé vykdys strategijos jgyvendinimo prieZiiira bei
periodiskai teiks iSvadas apie jgyvendinimo rezultatus visoms suinteresuotoms puséms.

Strategijos jgyvendinimo prieziiiros grupé, vadovaudamasi Vilkaviskio rajono turizmo
informacijos centro pateiktomis strategijos jgyvendinimo ataskaitomis, rengia informacija apie
strategijos jgyvendinimo eigg bei galuting strategijos jgyvendinimo ataskaitg.

Uz Vilkaviskio rajono turizmo rinkodaros strategijos jgyvendinimo priezitiros plano
vykdyma ir strategijoje numatyty jgyvendinimo rodikliy pasiekimg atsakinga Strategijos
igyvendinimo priezitiros grupé.

Tai, ar §i strategija bus jgyvendinta priklauso nuo daugelio veiksniy, kurie aptarti turizmo
sritiecs SSGG analizéje. Vieni i§ svarbiausiy veiksniy — nuolatinis démesys rajon0o turizmo
reikméms, skiriant ZzmogiSkyjy ir finansiniy iStekliy Sios strategijos  priemoniy plano

lgyvendinimui.
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